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UvoD

Strategija odrZivog razvitka Republike Hrvatske usvojena 2009. godine od Hrvatskog sabora navodi viziju
buduceg razvoja i Zivota u Hrvatskoj, te vaznost ekoloSkog turizma.

Rijetko gdje u turizmu se susrece takva potreba za skupom, fuzijom znanja i timskim djelovanjem u kojem
svaki dionik ima ravnopravno mjesto i drustvenu korisnost. Ovaj kongres povezuje zainteresirane pojedince,
tvrtke, udruge, institucije i javni sektor na svim razinama radi zajednickog cilja - druStveno odgovornog
poslovanja kao temelja odrzivog razvoja drustva. Cilj kongresa je provodenje principa odrzivog razvoja,
razvoj turistickih djelatnosti i lokalnih zajednica kao posebno ekoloski vrijednih turistickih destinacija.

Program kongresa potencira vrednovanje ekoloskih vrijednosti Hrvatske temeljenih na tradicijsko-kulturnim
obiljezjima, uz oCuvanje nacionalnih prirodnih dobara i uvjeta za razvoj zdravog turistickog proizvoda. Stvara
visoku razinu gradanske odgovornosti, svijesti, te razvija estetsku i urbanu kulturu u promisljanju odrzivog
turizma kao pretpostavke za pozitivan dojam posjetitelja o Hrvatskoj kao posebno privla¢noj destinaciji.

PROGRAM KONGRESA
15.12.2016.

1. mr. sc. Roman Ozimec, ADIPA - Drustvo za istrazivanje i oCuvanje prirodoslovne raznolikosti Hrvatske -
Agrobioraznolikost, klju¢ni element eko i odrzivog turizma

2. dr. sc. Irena Ateljevi¢, Institut za turizam, Zagreb - Transformativni turizam za nasu odrZivu buducnost

3. prof. dr. sc. Marko Jeli¢, Prodekan, Visoka Skola za menadzment i dizajn Aspira, Ante Simi¢, Kninski muzej
- Utilizacija neiskoristenih resursa dalmatinskog zaleda Sibensko-kninske Zupanije kroz razvoj ekoloskog
turizma

4. doc. dr. sc. Jadran Kale, Muzej Grada Sibenika i Sveuciliste u Zadru - Turisti¢ki suhozid

5. dr. sc. Marija Valci¢, Dekanica, Visoka Skola za menadzment i dizajn Aspira - Modeliranje razvoja odrzivog
turizma

6. Zeliko Gobec, Predsjednik Saveza gorskih vodi¢a Hrvatske - Uloge gorskih i planinskih vodica te
planinarskih objekata u turizmu Hrvatske

7. dr.sc. Branka PivCevi¢ Novak, Ministarstvo zastite okoliSa i energije - Eko-oznake EU vazne za odrZivi
turizam Hrvatske

8. Davor Krmpoti¢, Marijana Biondi¢, Rewilding Velebit - Divljina Velebita
9. Simon Collier, Rewilding Europe - Ima li Europska priroda koristi od ekoturizama?

10. Davorin Markovi¢ - Stiéena priroda - poticatelj odrzivog turizma i odrZivog razvoja slaborazvijenih
podru¢ja Hrvatske

11. dr. sc. Mihaela Mesari¢, Medimurska priroda - Javna ustanova za zastitu prirode - Turisticki potencijal
rudarske geobastine oko Murskoga Sredisca

12. Davorin Markovi¢ - Moguce prilagodbe u upravljanju i infrastrukturi Nacionalnih parkova i Parkova
prirode za posjet osoba sa invaliditetom

13. Marijana 2ivkovi(:, Ministarstvo poljoprivrede - Mogucnosti financiranja ruralnog turizma kroz Program
ruralnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje 2014.-2020.



14. prof. dr. sc. Ivica Kisi¢, Ana Lijovi¢, Agronomski fakultet, SveuciliSte u Zagrebu - Alternativni oblici
poljoprivrede na prostoru Zagore

15. doc. dr. sc. Marina Krvavica, VeleudCilisSte “Marko Maruli¢”, Knin - Znanstveni dokazi autentiCnosti
dalmatinskih autohtonih prehrambenih proizvoda kao potvrda autenti¢nosti dalmatinske kuhinje

16. mr. sc. Miroslav Kovac, Udruga obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava Hrvatske Zivot - Proizvodnja
domace hrane i OPG u prostoru, preduvjeti odrZivog turizma

17. Roberta Kljenak, Udruga obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava Hrvatske Zivot - Proizvodnja zdrave
hrane u funkciji odrZivog razvoja ruralnoga turizma Osjecko — baranjske Zupanije

16.12.2016.
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PREDGOVOR

Revolucionarne promjene u ekonomsku razvojnu teoriju, a time i turizam donio je proces ekoloskog
osvjescivanja formalno odreden uvodenjem koncepta ,sustainable development" — odrzivi razvitak. Bilo je to
na tragu Stockholmske konferencije o okolisu iz 1972. te Cocoyoko i Bruntland deklaracija iz 1974. odnosno
1987. godine, koje se konacno apostrofiraju Agendom 21 na Svjetskoj konferenciji o okoliSu odrzanoj u Riu
pod okriliem UN godine 1992. Ista je obvezala sve zemlje Clanice na vlastite nacionalne agende o okoliSu
kako bi gospodarstvo postalo odrzivo u ekoloskoj, ekonomskoj, drustvenoj i tehnoloskoj komponenti.

U pokusaju razrjeSavanja sve pogubnije globalne ekoloske krize koja prijeti i samom opstanku na
Planeti, odrzavaju se i nove Svjetske konferencije o okoliSu (Kyoto, Poznan Cancun...) koje zbog
oportuniranja najvecih svjetskih sila, ujedno i najvecih zagadivaca, ne donose ocekivani uspjeh.

Naime suvremena industrijska civilizacija prouzrocila je vlastitu ekoloSku krizu koja prijeti prirodi i
sociokulturnim sustavima. NuZan je ocigledno novi ,modus vivendi" izmedu drustva i prirode, a s tim u svezi
i promjena sociokulturnih vrijednosti.

Medunarodna zajednica je konsternirana i vapi: ,Prijeti li nam novi pocetak?", a Sveti otac Ivan
Pavao II. Upozorava: ,Ekoloska kriza je kriza morala i zbiljski prezir spram Covjeka". B. Vukoni¢ vodeci
hrvatski teoreti¢ar turizma u tom kontekstu lucidno konstatira: ,Covjecanstvo je kona¢no shvatilo da
rezervnog planeta nema".

Za turizam koji je posebno vezan za ekologiju i atraktivan te oCuvan okolis od posebnog znacaja je
bila Svjetska konferencija o odrzivom razvoju turizma (Lanzarote, 1995.) odrzana pod okriljem UN,
iznjedrivsi Povelju za odrZivi razvitak turizma kao najSireg aktualnog svjetskog fenomena koji dotice
najuzvisenije Zelje Covjecanstva te predstavlja znacajan element sociokulturnog, gospodarskog i politickog
razvitka u preko 200 zemalja svijeta.

Povelja kroz 20 toCaka akcentira zadale medunarodne zajednice, a posebno medunarodne i
nacionalnih turistickih politika vezano za koncept odrzZivog razvitka turizma konstatiraju¢i izmedu ostalog
kako turizam mora osiguravati odrZivost i biti integriran u prirodno i kulturno okruzenje, respektirati
osjetljivu supstancu turistickih destinacija, te osigurati prirodnu evoluciju prirodnih resursa i bioloske
raznolikosti uz optimalna rjeSenje u ocuvanju okolisa i zbrinjavanju polucija. U kontekstu odrzivog razvitka,
turizam mora biti zasnovan na razli¢itim alternativnim oblicima te se istinski integrirati u lokalnu ekonomiju i
drustvo, doprinoseci uravnoteZzenom socio - gospodarskom razvoju.

Dakle spomenuta konferencija te niz skupova koji su uslijedili na najvi$oj svjetskoj razini apelira na
potrebu potpore novim selektivnim (alternativnim) ,soft" oblicima turizma, nasuprot prevladavajuéem
masovnom ,hard" turizmu koga turisticki teoretiCari ekoloske i humanisticke provenijencije opisuju kao
fenomen koji donosi ,blagodat ali I poSast”, a i sam turizam Cesto je na optuZenickoj klupi kao svojevrsni
~Zderac krajobraza"“.

U kontekstu iznijetog posljednjih decenija izuzetan razvitak biljeze upravo eko i ruralni oblici turizma
koji uz elemente zastite prirode, afirmiraju tradicionalne ruralne oblike turizmu prate¢eg gospodarstva uz
procese poznate po terminima “provansalizacija" i ,toskanizacija" nastalih u vodeéim svjetskim turistickim
regijama (Provanca, Toscana). One su se prve odmakle od masovnog turizma i orijentirale ka selektivnim
oblicima u svom ruralnom zaledu, zaustavivsi tako pogubne procesi deagrarizacije, a potom i depopulacije s
posljedicama prekomjerne litoralizacije, odnosno urbanizacije priobalja posebice na Mediteranu.

Ovi trendovi svojim sadrzajima kao da reafirmiraju kulturoloSke procese daleke renesanse kada
predvodnici humanisti¢kih ideja (Dante, Bocaccio, Petrarca...) u svojim djelima otkrivaju cari prirode i
seoskog zivota toskanskog zaleda, a potom tijekom 18. i 19. st. europska umjetni¢ka elita (Cezane, Van
Gogh, Gaugene...) svojim slikarskim ostvarenjima inspiriranih motivima predivnih provansalskih pejzaza i
tradicionalnog zivota ljudi francuskog juga, afirmiraju poziv francuskog filozofa J. J. Roussoa ,retoure a la
nature® (vratimo se prirodi), Sto su ujedno bili prvi predznaci nove turisticke ere. Danas se sadrzaji ovih i



slicnih boravaka europske umijetnicke elite marketinski koriste u kulturnom, eko i ruralnom turizmu
organizacijom brojnih turistickih itinerera sa mnoStvom kulturnih, etno i enogastro sadrzaja u ekoloski
urednom i ugodnom okruzenju ruralnih prostora.

Brojni skupovi vezani za fenomen selektivnih oblika odrzivog turizma i u Hrvatskoj, pokazuju zelju
hrvatske turisticke politike da prati suvremene svjetske turisticke trendove na kojem tragu je i 2. Kongres
eko i odrzivog turizma odrzan 2016. u Zagrebu uz uceS¢e 40tak predstavnika akademske zajednice iz
institucija na razlicite nacCine relevantnih za razvitak eko i odrzivog turizma.

Znacaj Kongresa lezi u Cinjenici da Hrvatska jo$ uvijek nema razvijene oblike odrzivog eko i ruralnog
turizma, makar posjeduje iznimne potencijale upravo za razvitak spomenutih oblika turizma zahvaljujudi
brojnim prirodnim atrakcijama i preko 36% prostora u okviru razlicitin oblika zastite od ¢ega 8,5% pod
najstrozim rezimom zastite kroz institucije nacionalni parkova, rezervata prirode i sl. Oni su najcesce
nositelji razvoja razlicitih formi eko turizma, ali upravo zbog enormnog rasta njihove turisticke valorizacije
ujedno i medu najugrozenijim turistickim lokalitetima. O tome trebaju voditi racuna svi nositelji i izvrsitelji
turisticke politike na lokalnoj i nacionalnoj pa i medunarodnoj razini, imajué¢i u vidu cinjenicu da su
najvrjedniji spomenici prirode u Hrvatskoj zasti¢eni i kao dio svjetske prirodne bastine UNESCO-a te drugih
medunarodnih asocijacija.

Na tom tragu je i 19 prezentiranih radova na Kongresu od kojih je urednistvo u sadrzaj ovog
Zbornika uvrstilo 9 najzanimljivijih radova u autorstvu 18 znanstvenika i strucnjaka iz razli¢itih domena i
preokupacija angaziranih u akademskoj zajednici, kulturnim institucijama, ekoloskim udrugama,
agroturistickom poduzetnistvu i sl. U kongresu je participiralo 8 predstavnika visokih udilista i znanstvenih
instituta, 8 Clanova kulturnih i eko i sli¢nih udruga, 4 predstavnika kulturnih institucija te 2 predstavnika
uspjesnih poduzetnickih projekata u eko i odrZivom turizmu, Sto uz pokroviteljstvo Ministarstava
poljoprivrede, turizma i zastite okoliSa govori o relevantnosti ovog znanstveno stru¢nog skupa za
unapredenje selektivnih oblika odrzivog turizma u RH.

Rezultati terenskog istraZivanja na temu Kongresa te prezentirane studije sluCaja vrijedan su
doprinos turistickoj znanosti i neposrednoj praksi hrvatskog turizma, a posebno su dragocjeni za studentsku
populaciju na visokoskolskim institucijama koje u svojim programima educiraju nove kadrove za rad u
turizmu i prate¢im djelatnostima. To je i temeljni razlog da sam ja osobno kao profesor turistickih kolegija,
s relevantnim iskustvom u turistickim i kulturnim domacéim i medunarodnim institucijama te dugogodisnji
predavac na vise hrvatskih sveucilista i veleucilista, njegov urednik.

Prof. dr. sc. Stanko Gei¢, red. prof



Prethodno priopcenje

MOGUCNOSTI RAZVOJA EKOTURIZMA U KOPRIVNICKO-
KRIZEVACKOJ ZUPANIJI

POSSIBILITIES FOR DEVELOPMENT OF ECOTOURISM AT
KOPRIVNICKO - KRIZEVACKA COUNTY

Dr. sc. Sandra Kantar, dr.sc. Kristina Svrznjak, mr.sc. Silvije Jeréinovi¢, Dusanka
Gajdi¢, univ. spec. oec.

Visoko gospodarsko uciliSte u Krizevcima

Sazetak

Resursnu osnovu za razvoj ekoturizma u Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji cine zasticena
podrucja kao Sto su rezervati, park Suma, znacajni krajobrazi, spomenici prirode, spomenici
parkovne arhitekture i regionalni park Mura-Drava. Anketnim istraZivanjem htjelo se ispitati
da li ispitanici provode svoje slobodno vrijeme putujuci, koji su elementi presudni za odabir
turisticke destinacije, kako dolaze do informacija o turistickim sadrZajima, jesu li ispitanici
ekoloski osvijesteni, poznaju Ii neke ekoturisticke sadrzZaje u Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji,
te na sto ih asocira pojam ,ekoturizam". Iako ekoturizam nije dovoljno razvijen, ispitanici
ga percipiraju kroz turizam u ruralnom podrucju, za njegov razvoj isticu efikasnu
koordinaciju i edukaciju svih dionika u ekoturizmu, odrZivu infrastrukturu, te ekoloske prakse
Zivljenja i rada. Usprkos nepovoljnim okolnostima razvoja, ekoturizam bi mogao biti
potencijalni pokretac gospodarske, drustvene i ekoloske koristi za siru zajednicu.

Kljucne rijeci: Ekoturizam, Koprivnicko — krizevacka Zupanija, anketno istrazivanje
Summary

Resource base for ecotourism development in Koprivnica-KriZzevci county consists of nature
protected areas such as nature reserves, forest parks, significant landscapes, monuments of
nature, landscape architecture and regional park Mura-Drava. Objective of this survey was to
examine whether the respondents spend their free time traveling, to determine crucial
elements for the selection of a tourist destination, to obtain information about tourist
attractions, and to establish to which extent the respondents are environmentally conscious,
do they know some ecotourism facilities in Koprivnica-Krizevci county and what is their
association regarding the term "ecotourism". Although eco-tourism is not sufficiently
developed, respondents perceive it through the tourism in rural areas, and for its
development they emphasize the importance of effective coordination and education of all
stakeholders in ecotourism, sustainable infrastructure, and environmental practices of life
and work. Despite the unfavourable conditions of development, eco-tourism could be a
potential trigger of economic, social and environmental benefits for the wider community.

Key words: Ecotourism, Koprivnica-kriZevci county, survey

uvoD

Turizam je jedna od najbrze rastucih svjetskih industrija i glavni je izvor prihoda za mnoge
zemlje. Medutim, kao i drugi oblici razvoja, turizam takoder moze uzrokovati i probleme, kao
Sto su primjerice drustveno raslojavanje, gubitak kulturne bastine, stvaranje ekonomske
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Prethodno priopcenje

ovisnosti iskljuivo o turizmu, te zagadenje okoliSa. Ove Cdinjenice dovoljne su za
razumijevanje utjecaja masovnog turizma i nuznosti ,odgovornijeg" tzv. alternativnog
turizma. Takvi, noviji i odrziviji oblici turizma, koji u manjoj mjeri utjeCu na okoli$ nazivaju se
razlicitim imenima kao Sto su, primjerice ,turizam u prirodi®, “zeleni turizam”, “meki turizam”,
odnosno ,ekoturizam® itd. Ekoturizam (engl. Ecotourism, njem. Eko-tourismus) je prema
Vukoni¢u turizam u kojem je naglasak stavljen na boravak turista u prirodnom i
nezagadenom okoliSu, posebno u podrucjima s odredenim stupnjem zastite tog okoliSa kao
Sto su, primjerice, nacionalni parkovi. Uz pojavu ekoturizma spominje se i ekoloSko
osvjeséivanje kako u turistickoj potraznji tako i u turistickoj ponudi. Zato ekoturizam nije
samo pojam ekoloski zdravog turistickog putovanja nego i napora da se u okviru turizma
provede odgovarajua zastita resursa. Medunarodna udruga ekoturizma definira ga kao
putovanje odgovornih u prirodna podrucja gdje se Cuva i stiti okolis i brine o blagostanju
lokalnog stanovnistva (Vukoni¢, 2001:84).

Razvoj ekoturizma u RH vezan je najceSce za ruralni prostor i zasticene dijelove prirode i
temelji se na koriStenju prirodnih ljepota, ali tako da se ne narusi prirodni sklad. Znakovito je
proZimanje ekoturizma s drugim vrstama turizma, posebice s ruralnim i kulturnim turizmom,
te funkcionalna povezanost s odmoriénim turizmom (Corak, et.al. 2006:162).

Moze se primijetiti da u Strategiji razvoja hrvatskog turizma do 2020. ‘ekoturizam nije
uvrsten medu glavne turisticke proizvode RH ve¢ se nalazi na zadnjoj poziciji u kategoriji
ostalih turistickih proizvoda. To dokazuje da je usprkos raspolozivosti, atraktivnosti i
oCuvanosti prirodnih resursa te zavidnoj teorijskoj elaboraciji, ekoturizam u Hrvatskoj jos
uvijek izrazito slabo razvijen. Posebno brine Cinjenica da je ekoturizam zapostavljen ¢ak i u
vecini zasti¢enih prirodnih lokaliteta.

Neosporno, ekoturizam u Hrvatskoj ima veliki razvojni potencijal zbog izrazito raznovrsnog
krajobraza, bogate bioloske raznolikosti i mnogih jos aktivnih kulturnih tradicija u ruralnim
prostorima, koje su pogodne za ovaj oblik turizma manjih razmjera. Sve vise ljudi trazi
autenti¢no iskustvo koje se temelji na lokalnoj kulturi i tradiciji, koje je u vecem skladu sa
oCuvanom prirodom i okoliSem a koje uz to nudi prijateljsku, personaliziranu uslugu. U tom
smislu, Hrvatska se u oc€ima inozemnih turista percipira kao pozeljna ekoturisticka
destinacija.

ZASTICENA PODRUCIA KAO TEMELJI RAZVOJA EKOTURIZMA U KOPRIVNICKO-
KRIZEVACKOJ ZUPANIJI

Koprivnicko—krizevacka Zupanija smjestena je na sjeveru Hrvatske, vec¢im dijelom u dravskoj
ravnici, @ manjim u brezuljkastom i blago valovitom prigorskom prostoru na obroncima niskih
panonskih gora Kalnika i Bilogore. S povrSinom od 1.746 km2 (3,2 % ukupne kopnene
povrsine RH), pripada manjim Zupanijama Republike Hrvatske (prosjec¢na povrSina Zupanija
2.795 km2). Grani¢i s ukupno pet susjednih Zupanija®> te s Republikom Madarskom. 3

1 Ministarstvo turizma Republike Hrvatske (2013.), ,Strategija razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine“
2 Medimurska, Varazdinska, Viroviticko-podravska, Bjelovarsko-bilogorska i Zagrebacka Zupanija

3 Administrativno, s Varazdinskom, Medimurskom, Krapinsko-zagorskom i Zagrebackom Zupanijom ¢ini regiju na NUTS Il
razini pod nazivom Sjeverozapadna Hrvatska.
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Koprivnicko-krizevacka zupanija sastoji se od 25 jedinica lokalne samouprave — tri grada
(Koprivnica, Burdevac, Krizevci) i 22 opcine, a sjediéte Zupanije je grad Koprivnica. Prema
posljednjem popisu stanovnistva iz 2011. godine Zupanija ima 115.582 stanovnika (2,69%
ukupnog broja stanovnika RH), a s prostornom gusto¢om naseljenosti od oko 66,19 st./km?2
pripada srednje gusto naseljenim podru¢jima RH. Prostor Koprivnicko-krizevacke Zupanije
ima tipicno ruralna obiljezja te obuhvada seoska naselja, zemljiSta, Sume i vode, te potrebnu
infrastrukturu koja sluzi seoskom stanovnistvu. U ruralnom prostoru obitava oko 65%
stanovnistva zupanije i u njemu se nalaze znacajne prirodne vrijednosti u sklopu kojih mnogi
domadi i strani stanovnici gradova i urbanih podru¢ja provode svoje slobodno vrijeme,
odmaraju se i rekreiraju. U ruralnom prostoru Koprivnicko-krizevacke zupanije poljoprivreda
je najvaznija djelatnost, a polako se razvijaju i ostale djelatnosti poput ekoturizma. U razvoj
ruralnog turizma se sve vise unose ekoloske dimenzije i promovira eko pristup sa ciliem da
se valoriziraju prirodni ekosustavi, uvedu suvremeni ekoloski standardi i zastiti bioraznolikost.

Resursnu osnovu za razvoj ekoturizma u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji dominantno
predstavljaju zasticena podru¢ja na podruéju same Zupanije. Prema definiciji IUCN-a*
zasticeno podruéje predstavlja “jasno definirano geografsko podruéje s utvrdenom
namjenom koje je zasticeno i upravljano, zakonski ili drugim ucinkovitim sredstvima, s ciljem
dugotrajnog ocuvanja prirode, i pripadajuc¢ih usluga ekosustava te kulturnih vrijednosti
(IUCN, 1994). ° To znaci da upravljanje zasti¢enim podrucjima podrazumijeva ne samo
zastitu bioraznolikosti kao krajnje znacajnu funkciju mnogih zasti¢enih podrucja (Petric,
2008:3), nego i eksploataciju ovih resursa na obziran nacin. Stoga se namece zakljucak da u
Hrvatskoj, pa prema tome i u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji zasticena prirodna podrucja
imaju gospodarski potencijal koji je moguce razviti adekvatnom primjenom specijalnih
(selektivnih) oblika turizma, odnosno ekoturizma na spominjanim podrucjima. Svakako da se
na prvom mijestu nalazi prilika za otvaranje novih radnih mjesta za lokalno stanovnistvo ¢ime
se stvara novi raspolozivi dohodak koji direktno utjeCe na povecanje lokalne potrosnje.
Povecana potroSnja ubrzava i oZivljava lokalne konjunkturne cikluse kroz stimulaciju nove
proizvodnje (a u slucaju turizma narocito poljoprivredne proizvodnje, odnosno proizvodnje
hrane za turiste,), doprinosi ocuvanju tradicijskog i kulturnog nasljeda, poti¢e edukaciju za
odrzivi razvoj domicilnog stanovniStva i turista, itd. Naglasak je na Ccinjenici da kod
ekoturistickog planiranja najvazniji kriteriji moraju biti ekoloski kriteriji i principi koncepta
odrzivog razvitka turizma (Gei¢, 2011:429).

Prema podacima Javne ustanove za upravljanje zasticenim prirodnim vrijednostima
Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije® na podru¢ju Zupanije postoje slijedece kategorije zadti¢enih
prostora: pet posebnih rezervata, jedna park Suma, dva znacajna krajobraza, Cetiri
spomenika prirode, dva spomenika parkovne arhitekture i regionalni park Mura-Drava (slika

1).

4 Medunarodni savez za o¢uvanje prirode-prev.

5 http://www.dzzp.hr/zasticena-podrucja/kategorije-zasticenih-podrucja/iucn-kategorije-zasticenih-podrucja-251.html

6 Osnovna djelatnost Javne ustanove je zastita, odrzavanje, oéuvanje, promicanje i koristenje posebno zasti¢enih prirodnih
vrijednosti na podrucju Koprivnicko-krizevacke Zupanije. Sve te djelatnosti Javna ustanova obavlja radi zastite i oCuvanja
izvornosti prirode, osiguravanja neometanog odvijanja prirodnih procesa i odrZivog koriStenja prirodnih dobara te nadzora
provodenje uvjeta i mjera zastite prirode na podrucju kojim upravlja, a cilj svega je ocuvanje posebno vrijednih zasti¢enih
prirodnih predjela, posebno rijetkih, specificnih i ugroZenih biljnih i Zivotinjskih zajednica i vrsta, geomorfoloskih oblika i
specificnih krajobraza (http://www.zastita-prirode-kckzz.hr , 2017).
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U kategoriju posebnih rezervata spadaju slijedeci lokaliteti: posebni (ornitoloski) rezervat
Veliki Pazut, posebni rezervat (Sumske vegetacije) “Crni Jarki”, posebni botanicki rezervat
(Sumske vegetacije) Dugacko Brdo, posebni botanicki rezervat Mali Kalnik, posebni
(geografsko-botanicki) rezervat Burdevacki Peski. U kategoriji park Sume nalazi se Park
duma Zupetnica, dok se u kategoriji znacajnih krajobraza nalazi planina Kalnik i jezero
Cambina. U spomenike prirode ubrajaju se skupina stabala diliem Zupanije, a najznacajniji
spomenik parkovne arhitekture je Park kraj Visokog gospodarskog uciliSta i park kraj
osnovne Skole ,Vladimir Nazor” u Krizevcima. Posebno mjesto zasti¢enih lokaliteta zauzima
prvi regionalni park u Republici Hrvatskoj. To je Regionalni park Mura-Drava koji obuhvaca
poplavno podruéje formirano duZ rijeCnih tokova, a ukljuCuje i prijelazno podrucje s
poljoprivrednim povrSinama i manjim naseljima uz rijeke sve do us¢a Drave u Dunav kod
Aljmasa. Rijeke Mura i Drava podrudja su visoke bioloske i krajobrazne raznolikosti te bogate
geoloske i kulturno-tradicijske bastine. Njegova ukupna povrsSina unutar svih pet Zupanija
koje obuhvaca iznosi 87.680,52 ha., a na Koprivnicko-krizevacku otpada 16.780,85 ha, Sto je
19,19% od ukupne povrsSine. Posebice su znacajna zasticena podrucja: poplavne Sume,
vlazni travnjaci, mrtvi rukavci, napustena korita, meandri, te sprudovi i strme odronjene
obale, zatim izuzetno bogatstvo ornitofaune i ihtiofaune te druge brojne ugrozene i rijetke
vrste zasti¢ene na nacionalnom i europskom nivou kao i vrijedni specifi¢ni krajobrazni sklop
koji gradira od prirodnog prostora uz spomenute rijeke prema kulturnom antropogenom
krajobrazu u rubnim dijelovima parka s dugim razvucenim naseljima. Naselja unutar i u
okolici parka predstavljaju njegov integralni dio tako da je ovom kategorijom zastite
potrebno osigurati i potaknuti njihov odrZivi razvoj kako bi se zaustavili trendovi smanjenja
broja stanovnistva. Ljudska aktivnost je stvorila i oCuvala veliki dio prirodnih vrijednosti zbog
kojih se zastita i predlaZze, pa je zastita u kategoriji regionalnog parka, koja ipak dopusta
odredene gospodarske aktivnosti i s tog stanovista adekvatna za ovaj prostor jer otvara nove
mogucnosti za razvoj novih perspektiva odrzivog razvoja kao Sto su ekoturizam i ekoloska
poljoprivreda.

Javna ustanova upravlja spomenutim zasti¢enim podrucjima koja se nalaze na teritoriju
Koprivnicko-krizevacke Zupanije a sastavni su dijelovi Ekoloske mreze Republike Hrvatske i
preventivno zasticenog podruc¢ja Regionalnog parka Mura-Drava.

Slika 1. Zasticeni dijelovi prirode u Koprivnicko-kriZzevackoj Zupaniji
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y i KARTA ZASTICENIH DIJELOVA PRIRODE
I NA PODRUCJU KOPRIVNICKO-KRIZEVACKE ZUPANLE

Veliki Pazut

e
Staro stablo
pitomog kestena

Izvor: http://www.zastita-prirode-kckzz.hr

STAVOVI O EKOTURIZMU ZUPANIJE

Kao Sto je vel istaknuto, ruralno podrucje Koprivnicko-krizevacke zupanije je relativno
heterogena cjelina prirodnih ljepota i Cistog okoliSa. Na nju se nadovezuje bogata kulturna
bastina, razvijeno vinogradarstvo i vinarstvo, te vinski turizam i gastronomija, Sto su osnovni
elementi na kojima se moze razvijati ucinkoviti ekoturizam. Polazeéi od te pretpostavke,
inicirano je i provedeno anketno istrazivanje’ s ciljem da se istraze misljenja i stavovi o
ekoturizmu na prostoru Zupanije. Ispitanicima su postavljena pitanja poput: provode li
ispitanici svoje slobodno vrijeme putujuéi, koji su elementi presudni za odabir turisticke
destinacije, te kako dolaze do informacija o turistickim sadrzajima. S obzirom da je u
istrazivanoj zupaniji ekoturizam jos uvijek nedovoljno razvijen, bitno je bilo istraziti jesu li
ispitanici ekoloski osvijesteni, poznaju li neke ekoturisticke sadrzaje, te na Sto ih asocira
pojam ,ekoturizam®.

Anketa je provedena tijekom prosinca 2013. i sijecnja 2014. godine na 119 ispitanika. Po
spolnoj strukturi, anketu je ispunilo 56% Zenskih ispitanika, odnosno 44% muskih ispitanika.
Po dobnoj strukturi 49% ispitanika bilo je starije od 30 godina, dok je 41% ispitanika bio
mlade od 30 godina. Vecina ih dolazi iz Koprivnicko-krizevacke zupanije (62%), a ostali zive
u okolnim Zupanijama. Po obrazovnoj strukturi 17% ispitanika ima zavrSenu srednju Skolu,
43% preddiplomski strucni/sveucilisni studij te 15% diplomski strucni/sveudiliSni studij.
Vezano uz bracni status samo 12% ispitanika je u kategoriji ,samac", dok je 88% ispitanika
u braku ili je u vezi. Prema odredenim karakteristikama ispitanici sami sebe ocjenjuju da li su

7 Istrazivanje je provedeno u okviru projekta ECOTOP IPA Programa za prekograni¢nu suradnju Madarska-Hrvatska 2007 —
2013. HUHR/1101/2.2.1/0010. Glavni cilj projekta ECOTOP je da putem znanstvenih istraZivanja, studijskih putovanja i
razvojem novih studijskih programa i programa cjeloZivotnog uéenja stvori preduvjete za razvoj ekoturizma u pograni¢cnom
podrucju Hrvatske i Madarske.
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ljudi koji vole putovati, zatim jesu li ljubitelji prirode, te kako ocjenjuju sebe kao ekoloski
osvijestene osobe (grafikon 1)

Grafikon 1. Ocjene ispitanika (od 1 do 5) za svaku od kategorija

»Koliko je tipi¢no za vas da ste ... ,

4,5 4,46

4,42

4,4

4,3

4,2

41

4

3,9

3,8

3T
... Covjek koji voli putovati ... Covjek koji voli prirodu ... Covjek koji je ekolo3ki
osvijesten

Izvor: Anketa iz projekta ECOTOP 2013./2014.

Nadalje, istrazivane su i opcenite turisticke navike ispitanika i to u smislu navike provodenja
slobodnog vremena kroz turisticko putovanje, vremenskog trajanja njihova putovania,
financijskih izdataka na putovanju, koriStenju prijevoznih sredstava na putovanju, tko im radi
drustvo na tim putovanjima, Sto im je vazno prilikom odabira turistickog odredista i aktivnosti
na turistickom odredistu, te na koji nacin se informiraju o navedenim aspektima putovanja.

Ispitanici imaju naviku putovanja jednom do tri puta godisnje (68%), pri ¢emu u prosjeku
putovanje traje 6 dana, a dnevna potrosnja iznosi oko 166.93 kuna po osobi. S obzirom da
vedina ispitanika putuje s obitelji (60,5%), pretpostavlja se da bi dnevna obiteljska potrosnja
po putovanju iznosila oko 400,00 kuna. S aspekta razvoja ekoturizma, negativna je Cinjenica
da ispitanici u vrlo malom postotku koriste javni prijevoz za putovanje, dok 83,6% za
prijevoz koristi automobil. Najceséi izvor informiranja o turistickim sadrzajima i aranzmanima
ispitanici nalaze na internetu (48,1%), a drugi najvazniji izvor informiranja je tzv. usmena
predaja ,,od usta do usta™ od prijatelja ili rodbine, odnosno prijasnjih posjetitelja destinacije
(26,0%). Sazetak navedenog prikazan je u grafikonu 2.

Grafikon 2. Koliko puta godisnje putujete s ciljem da na taj nacin provedete slobodno
vrijeme?
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Manje od

4 ili vise puta Ne putujem jednom

godisnje 39,
21%

Izvor: Anketa iz projekta ECOTOP 2013./2014.

——

Prosjecni broj dana provedenih na
putovanju = 5,9

Onevna potrodnja na putovanju po
osobi = 166,93 kn

Majéedce prijevozno sredstvo =
automobil (83, 6%)

Odabir drudtva na putovanju =
obitelj (60,5%) i prijatelji (32, 5%)

lzvori informiranja = Internet
(48, 1%) i prijateljifrodbina tzv.
usmena predaja (26, 0%)

Za razvoj turizma Koprivnicko-krizevacke Zupanije vrlo su vazne ocjene kojima su ocijenjeni
elementi presudni za odabir turisticke destinacije (tablica 1). Najveéi utjecaj za odabir neke
destinacije ima cijena smjeStaja u odabranom turistickom odredistu. Zatim, ispitanicima je
vazno da odabrano odrediste nudi priliku za opustanje, da bude smjesteno u lijepoj prirodnoj
okolini sa svjezim zrakom te da omogucuje razonodu. Elementi koji su ocjenjeni kao manije
vazni za odabir turistickog odrediSta su nuznost da turisticko odrediste bude blizu mjesta
stanovanja i nuznost da odrediste bude smjeSteno u ruralnom podruéju Sto je pomalo
paradoksalno s obzirom na to da su spomenuti elementi karakteristi¢ni upravo za ruralno
podrucje. ®Rangiranje vaznosti za odabir Zeljenog turistickog odredista moze posluziti kao
dobar pokazatelj za kreiranje buducih turisti¢kih promocijskih aktivnosti.

Tablica 1. Ako putujete ili biste putovali, koliko je vaZno da odabrano turisticko odrediste ima

sljedece karakteristike:

8 Ovaj podatak moze se opravdati moZebitnom nejasnoéom postavljenog pitanja, pa se pretpostavlja da su ispitanici mislili
na nuznost samog noc¢enja u ruralnom podrucju, no to je predmet daljnjih istrazivanja.
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Ima powljne cijene B 427
Nudi Vam priliku za opustanje | 4,25

Da bude u lijepoj prirodnoj okolini | 411 |
Omoguéava Vam razonodu _ 4.09
Sviezi zrak " 08
Nudi aktivan odmor i 388 "
Prodiruje znanja, educira | 3,66
Pogodno je za obiteljski izlet '_ 3,65
Daleko je od grada i prometnih guzvi | 3,20
Mjesto je okruZeno tiSinom | i 3'@ T
Osigurava dostupnost Intemetu L 3,17

Da tamo postoje Zivotinje i 3!{0
Postoji moguénost upoznavanja s

rukotvorstvom, lokalnim proizvodima,

tradicionalnim obrtima ... 3.03
Nalazi se u ruralnom podruéju 2.80
Da bude u blizini VaSeg mjesta stanovanja || i 1,69

Izvor: Anketa iz projekta ECOTOP 2013./2014.

Takoder, za razvoj turizma posebice u marketinskom smislu vazni su i odgovori ispitanika na
pitanje o vrstama aktivhosti provodenja slobodnog vremena koje bi ispitanici najradije
izabrali. Tu je samo 35% ispitanika odgovorilo da bi zeljeli posjetiti nacionalne parkove i
parkove prirode, te istrazivati ljepote prirode, 25% ispitanika bi najradije iSlo na more, a
21% ispitanika bi posjetilo velike gradove. S obzirom na visok postotak odabranih prethodno
navedenih ,neekoturistickih aktivnosti® Cini se da bi trebalo bolje marketinski obradivati i
promovirati  sve postoje¢e oblike kontinentalnog turizma (ukljuujuci i ekoturizam) s
naglaskom na ruralna podrucja, te brojne aktivnosti koje se u ruralnom podrucju mogu
provoditi.

U okviru spomenutog istraZivanja postavljeno je i pitanje: Sto je, zapravo, ekoturizam?
Naime, unatoC postojanju brojne literature, odrzavanja raznih skupova na kojima se govori o
ekoturizmu, te djelovanju brojnih udruga i organizacija sa predznakom — eko, velikom broju
ljudi joS uvijek nije potpuno jasno Sto je zapravo ekoturizam. Stoga je i kod ispitanika
provjereno osnovno znanje o tom pojmu na nacin da opiSu osnovne asocijacije koje vezu uz
ekoturizam. Inace, medu prvim definicijama ekoturizma posebno se istiCe definicija
meksickog arhitekta Caballos - Lascaurin 1987. u kojoj ekoturizam podrazumijeva:
“Putovanje u relativno netaknutu i nezagadenu prirodu sa specificnim ciljevima kao Sto su
ucenje, uzivanje i divljenje okolisu, biljkama i Zivotinjama kao i prosSlom i postojecem
kulturnom nasljedu odredenog podrucja.”. Asocijacije ispitanika na zasti¢enu prirodu i okolis,
zdravlje i ruralni okoli§ (shema 1) govori u prilog cinjenici da se njihovo shvacanje
ekoturizma poklapa sa sluzbenim definicijama tog pojma.

Shema 1. Osnovne asocijacije ispitanika prilikom spominjanja termina ,,ekoturizam"

9 http://docplayer.hu/17407577-Projekt-ecotop-project-ecotop-ecotop-projekt.html
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Zdrava domaca/
ekoloska hrana i pice

Cisti, svjezi zrak
Zdravlje

Zasticena priroda/okoli$

Izvor: Anketa iz projekta ECOTOP 2013./2014.

Usprkos izuzetnom bogatstvu vrijednih prirodnih resursa ekoturizam u Koprivnicko-
krizevackoj zupaniji (i Hrvatskoj) je zapravo tek u svojim zaCecima jer gotovo da nema
smjestajnih sadrzaja koji u potpunosti udovoljavaju svjetski prihvacenim kriterijima koje
namece ekoturizam. Zbog toga se za posjedivanje potencijalnih eko destinacija primarno
koriste klasi¢ni smjesStajni objekti, a ekoturisticke aktivnosti vode primarno subjekti koji se
bave nekim od srodnih i uslugom povezanih oblika turizma poput ruralnog turizma,
planinskog, pustolovnog, sportskog, cikloturizma te eno i gastro turizma. U Zupaniji se mogu
nadi razliCite vrste objekata kao Sto su: turisticka seljacka obiteljska gospodarstva, vinotodja,
izletiSta, tradicijske i druge ruralne kuce za odmor, te agroturisticki objekti u okviru kojih
turisti mogu koristiti brojne sadrzaje i aktivnosti. NajucCestalije koriSteni sadrzaji (bilo u
domicilnoj ili nekoj drugoj zupaniji) su pjeSacenje, posjet sajmu domadih proizvoda, voznja
biciklom i sl. (tablica 2)

Tablica 2. Ucestalost koristenja sadrZaja/aktivnosti vezanih za agroturizam

Sadrzaji

Pjesatenje

Sajam domacih proizvoda
VoZnja hiciklom

DruZzenje sa Zivotinjama

Posjet oglednoj farmi | 23
Seoski smjestaj | 2,1
Pouéne staze [ 20
Skola u prirodi 2.0
Obilazak peéina 1,9
Park sa divijim Zivotinjama [ 19
Rukotvorstvo
Pustolowni park |-7
Jahanje [, 5
Najam kuée [ 5
Kanuing / rafting |-,4
Sumska Zeljeznica 4

*1 = nisam provodio; 2 = probao sam; 3 = jednom godiSnje; 4 =viSe puta godiSnje; 5 = redovno
(mjesecno, tjiedno)

Izvor: Anketa iz projekta ECOTOP 2013./2014.
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Kad je rije¢ o Koprivnicko-krizevackoj zupaniji, ispitanici izraZzavaju zadovoljstvo brojnim
karakteristikama koje utjeCu na razvoj ekoturizma kao Sto su kvaliteta prirodnog okoliSa i
domadih proizvoda, gostoljubivost mjestana i organizacija lokalnih manifestacija, prometna
dostupnost i brojnost Sumskih pjesackih staza, te omjer cijene i kvalitete postojece ponude
(grafikon 3).

Grafikon 3. Zadovoljstvo karakteristikama u Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji koje utjecu na
razvoj ekoturizma*

Kvaliteta prirodnog okoliga
Domadi proizvodi

Gostoljubivost mjedtana
Organiziranje manifestacija
Prometna dostupnost

Sumske pjesactke staze

Omijer cijene i kvalitete

Turisti¢ke znamenitosti

Programi oéuvanja bastine
Biciklisticke rute

Infrastruktura u okolidu i njezino odrzavanje
Kvaliteta i standard smjestaja
Dostupnost turistiékih informacija

Informiranje o turistiékim sadrzajima

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0

*1 = u potpunosti nezadovoljan; 2 = nezadovoljan; 3 = niti zadovoljan, niti nezadovoljan; 4
=zadovoljan; 5 = u potpunosti zadovoljan

Izvor: anketa iz projekta ECOTOP

U nesSto manjoj mjeri ispitanici izraZzavaju zadovoljstvo oznacavanjem turistickih znamenitosti,
programima ocuvanja bastine i biciklistickim rutama, a najmanje su zadovoljni dostupnoscu
turistickih informacija i informiranja o turistickim sadrzajima, opcenito.

ZAKLIUCAK

Eko turizam podrazumijeva povratak prirodi i autohtonim vrijednostima. Ekoturistu je takvo
iskustvo idealan nacin bijega od ubrzanog ritma svakodnevnog Zivota u urbanim sredinama,
gdje on boravi u okruzju netaknute prirode i druzi se s domacim ljudima.

Na Zalost, u Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji je taj oblik turizma, unatoC deklarativnoj
podrsci, trenutno nerazvijen, a stvarni poticaji njegovu Sirenju su izostali. Ispitanici ga
percipiraju kroz druge oblike turizma, osobito turizma u ruralnom podrucju. Povoljne
okolnosti za razvoj ekoturizma su brojni zasti¢eni prirodni lokaliteti od kojih je najpoznatiji
Regionalni park Mura-Drava, a nepovoljne okolnosti za razvoj ekoturizma su slaba promocija
podrucja kao ekoturistickog lokaliteta, nedostatak ugostiteljskih i smjestajnih kapaciteta u
ruralnom podrucju, slaba infrastruktura i, opcenito, nedostatak financijskih sredstava.
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Ekoturizam moze doprinijeti ouvanju i unaprjedenju prirodnih podrucja i odrzivom razvoju
podrucja i zajednica ljudi koji tamo Zive, ukljucujuci i Koprivnicko-krizevacku zupaniju.

Uspjeh ekoturizma ovisiti ¢e o efikasnoj koordinaciji rada izmedu svih dionika: drzave,
lokalne vlasti, privatnih poduzeca i lokalnog stanovniStva. Stoga je vazno da se dionici
kontinuirano educiraju o prednostima Zivota i rada u tom podruju, zajednicki skrbe i
promoviraju specificne karakteristike ekoturistickog podrucja, te  kreativho osmisle
ekoturisticki proizvod.

Institucionalna zastita okoliSa (posebice izvan zasticenih podrucja) je na niskoj razini, a
organizacijski elementi bitni za funkcioniranje ekoturizma: odrzavanje CistoCe u turistickim
destinacijama, kontrola kvalitete turisticke ponude i organizacija ekoturistickih aktivnosti
(npr. kajakastvo, promatranje ptica, rafting i sl.) nisu jos$ rijeSeni na zadovoljavajuéi nacin.
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OCUVANJE I UNAPRIEDENJE PRIRODNE BASTINE OPCINE JAJCE
PUTEM RAZVOJA EKO TURIZMA

PRESERVATION AND IMPROVEMENT OF NATURAL HERITAGE OF THE
JAJCE MUNICIPALITY THROUGH THE DEVELOPMENT OF ECO
TOURISM

Prof. dr. Emir Temimovic¢

Univerzitet u Sarajevu, Prirodno-matematicki fakultet, Odsjek za Geografiju

Dragan Glavas — Strucni suradnik za turizam u JU ,,Agencija za kulturno-povijesnu i prirodnu bastinu i
razvoj turisti¢kih potencijala grada Jajca"

SAZETAK

S obzirom na geografski poloZaj Opcine i grada Jajca, koji se nalazi na znacajnom raskrscu Sredisnje Bosne, na obalama
rijeka Vrbas i Plive, Zivot na ovim prostorima je bio stoljecima buran i intenzivan. Povoljan geografski poloZaj, klima,
znacajni prirodni resursi, ocuvan okolis, povoljan prometni poloZaj te bogata kulturna bastina omogucile su intenzivan
razvoj turizma u Jajcu, koji spada medu najposjecenije destinacije u Bosni i Hercegovini. Ukupno 29 nacionalnih spomenika
cine okosnicu kulturne bastine i turisticke ponude opcine Jajce. Medutim, treba naglasiti da geomorfoloska i hidrografska
raznovrsnost ovog prostora te velicanstveni prirodni elementi dosta Cesto izdvajaju prirodnu sredinu i atrakcije u odnosu na
kulturnu bastinu. Uz zastitu prirodne sredine te razvoj cjelokupne infrastrukture ruralna podrucja opcine Jajce mogu
odgovoriti na suvremene drustvene izazove: usporen gospodarski razvoj, depopulacija ruralnih podrucja, nezaposlenost,
nizak stupanj izgradenosti i dr. Ocuvana prirodna sredina i atrakcije obogacene kulturno-povijesnim spomenicima mogu biti
okosnica odrZivog turizma, posebno eko turizma ovog podrucja. Kroz razvoj eko turizma omogucuje se zastita prirodne
sredine i kulturne bastine, odrZivi razvoj zajednice, obogacuje se turisticka ponuda s ciljem povecanja prihoda od turizma na
odrZiv i odgovoran nacin.

Kljucne rijeci: Opcina Jajce, grad Jajce, rijeka Pliva, prirodne atrakcije, kulturna bastina, odrzivi turizam, ekoturizam

SUMMARY

Due to the geographical position of the municipality and town of Jajce, which is located at the distinctive crossroads of
Central Bosnia Canton, on the banks of the river Vrbas and Pliva, life in this area has been tumultuous and intense for
centuries. The attractive geographical position, climate, significant natural resources, preserved environment, convenient
traffic location and rich cultural heritage have enabled the intensive development of tourism in Jajce, which is among the
most visited destinations in Bosnia and Herzegovina. A total of 29 national monuments are the backbone of the cultural
heritage and tourist offer of the municipality. However, it should be noted that the geomorphological and hydrographic
diversity of the region and the magnificent natural elements quite often allocate the environment and attractions in relation
to cultural heritage. With the protection of the environment and the development of the entire infrastructure, the rural
areas of the municipality could meet the contemporary social challenges such as: slower economic growth, depopulation of
rural areas, unemployment, low level of construction, etc. The preserved natural environment and attractions enriched by
the cultural and historical monuments can be the backbone of sustainable tourism, especially eco-tourism of the area. The
development of eco-tourism enables the protection of the environment and cultural heritage as well as sustainable
community development, and enriches the tourist offer in order to increase the revenue of tourism in a sustainable and
responsible manner.

Key words: municipality Jajce, town Jajce, the Pliva river, natural attractions, cultural heritage, sustainable tourism,
ecotourism

prirodnu bastinu, a u istom trenutku omoguditi

gospodarski razvoj. U razvoju turizma od
1. UVOD kljunog je znacaja znanstveni i strucni pristup
kojim se moze doci do pravilnog modela
odrzivog razvoja destinacije. Na taj nacin se
mogu zastiti i unaprijediti prirodna bastina i
odgovoriti na aktualne probleme ruralnih
podrudja.

Vise od 20 godina razvoj turizma na
podru¢ju Bosne i Hercegovine, a posebno
dolaskom novih investitora (Bliski Istok) pred
velikim je izazovom kako trajno ocuvati
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Vise od jednog desetlieca u Bosni i
Hercegovini, posebno u Federaciji BiH,
turistickim destinacijama se upravljalo kroz

kompliciran model brojnih  Ministarstava,
Turistickih zajednica na Zupanijskoj/
Kantonalnoj i Federalnoj razini koji su se

pokazali nespremnim da na strateski nacin
doprinesu razvoju destinacije.

Jedna od najvecih prilika bh. turizma
lezi u kreiranju ,alternativnih® odrzivih oblika
turizma. Kao protuteza masovnom turizmu kroz
pojam alternativni turizam se Zeljelo upozoriti
na nuznost promjena u svjetskom turizmu.
Poslije se ovaj pojam iz semantickih razloga
mijenja u odrZzivi turizam'. Iz odrZivih
selektivnih oblika turizma zasnovanim na
prirodnim resursima mogu se izdvojiti sljededi
koji su vazni za istrazivano podrucje: sportski
turizam, ekoturizam, seoski turizam (agro
turizam), lovni i ribolovni turizam te zdravstveni
i edukativni turizam.

Bosna i Hercegovina, posebno Jajce,
ima idealnu poziciju za razvoj odrzivih
selektivnih oblika turizma. Jajce kao turisticka
destinacija je ve¢ prepoznata kao mijesto
izuzetne  kulturno-povijesne  bastine (29
nacionalnih spomenika Bosne i Hercegovine),
medutim, mnogim buduéim turistima ona je
relativno ,,nova" destinacija s aspekta ekoloskih
oblika turizma. Tako se u strateskim
dokumentima Opcine Jajce isti¢e da” “turizam i
turisticka industrija izuzetno vazne za prostor
opéine Jajce i Zupanije Sredinja Bosna u
mogucim iskoracima iz brojnih ogranicenja u
postojecem razvojnom ciklusu". Uzimajuéi u
obzir sve okolnosti, ovdasnji turizam nalazi se
najveCim dijelom u fazi tranzicije. To je
delikatna faza, jer se u njoj ponovno, u
poslijeratnom periodu uspostavlja trziste,
razvija se nova administrativna infrastruktura, a
od tih procesa u mnogome ovise pravci
buduceg razvoja turizma u opdini, zZupaniji i
regiji.

UnatoC visokim prirodnim vrijednostima
te sve izrazajnijim antropogenim faktorom, u
BiH je razli¢itim oblicima i rezimima zastite
prirode obuhvaceno samo nekoliko lokaliteta,

! Engl. , sustainable tourism"
? Opéina Jajce, 2008. Prostorni plan opéine Jajce od 2007.
—do 2027. godine
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koji zauzimaju povrsinu od oko 0,49 % ukupne
teritorije, a po procjenama ta vrijednost dostize
oko 3%.? To Bosnu i Hercegovinu svrstava na
samo dno europske ljestvice zasticenih
podruéja sukladno kriterijima Medunarodne
unije za zastitu prirode IUCN®,

Pored toga, postojeci sustav upravljanja
i promoviranja prirodne bastine koji je najvedim
dijelom  prepusten pojedinim  nevladinim
organizacijama ili nefunkcionalnim turistickim
zajednicama ne donose Zzeljene rezultate. Tek
pojedine institucije i njihovi programi svojim
strateSkim  pristupom  ukljucuju  prirodnu
bastinu, kroz posebno zastiéena podruja u
turisticku ponudu destinacije, a s ciliem
razvijanja ,ekoloskih" oblika turizma.

U istrazivanom podrucju nalaze se neki
od najznacajnijih prirodnih lokaliteta u Bosni i
Hercegovini, kao Sto su Plivska jezera (najveca
sedronosna jezera u ovom podrucju sa
kompleksom vodenica), jedan od najljepsih
prirodnih vodopada u Europi, te brojni drugi
elementi prirodne bastine koja se na jedinstven
nacin spaja sa bogatom povijesnom bastinom
jajackog kraja. Na destinacijskoj razini
gospodarenje ovim zastiéenim podrucjima je
pripalo JU ,Agenciji za kulturno povijesnu i
prirodu bastinu i razvoj turistickih potencijala

grada Jajca".”

2. ZAKONSKA REGULATIVA I ZASTICENA
PODRUCIA

Zasti¢ena podrucja su jedan od najcesce
koristenih alata u konzervaciji prirode. Nacini i
oblici zastite variraju od zemlje do zemlje i
odredeni su nacionalnim zakonskim aktima.
Pored toga postoji veliki broj medunarodnih
sporazuma, konvencija i dokumenata koji
ureduju oblast prirode. Medunarodna unija za
zastitu prirode (IUCN) ima dugorocni cilj, da
svaka zemlja treba staviti pod zastitu
minimalno 10% svog teritorija. U vecini drzava

* Federalno ministarstvo prostornog uredenja i okolisa,
2003. Akcijski plan za zastitu okolisa BiH- NEAP

* IUCN - International Union for the Conservation of Nature
5 U nastavku — JU ,Agencija*
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se provode nacionalne akcije za zastitu prirode
ovisno o tome koliko je javnost zainteresirana
ali i o tome koliki su stvarni prirodni potencijali
koji trebaju zastitu. Stoga u Europi postoje
znacajna odstupanja izmedu pojedinih zemalja.
Uglavhom se mogu izdvojiti tri vrste aktivnosti
koje se poduzimaju na konzervaciji prirode:
aktivnosti za zastitu vrsta; aktivnosti na zastiti
posebnih  zona;  aktivnosti  namijenjene
uskladivanju konzervacije prirode te strategija
razlicitih ekonomskih sektora.®

Trenutno u Bosni i Hercegovini postoji
17 prirodnih podrucja koja imaju institucionalnu
zastitu u skladu sa domacom kategorizacijom
zasticenih podrucja’. Ukupna povrsina ovih
podrucja iznosi 79.741 ha. Ipak, ni ovaj
podatak o ukupnoj zasti¢enoj povrsini u Bosni i
Hercegovini nije relevantan kada se ima u vidu
da neka od ovih zastiéenih podrucja nisu
tretirana u skladu s  medunarodnim
standardima, pa ¢ak ni s domacom zakonskom
legislativom.

Za razliku od Bosne i Hercegovine, u
Republici Hrvatskoj zasticena podrucja danas
obuhvacaju 8,56% ukupne povrsine, odnosno
12,24%  kopnenog teritorija i 1,94%
teritorijalnog mora. Najveéi dio zasti¢ene
povrsine su parkovi prirode (4,56% ukupnog
drzavnog teritorija) ®. U Republici Srbiji zastitu
uziva oko 6.9 % ukupne povrSine zemlje, tj.
531571 h. Najvecu povrsinu zauzimaju Parkovi
prirode kojih ima 16, zatim Nacionalni parkovi,
njih 5°.

® Udruzenje za zaétitu okoline ,Zeleni Neretva" Konjic,
2012. godine, Zastita prirode-Medunarodni standardi i
stanje u Bosni i Hercegovini URL:
https://ba.boell.org/sites/default/files/zastita prirode web
.pdf (17.02.2017.)

7 Udruzenje za zastitu okoline ,Zeleni Neretva® Konjic,
2012. godine, Zastita prirode-Medunarodni standardi i
stanje u Bosni i Hercegovini URL:
https://ba.boell.org/sites/default/files/zastita prirode web
.pdf (17.02.2017.)

8 Drzavni zavod za zastitu prirode
http://www.dzzp.hr/zasticena-podrucja/zasticena-
podrucja-u-hrvatskoj/zasticena-podrucja-u-hrvatskoj-
nacionalne-kategorije-1137.html (17.02.2017.)

° Ministarstvo zadtite okolida i prostornog planiranja
Republike Srbije i WWF-Mediteranski program, 2009.,
Rapid assessment and prioritization of protected area
management (RAPPAM)
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Zasticena podrucja Slovenije ukljucuju
jedan nacionalni park, tri regionalna parka,

nekoliko prirodnih parkova,
prirodnih  znamenitosti.
12,5% slovenskog teritorija®.

Oni

te na stotine
pokrivaju oko

Tabela br. 2 - Institucionalni okvir primjene zakona je sljedeci:

Drzavni nivo

Ministarstvo vanjske trgovine i ekonomskih odnosa,
Sektor za prirodne resurse, energetiku i zastitu okolisa
— Odsjek za zastitu okolisa

Uprava za zastitu zdravlja bilja

Meduentitetsko tijelo za okoli$/Zivotnu sredinu.

Brcko Entitetski nivo Entitetski nivo
Distrikt Federacije BiH!! Republike Srpske?
Odjeljenje Ministarstvo Ministarstvo za
za prostorno | okoliSa i turizma prostorno
planiranje i uredenje,
imovinsko gradevinarstvo i
pravne ekologiju RS
poslove
Ministarstvo Ministarstvo
poljoprivrede, poljoprivrede,
vodoprivrede i Sumarstva i
Sumarstva vodoprivrede RS
Ministarstvo Ministarstvo
energije, industrije,
rudarstva i energetike i
industrije rudarstva RS
Savjetodavno Fond za zastitu

vijece za okolis

zivotne sredine RS

Fondacija za
odrzivi razvoj

Agencija za vode
oblasnog rije¢nog
sliva Save

Fond za zastitu
okolisa FBiH

Agencija za vode
oblasnog rije¢nog
sliva TrebiSnjice

Agencija za vodno
podrucje rijeke
Save

Republicki
hidrometeroloski
zavod Banja Luka

Agencija za vodno
podrucje
Jadranskog mora

Federalni
hidrometeroloski
zavod

Kantonalna
ministarstva koja
imaju nadleznost
za okolis

Nivo lokalne
samouprave

JU ,Agencija"

1% Ministarstvo za okolje in prostor Republike Slovenije,

2008.,

Zavarovana

obmodja

v Sloveniji, URL:

http://www.arhiv.mop.gov.si/fileadmin/mop.gov.si/pageu

ploads/publikacije/drugo/zavarovana obmocja.pdf

(12.02.2017.)

11 U nastavku - FBiH

12U nastavku - RS

13 Odnosi se na Opéinu Jajce
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NadleZnosti za oblast zastite okolisa
Ustavom Bosne i Hercegovine nije data u
nadleznost drzave. Umjesto toga, Ustavom
Federacije Bosne i Hercegovine, clan IIIL.2.
predvideno je da je politika okoliSa zajednicka
nadleznost entiteta i kantona/Zupanija. Ustav
Republike Srpske predvida okolis kao ¢ovjekovo
pravo, ¢lanom 35, a clan 68. predvida da je
entitet nadlezan za zastitu okoliSa te da su
opcine nadlezne za zastitu Zivotne sredine.
Statut Brcko distrikta Bosne i Hercegovine
predvida u Clanu 9. da je okoli§ jedna od
nadleZnosti Distrikta'®.

Prvi set zakona o okoliSu u Bosni i
Hercegovini je pripremljen uz financijsku i
tehni¢ku asistenciju programa EU za Pomoc
Zajednice u obnovi, razvoju i stabilizaciji®.

Nazalost, nema definirane jedinstvene
strategije za uspostavom zasti¢enih podrudja
na drzavnom nivou koja su u skorijem vremenu
doprinijela povecanju zasticenog podrucja u
zemlji. Postojeéi koncept konzervacije prirode
koji je zasnovan na formalnoj zastiti vrsta i
uspostavi  zastienih podru¢ja skupa sa
nedostatkom pouzdanih okoliSnih informacija i
monitoring sistema  koji je neophodan za
generiranje ulaznih informacija za pouzdano
upravljanje okoliSem se pokazao kao vrlo
neucinkovit. Rezultat ovog stanja je da vrlo
ambiciozan cilj zastite oko 19 % drzavne
teritorije nije implementiran, kao i ambiciozan
plan zastite 20 % opcinske teritorije Jajca. Na
podrucju Jajca, zastitu uziva tek oko 2 % od
ukupne povrsine opéine.

3. ODRZIVI RAZVOJ TURIZMA

OdrZivi razvoj turizma osigurava da
nekontrolirani razvoj ne unisti ili devastira
resurse na temelju kojih se turizam poceo
razvijati na odredenom podruéju, a on
podrazumijeva da se potrebe sadasnjih
generacija trebaju zadovoljiti tako da se time ne
ugrozi mogucnost buducih generacija da

4 Federalno ministarstvo prostornog uredenja i okolisa,
2003. Akcijski plan za zastitu okoliSa BiH- NEAP

15 Community Assistance for Reconstruction, Development
and Stabilizatin - CARDS
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zadovolje (Cavlek i
2011.:448).

Turisti koji prakticiraju ekoturizam ne
razmisljaju samo o tome da za uloZeni novac
dobiju Sto viSe, ve¢ Zele Sto manje Stetno
utjecati na podrucje koje su odlucili posijetiti,
pazedi pritom da i lokalna zajednica zauzvrat
dobije prihod koji joj osigurava egzistenciju. To
znaéi da preferiraju konzumaciju domadih,
autohtonih  proizvoda, po moguénosti iz
ekoloskog ili pak organskog uzgoja, zatim
upoznavanje s obicajima i kulturom lokalnog
stanovnistva. Cesto se takav oblik turizma veze
uz posjetu nekim zastiéenim prirodnim
podrucjima.

Odrzivost “dolazi u pitanje kada se
planiranje razvoja i ponude svede na nivo
individualnih subjekata i pruzatelja usluga,
neovisno o tome dali je rijeC o lokalnim ili
medunarodnim ,igra¢ima". Slicno kao i kod
prekomjernog koristenja ideje o odgovornom
ponasanju i drustveno odgovornom ponasanju
(Crook, 2005; Thilmany, 2007) i koncept
»okoliSnog", ,ekoloskog", ,prirodnog" Cesto se
koristi iskljuivo u marketinske svrhe. Tako
kompanije i destinacije koje nastoje ugrabiti dio
»0dgovornih turista® Cesto izazivaju skepti¢nost
(Web & Mohr, 1998) i negativne reakcije cak i
prema onima koji istinski prihvacaju i
implementiraju ovakvu filozofiju poslovanja.

Prema predvidanjima Svjetske turisticke
organizacije, broj turista ¢e se u Europi
udvostruditi idu¢ih 20 godina. Istrazivanja
takoder pokazuju da se gosti sve vise okrecu
otkrivanju razli¢itih oblika turizma. Oni Cesto
traze autenti¢no iskustvo koje se temelji na
lokalnoj kulturi i tradiciji, koje je u vecem
skladu s prirodnim okoliSem i koje nudi
prijateljsku, personaliziranu uslugu. OdrZivi
razvoj  turistickih  destinacija  zahtijeva
kontroliran  rast, integriranje  dimenzija
prirodnog, ekonomskog i sociokulturnog
okruzenja te dugorocno planiranje i strategije
koje integriraju kljune interesne grupe u
ekoturizmu; posjetitelje, turisticke agencije i
operatere, lokalno stanovnistvo, hotele i
ponuditelje usluga u destinaciji (Babi¢-Hodovic i
sur., 2016; 6).

U tom kontekstu Jajce ima znacajne
prilike da razvoj turizma uskladi principima

svoje potrebe sur.
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odrzivosti prije svega u kontekstu zastite
prirodne bastine i ukljucivanja iste u turisticku
ponudu. U prilog tome ide bogata turisticka
povijest ovog podruéja. U ovom podrucju
kulturni i sportsko rekreativni oblici turizma
razvijaju se od sredine proslog stolje¢a, a svoj
maksimum dostizu 1980-tih godina.

3.1. EKOTURIZAM

Ekoturizam kao dio odrzivog turizma,
preciznije turizma vezanog za prirodu, biljezi
izuzetno brz rast. Pojava ovog oblika turizma je
u direktnoj vezi s masovnim turizmom Cdije
manifestiranje u prostoru ima izrazito negativne
posljedice na okruzenje. Obzirom na
opredjeljenje subjekata iz oblasti ekoturizma da
je potrebno osigurati zastitu okoline, lokalnih
zajednica te lokalne kulture, pretpostavlja se da
bi razvoj ekoturizma mogao doprinijeti
uspostavljanju balansa izmedu suprotstavljenih
interesa tradicionalnog biznisa i prirodnog
okruZenja manifestiranog u obliku Zive i nezive
prirode.

Kada je rijeC o ekoturizmu i preciznijem
odredenju ovog pojma i kategorije, ocigledno
je rije¢ o obliku (podkategoriji) odrzivog
turizma koja zahtijeva paZzljivo planiranje
ponude na turistickoj destinaciji, jasno
odvajanje zastiCenih oblasti, te definiranje
mjera za zastitu i upravljanje kapacitetima
lokalne zajednice i regije. Ovo ukljucuje i
prilicno nepopularne mjere ograni¢avanja broja
posjetitelja i turista na turistickoj destinaciji u
odredenom periodu. (Babi¢-Hodovi¢ i sur.,
2016; 7). Upravo ovdje dolazi do izraZaja ranije
spomenuta potreba za integriranim i
koordiniranim djelovanjem razliCitih subjekata
ponude i ekoturizma.

Za ekoturizam cCesto se koriste definicije
Prvog svjetskog kongresa turizma i okolisa
(2016): ,kako je to putovanje koje promovira
konzerviranje i zastitu". To podrazumijeva sve
one koji su ukljuceni u ekoturizam (pruzatelji
usluga, turisti domadini), a koji teze
minimiziranju negativnih utjecaja na okruzenje i
kulturu nastojeci da kreiraju jedinstvene, bliske,
sadrzaje i edukativne interakcije izmedu
posjetitelja te lokalnih, prirodnih i kulturnih
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fenomena. Iz definicije moZzemo zakljuciti da
ekoturizam mora ukljuciti odgovornost prema

lokalnoj zajednici i kulturnoj basStini uz
odgovornosti prema prirodnom okolisu.
Na slian nacin ve¢ TIES"™ definira

ekoturizam kao ,odgovorno putovanje na
prirodna odrediSta koje doprinosi ocuvanju i
unaprjedenju blagostanja lokalnog
stanovnistva". Prema ovoj definiciji ekoturizam
uklju€uje tri medusobno povezane dimenzije
okruzenja: aktivno ucenje, odrzivost socio-
kulturnog i odrzivost prirodnog okruzenja
(Weaver, 2001; 4).

Jedna od najvaznijih institucija za
kreiranje proizvoda i promociju destinacije su
Turisticke zajednice, koje su se pokazale Cesto
puta nedorasle zadatku da na odredenom
podruéju implementiraju turisticku vrijednost u
jedinstven i na trziStu konkurentan proizvod.
Inace jedan od osnovnih ciljeva Turistickih
zajednica je unaprjedenje opcih uvjeta boravka
turista i to osobito podizanje kvalitete turistickih
i drugih komplementarnih usluga, ocuvanjem i
stvaranjem  prepoznatljivog i  privlacnog
turistickog okruzja i osiguranjem turistickog
gostoprimstva na podruju za koje su
osnovane'’.

Drugi  model razvoja turistickih
destinacija u Bosni i Hercegovini je preko
razvojnih agencija pri opcinama, kojim se
turizam svrstava medu prioritetne grane
industrije  koje odredena lokalna zajednica
prepozna kao priliku za razvoj gospodarstva.
Slican ovom modelu je i princip osnivanja
Javnih ustanova s ciljem razvoja turizma i
zastite kulturne i prirodne bastine. Iako
najskuplji, ovaj model razvoja destinacije se
pokazao ispravnim u pogledu strateskog
pristupa razvoju turizma. Prema tom modelu u
Jajcu je 2007. godine osnovana JU ,Agencija®
kojoj je jedan od osnovnih zadataka ,izrada
analiza, informacija i drugih stru¢nih materijala
o stanju prirodne bastine za potrebe nadleznih
organa, a radi provodenja postupaka zastite,
oCuvanija, restauracije i rehabilitacije".

16 The International Ecoturism Soceity

17 Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju turizma u
Federaciji Bosne i Hercegovine
http://www.fbihvlada.gov.ba/bosanski/zakoni/1996/zakoni
/id%200%20turistickim%20zajed.htm (15.02.2017.)
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4. PRIJETNJE I MOGUCNOSTI RAZVOIA
TURIZMA U ZASTICENIM PODRUCIIMA
OPCINE JAICE

Jedan od najboljih nacina zastite i
razvoja  prirodne bastine jest njegovo
kontrolirano koristenje u svrhe razvoja odrzivih
i ekoloskih oblika turizma. Na taj nacin mogu se
osigurati potrebna sredstva za razvoj
infrastrukture i razvitak prostora s ciljem trajne
zastite kako prirodne tako i eventualne kulturne
bastine. Pored subjekata u turizmu, lokalno
stanovnistvo takoder ima znacajnu ulogu u
zastiti i razvoju.

Prostornim planom opcine Jajce za
period 2007.-2027.' te primijenjene procedure
u planskom postupku na unaprjedenju i
objektiviziranoj razvojnoj valorizaciji postojecih
i novih sadrzaja gospodarskog i kulturno-
povijesnog opcinskog prostora, te njihove
sanacije, unaprjedenja, zastite i gospodarenja,
rezultirale su prijedlogom novih prostornih
obuhvata (i njihove atribucije) — zasti¢enih
podrudja, koja su bazi¢na (prostorna) podrska
buducem konceptu turisticke industrije opéine
Jajce, a i koja obuhvacaju ukupno 20%
opcinskog prostora.

Tablica 1. Pregled zasticenih podrucia u sirem istraZivanom
podrucju

Naziv zasticenog | Opcina Kategorija zastite
podrucja )
Prasuma Janj Sipovo Strogi prirodni

rezervat

Kanjon Vrbasa Jajce/ Banja Rezervati

Luka prirodnih predjela
Sedrena Jajce Spomenik prirode
podrucja u Jajcu
i okolici

Plivska jezera Jajce/ Jezero Spomenik prirode

Vodopad na Jajce Spomenik prirode
rijeci Plivi
Planina Ranca Jajce/Dobreti¢i | Zasti¢eni krajolik

Izvor: Ministarstvo prostornog uredenja, obnove i povratka,
2005. Prostorni plan Kantona sredisnja Bosna od 2005. do 2025.
godine

18 Opéina Jajce, 2008. Prostorni plan op¢ine Jajce od
2007. — do 2027. godine
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Zasticena podrucja prirodnog i kulturno-
povijesnog nasljeda na podrucju Jajca'®:

A. Zona zasticenog podrucja Velikog i Malog
Plivskog jezera, rijeke Plive (od Malog
jezera do usca u rijeku Vrbas i Buffer zone).
P=1.700,76 ha

«Novi prijedlog zasticenog podrucja»,
kategorija III*°, IUON, kat. V, VI

B. Prostor uz korito rijeke Vrbas od Skele do
Podmilacja —

«Novi prijedlog zasticenog podrucja»,
P=324,49 ha

C. Kanjon rijeke Vrbasa (od Podmilacdja do
sjeverne granice Opcine) i rijeke Ugra, te
kanjon potoka Komotin (potez Okrete -
usée u rijeke Vrbas) — «, Novi prijedlog
zasticenog podrucja», kategorija III, IUON,
kat. V, VI, P=2.112,47 ha

D. Podru¢je planinskog sistema  Rance,
zasti¢eni kanjon, kategorija III, IUON, kat.
V, VI, P=11.475 ha, od toga u opcinskom
prostoru Jajce P=2.744,80 ha.

Slika 1. Ekoloski vrijedna podrucia i zasticena prirodna bastina na
podrucju opcine Jajce

g
1 f
3 777
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Izvor: Ministarstvo prostornog uredenja, obnove i povratka,
2005. Prostorni plan Kantona srediSnja Bosna od 2005. do 2025.
godine

Cilj prostornog uredenja** u pogledu
zastite okoline treba biti: djelotvornija zastita
prirodne bastine ruralnih podruéja, ne samo
odredivanjem viSe zasticenih podrucja, vec

19 Ministarstvo prostornog uredenja, obnove i povratka,
2005. Prostorni plan Kantona srediSnja Bosna od 2005. do
2025. godine

20 7akonu o zadtiti prirodne badtine FBiH, kategoriju III
prepoznaje kao ,Spomenik prirode i prirodnih obiljezja"

*! Ministarstvo prostornog uredenja, obnove i povratka,
2005. Prostorni plan Kantona sredisnja Bosna od 2005. do
2025. godine
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takoder i usvajanjem pozitivnijeg i odrZivijeg
razvojnog pristupa. To se posebno odnosi na
potrebu za novim postupcima u poljoprivredi
koji bi imali manje Stetne ucinke, te za veéom
kompatibilnos¢u s razvojem komplementarnih
gospodarskih funkcija, kao Sto je primjerice
ruralni turizam.

Trenutno na podrucju Jajca ima 1466
registriranih OPG-ova koji nemaju zakonske
ovlasti pruzanja usluga hrane i pi¢a na svojim
imanjima, niti usluge prenodista??. Ovim je
propustom onemoguéen je razvoj ruralnog
turizma.

Zasti¢ena prirodna bastina prije svega
4Plivska jezera“ i ,Vodopad" nalaze se pod
najve¢om prijetnjom od destrukcije. Neznatne
promjene kao Sto su zagadenje vode, blizina
prometnica, utjecaj HE Jajce 1, te vedi broj
posjetitelja mogu negativho utjecati na
osjetljivu mikroklimu i destruktivhost ova dva
podrucja te trajno narusiti proces formiranja
sedre, prirodnu vegetaciju te nestanak
odredenih zivotinjskih vrsta.

4.1. JU ,AGENCIJA ZA KULTURNO
POVIJESNU BASTINU I RAZVO] TURISTICKIH
POTENCIJALA GRADA JAJCA"

JU ,Agencija® predstavlja glavnu
destinacijsku ~ menadZment  organizaciju®,
osnovanu 2007. godine, sa ciljem zastite
prirodnog i kulturnog nasljeda te razvoj turizma
u Jajcu. U Agenciji su trenutno zaposlena samo
4 djelatnika/ce uz mjesto ravnatelja Javne

ustanove, i to: djelatnik/ca na pravnim
poslovima, djelatnik/ca na stru¢nim poslovima
razvoja turizma, djelatnik/ca na

administrativnim poslovima, te djelatnik/ca na
odrzavanju objekata. Pored toga, Agencija
tijekom sezone uposljava vise od 30 sezonskih
radnika na poslovima promocije i marketinga,
prodaje ulaznica i odrzavanju spomenika.
Ustanova ocigledno ne raspolaze s dovoljno
stalno zaposlenih kao niti dovoljno sredstava da

*? Op¢ina Jajce, sluzba gospodarstva/privrede, 2017.
Pravilnik o upisu u Registar obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava

*> Op¢ina Jajce, 2016., Strateski okvir za upravljanje
turistickom destinacijom opcine Jajce

pokrije sva polja zastite kulturnog i prirodnog
nasljeda te razvoja turizma u destinaciji. Njeno
poslovanje uglavhom se financira iz sredstava
Opcinskog proracuna za plate djelatnicima, dok
sve ostale aktivnosti pokrivaju prihodi od
ulaznica.

Preporuke u cilju implementacije
modela odrzivog razvoja turizma vezane su uz
proces planiranja, provedbe zadataka iz
strateskih dokumenata kao i kontrolu procesa.
Jajce treba plan kojim ¢e se definirati kako
upravljati razvojem turizma i s njim povezanih
aktivnosti. Takav plan ¢e trebati detaljno
precizirati upravljacke aktivnosti, proracun,
financije i zoniranje unutar destinacije a
posebno unutar zasti¢enih podrucja. Turisticki
plan ili Strategija razvoja turizma zahtijeva
integriranje s ostalim planovima zasticenih
podrucja, kao Sto su plan upravljanja biljnim i
Zivotinjskim svijetom, plan upravljanja rizicima,
plan upravljanja posjetiteljima i sl. Optimalno bi
bilo kada bi plan razvoja turizma obuhvatio sve
ove elemente s turistickom infrastrukturom i
njenim razmjeStajem. Jednom kada su plan ili
politika definirani slijedi njihova primjena i
kontrola izvrSenja, Sto je jedan od kljucnih
izazova svake destinacije pa i Jajca. Gotovo
cjelokupni razvoj je dominantno definiran
ekonomskim  ¢imbenicima pnude, poput
maksimiziranja  profita, prema interesima
ulagaca, dok se rijetko kada uzimaju u obzir
Cimbenici odrzivog razvoja i zastite.

Slika 2. Kulturni krajolik — Plivska jezera sa kompleksom vodenica
na rijeci Plivi

[ 1zonazastite [ zastitnipojas
Izvor: Komisjja za ocuvanje nacionalnih spomenika

Obzirom na dinjenicu da objekte
zastiene prirodne bastine (Plivska jezera i
Vodopad na rijeci Plivi) tijekom sezone posijeti

vise od 200 000 posjetitelja i turista, prirodna
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bastina je direktno ukljutena u turisticku

ponudu destinacije, ¢ak u  pojedinim

slu¢ajevima ¢ini i okosnicu turizma.?* Postojece

stanje treba iskoristiti za buduci razvoj, s

velikim oprezom da negativhe posljedice

turizma budu minimalne.

Mjere koje e doprinijeti razvoju prirodne

bastine i ekoturizma su:

- organizirano i ubrzano raditi na formiranju
parkova prirode, botanickih vrtova i
arboretuma, te funkcionalnih oblika zastite
prepoznatih prirodnih lokaliteta od izuzetne
vrijednosti,*

- prostor Planine RanCa izmedu Jajca i
Dobretica (900-950 m/nm) moze ponuditi
mogucnosti organiziranja ljeciliSnog,
banjskog, izletnickog, ruralnog turizma i
ekoturizma na bazi plasmana vlastite zdrave

hrane,®
- zakonsko omogucavanje obiteljskim
poljoprivrednim  gazdinstvima  pruZanje

usluga smijestaja i hrane i pica
- brendiranje i ukljuCivanje ekoloskih i

tradicionalnih ~ proizvoda u turisticku
ponudu,

- planskom  dokumentacijom  omoguditi
infrastrukturni  razvoj u  zasti¢enim

podrudjima.

4. ZAKLJUCAK

Zastita prirodne i kulturne bastine je
izuzetno skup proces, posebno za siromasne
zemlje. Ocuvanje i unaprjedenje prirodne
bastine pored deklarativne zastite moze se
ostvariti putem razvoja odrzivih oblika turizma.
Iako je taj trend u razvijenim turistickim
destinacijama praksa, na podrucju Opcine Jajce
i Bosne i Hercegovine predstavlja tek jedan od
potencijala buduéeg razvoja. Medutim, razvoj
turizma prate i negativne posljedice koje mogu
utjecati na zastitu prirodne bastine ciju

**JU ,Agencija za kulturno povijesnu i prirodnu bastinu i
razvoj turistickih potencijala grada Jajca“, 2017. Godisnji
izvjestaj rada

25 Ministarstvo prostornog uredenja, obnove i povratka,
2005. Prostorni plan Kantona srediSnja Bosna od 2005. do
2025. godine

%6 Ministarstvo prostornog uredenja, obnove i povratka,
2005. Prostorni plan Kantona srediSnja Bosna od 2005. do
2025. godine
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okosnicu cine rijeke Pliva i Vrbas, posebno
Plivska jezera i Vodopad rijeke Plive koji veé
trpe negativne posliedice kao Sto su
gradevinski zahvati bez konzultiranja drugih
struka, neizgradena mreza odpadnih voda,
blizina Magistralnog puta, HE Jajce 1 i sl.

S druge strane, postoje novi izazovi
budu¢eg razvoja lokalne zajednice na
zasticenim podrucjima kao Sto je buferna zona
Plivskih jezera. Stoga je od velike vaznosti da
se prate principi odrzivosti koji ¢e garantirati
oCuvanost prirodne bastine uz razvoj turisticke
industrije, te ukljuciti lokalnu zajednicu
povecanjem zaposlenosti i razvojem
komplementarnih grana gospodarstva kao Sto
je poljoprivreda.

Znacajnu ulogu u zastiti prirodne
bastine i razvoju eko turizma na podrucju Jajca
ima ,Agencija" koja moZe inicirati zastitu novih
prirodnih podrucja kako bi se dostigao plan od
20 % zasticene prirodne bastine na podrucju
Opcine, te moze dati smjernice odrZivog
razvoja u zasticenim podrucjima, i vrSiti
monitorng. Pored javnog sektora znacajna je
uloga turistickog privatnog sektora da
prepoznaju svoj interes te ulazu u razvoj
smjestajnih kapaciteta i obogacuju turisticku
ponudu tradicionalnim proizvodima prije svega
kroz mala i srednja poduzeca.
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POTENCIJALI RAZVOJA EKOTURIZMA NA HRVATSKIM RIJEKAMA
POTENTIALS OF ECOTOURISM DEVELOPMENT ON CROATIAN RIVERS

BARBARA GOLUB, bacc.oec.
Visoka skola Virovitica

BOZIDAR JAKOVIC, mag.oec.
Visoka Skola Virovitica
Odjel za turizam

dr.sc. DEJAN TUBIC
Visoka Skola Virovitica
Odjel za turizam

SAZETAK — Porastom potraZnje za rekreacijom u prirodi, jaca i potraZnja za ponudom ekoturizma, posebice kod
stanovnika velikih i zagadenih gradova. Iako je Republika Hrvatska jedna od najbolje rangiranih zemalja u Europi Sto se tice
prirodnih resursa i ocuvanosti prirode, ekoturizam je slabo razvijen. Postoji nekoliko razloga za to, a jedan od najvaznijih je
pretjerana orijentacija na masovni turizam. U danasnje vrijeme, Zelje i potrebe turista razlikuju se u odnosu na vrijeme
kada je zapoceo razvoj hrvatskog turizma. Sukladno tome, potrebno je institucionalno podupirati diversifikaciju turizma
konkretnim mjerama, kako bi se turisticki valorizirali iznimni resursno-atrakcijski potencijali. Dodatni problem predstavija i
nedostatak kvalitetnih kadrova educiranih za pojedine oblike turizma, jednako kao i za ekoturizam. Osim u zasticenim
podrucjima, potencijal za razvoj ekoturizma u Hrvatskoj imaju i rijeke. Sa svojim pritokama, obalama, florom i faunom
predstavijaju izuzetno zanimljive turisticke destinacije. Prvi oblici organiziranih turistickih djelatnosti pojavijuju se tek
nedavno, a i danas ukljucuju samo aktivnosti kao sto su rafting, kajaking i kanuing te se najvise veZu uz gorske i jadranske
rijeke. Ribolov je takoder jedna od aktivnosti na rijekama vise vezana uz nizinske rijeke, izuzev rijeke Gacke. No, osim na
rijekama, oblici turizma temeljenog na prirodi mogu se odvijati i uz rijeke, poput biciklizma, jahanja, planinarenja i raznih
drugih oblika rekreacije. Temeljna svrha rada je iznijeti mogucnosti dalinjeg razvoja konkurentnog ekoturizma na hrvatskim
rijekama te uvidjeti prepreke zbog kojih takav razvoj stagnira. Bitno je i istraZiti odnos turizma i okolisa te navesti negativne
ucinke kod tog odnosa. Teorijski dio potkrijeplien je primjerom iz prakse koji obuhvaca rijeku MreZnicu i ekoturisticko
gospodarstvo uz navedenu rijeku. Glavni cilj rada je predloZiti smjernice ucinkovitije valorizacije rijeka i prostora uz rijeke
kroz ekoturisticku ponudu.

Kljucne rijeci: ekoturizam, hrvatske rijeke, ekoturisticka ponuda, ekoturisticke aktivnosti na rijekama, rijeka MreZnica

SUMMARY - The increase in demand for outdoor recreation, strengthens the demand for eco-tourism offer, especially for
residents of large and polluted cities. Although Croatia is one of the best-ranked countries in Europe in terms of natural
resources and nature conservation, ecotourism is poorly developed. There are several reasons for this, but one of the most
important is exaggerated orientation on mass tourism. Today, the wishes and needs of tourists differ opposed to the time
when the development of Croatian tourism started. Accordingly, it is necessary to institutionally support diversification of
tourism with concrete measures, in order to valorise exceptional resource-attractive potentials. Another problem is the lack
of quality staff trained for specific forms of tourism, as well as for ecotourism. Besides protected areas, the potential for the
development of eco-tourism in Croatia have rivers as well. With their creeks, banks, flora and fauna are extremely
interesting tourist destinations. The first forms of organized tourist activities occur only recently, and now include activities
such as rafting, kayaking and canoeing, and are mainly associated with the mountain and the Adriatic rivers. Fishing is also
one of the activities on the river, which is more related to lowland rivers, with the exception of the river Gacka. Well,
except on rivers, forms of nature-based tourism can take place and along rivers, such as cycling, horse riding, hiking and
various other forms of recreation. The basic purpose of this paper is to present the possibilities for further development of
a competitive ecotourism on Croatian rivers and recognize the obstacles that make this development stagnate. It is
important to explore the relationship of tourism and the environment and indicate the negative effects in this relationship.
The theoretical part is supported by practical example that includes the MreZnica river and ecotourism economy on the
stated river. The main objective of this paper is to propose guidelines for more effective valorisation of rivers and the area
around the river through ecotourism supply.

Keywords: ecotourism, Croatian rivers, ecotourism supply, ecotourism activities on rivers, river MreZnica
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1. UVOD

Hrvatske rijeke obiluju raznolikim, ali i
oCuvanim prirodnim resursima koji joS uvijek
nisu dovoljno prepoznati. Sukladno tome, one
su idealne destinacije za razvoj odrzivog i
ekoturizma. Poznato je da je ekoturizam
odgovorno putovanje u prirodna podrucja gdje
se Cuva okolis te u kojem je naglasak stavljen
na boravak turista u prirodnom i nezagadenom
okruzenju. Osim toga, vazno je naglasiti i
njegove  edukacijske i interpretacijske
komponente, da se organizira za male skupine
turista te svodi na minimum negativne ucinke
na prirodu. Vazna je i komunikacija sa lokalnim
stanovniStvom koja posjetitelje priblizava
samoj destinaciji i, ukoliko je kvalitetna,
boravak cini ugodnijim. Temeljna svrha rada je
iznijeti mogucnosti daljnjeg razvoja
konkurentnog ekoturizma na  hrvatskim
rijekama te uvidjeti prepreke zbog kojih takav
razvoj stagnira. Bitno je i istraziti odnos
turizma i okoliSa te navesti negativne ucinke
kod tog odnosa. Teorijski dio potkrijeplien je
primjerom iz prakse koji obuhvaca rijeku
Mreznicu i ekoturisticko gospodarstvo uz
navedenu rijeku. Glavni cilj rada je predloziti
smjernice ucinkovitije valorizacije rijeka i
prostora uz rijeke kroz ekoturisticku ponudu.

2. EKOTURIZAM

Vaznost ekoturizma se ocitava u
njegovoj ulozi katalizatora promjena u turizmu.
Iako se oko samog pojma ekoturizma joS vode
rasprave i svaka ga kultura drugacije tumadi,
glavni smisao ekoturizma je boravak turista u

prirodnom i nezagadenom okolisu,
prvenstveno u podru¢jima s odredenim

stupnjem zastite (npr. nacionalni parkovi).
Stoga, kao primarne motivirajue faktore
moguce je navesti boravak u prirodi, zastitu
okoliSa te odvijanje aktivnosti koje ne
zagaduju prirodu. Sam razvoj ovog oblika
turizma nastoji biti malog razmjera i Sto vise
ukljuciti sudjelovanje lokalnog stanovnistva te
je fokusiran na izbjegavanje turistima
"prepunih" podrucja. Upravo ova karakteristika
ekoturizam razlikuje od masovnog turizma.
Upravljan je po nacelima odrzivosti kojima se
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istice moguénost zadovoljavanja potreba
sadasnjih generacija bez ugroZavanja resursa
za buduée generacije. Posebnu dimenziju mu
daje nacin koristenja prirodnih i kulturnih
resursa u sluzbi stvaranja posebnih doZivljaja
za turiste. Osim toga, ekoturizam pruza
mogucnost obrazovanja o okoliSu i lokalnoj
kulturi kod kojeg je vazno zadovoljenje
potrebe za povecanjem znanja o atrakcijama
uz aktivnu rekreaciju na terenu te povecanje
razine svijesti o potrebi o¢uvanja okoliSa. Kako
bi obrazovna dimenzija ekoturizma bila
kvalitetna, potrebna je dobro osmisljena
interpretacija okolisa.

3. EKOTURIZAM U HRVATSKOJ]

Iako se joS tada nije koristio pojam
ekoturizam, njegov razvoj je vezan uz
osnivanje prvih nacionalnih parkova prije vise
od 130 godina. Upravo su nacionalni parkovi
odigrali glavnu ulogu u postizanju glavnih
cilieva ekoturizma, a to su ekoloska edukacija
posjetitelja i lokalnog stanovniStva te zastita
prirodnih podru¢ja uz postizanje ekonomske
koristi. Hrvatska se rano ukljucila u svjetske
trendove u zastiti okoliSa. O zastiti prirode se
pocelo razmisljati joS pocetkom 19. stoljeca
kad su poceli izlaziti strucni Casopisi kao Sto su
"Priroda" i "Hrvatski planinar". Dolazi i do prvih
zakona kojima se nastoje zastititi pojedini
prirodni fenomeni npr. Zakon o zastiti ptica iz
1893. godine i Zakon o zastiti Spilja iz 1900.
godine. Hrvatsko prirodoslovno drustvo osniva
se 1885. godine, a 1893. godine Drustvo za
uredenje i poljepSavanje Plitvickih jezera i
okolice.

U suvremenom smislu zastita prirode u
Hrvatskoj se pocCela razvijati tek 1945. godine
donoSenjem Zakona o zastiti spomenika
kulture i prirodnih rijetkosti. Osnovani su i prvi
nacionalni parkovi u modernom smislu,
Plitvicka jezera i Paklenica 1949. godine. Prvi
Zakon o zastiti prirode stupio je na snagu
1960. godine, a trenutno se primjenjuju
odredbe Zakona o zastiti prirode iz 2003.
godine koji odreduje devet kategorija
prostorne zastite: strogi rezervat, nacionalni
park, posebni rezervat, park prirode, regionalni
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park, spomenik prirode, znacajni krajobraz,
park — Suma i spomenik parkovne arhitekture.

Ekoturizam u Hrvatskoj je slabo
razvijen, iako mu je razvojna perspektiva
(prirodni resursi) razmjerno dobra. Orijentacija
na primorski turizam je pretjerana pa iz tog
razloga nema stvarnih ekonomskih poticaja za
razvoj ekoturizma. Takoder, nedostaje
kvalitetnih kadrova educiranih za tu vrstu
turizma. Zastita okoliSa provodi se Vvise
deklarativno nego stvarno, posebno izvan
zasticenih podrucja, Sto usprkos privlacnosti
krajolika ne moze zadovoljiti ekoturiste kao
izrazito zahtjevne turiste glede ocuvanja
prirode. Ipak, postoji nekoliko primjera dobre
prakse kao Sto su Zeleni hoteli: (Hotel Split,
Hotel Sveti Kriz u Trogiru, Punta Skala
Resort...), zatim prva hrvatska ekoturisticka
agencija Zlatna Greda d.o.o0. koja se bavi
razvojem ekourizma u Kopackom ritu uz
oCuvanje prirode i tradicije srednjeg
Podunavlja, Istraturist Umag itd.

Hrvatska je relativno nova destinacija
za ekoturiste. Bogatstvo flore, faune, kulture i
tradicije predstavljaju kvalitetnu podlogu za
daljnji razvoj ekoturizma. Takav razvoj
potaknuo bi i razvoj ekoproizvodnje, doveo bi
do stvaranja dodatnih prihoda te produljivanja
sezone koja je trenutno ograni¢ena samo na
ljeto. Brojni su resursi koji su pogodni za
razvoj ekoturizma, a jedan od njih su svakako
hrvatske rijeke.

4. EKOTURIZAM NA HRVATSKIM RIJEKAMA

Hrvatske rijeke predstavljaju posebno
zanimljive turisticke destinacije. Ipak, prvi
oblici organizirane turisticke djelatnosti, izuzev
u zastiCenim podrucjima Kopackog rita,
Lonjskog polja, Plitvica i rijeke Krke, pojavljuju
se tek odnedavno. Prve kanu - ture
organizirale su se joS osamdesetih godina na
rijekama Mreznici, Kupi i Korani, ali tek
ulaskom rafting ¢amca na nase vode pocinje
masovniji razvoj rijeénog turizma. Danas se
aktivnosti pustolovnog (adrenalinskog) turizma
odvijaju na gotovo svim rijekama. Kajaking i
kanuing su popularni na Mreznici, Kupi,
Zrmanji, Odri i Gacki, a rafting na Dobri, Uni,
Cetini, Krki te ve¢ spomenutim rijekama
Mreznici, Kupi, Zrmaniji. Iako je pretezno vezan
uz rijeke brzeg toka, rafting se u Hrvatskoj
odvija i na nizinskim rijekama poput Drave,
Save i Dunava. Zbog Cistoée vode, hrvatske
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rijeke su pogodne i za kupaliSne aktivnosti, a
ribolov je vezan uz nizinske rijeke Dravu, Savu,
Dunav i Muru te uz rijeku Gacku koja ima
bogatu ribolovnu tradiciju. Ostale aktivnosti uz
hrvatske rijeke su biciklizam (biciklisticke staze
uz Dravu, Muru, Savu, Gacku, Mreznicu, Dobru
itd.), kampiranje (Mreznica — Kamp Slapic,
Robinzonski kamp Leskar), planinarenje
(Krupa, Una, Zrmanja), pjeSacenje, jahanije,
rekreacija te promatranje Zivotinja
(promatranje ptica — Zrmanja, Neretva, Sava,
Drava).

NajiskoriStenija jadranska, ali i hrvatska
rijeka, u turistickom smislu, je rijeka Krka.
Nacionalni park Krka proglasen je 1985.
godine, a temeljni fenomen koji je doveo do
proglasenja zastite ove kategorije je dio toka
rijeke s kanjonom i slapiStima na sedrenim
barijerama, uz niz drugih geomorfoloskih,
hidroloskih i pejzaznih vrijednosti. U samu
ideju nacionalnog parka ukljuceni su i turizam i
rekreacija, ali do stupnja kojim neée ugroziti
njegov ekoloski sustav i izvorne kvalitete.
Razlozi zbog kojih turisti u sve veéem broju
posje¢uju Nacionalni park Krka pocivaju u
Sirokom rasponu privlacnih faktora vezanih uz
sam temeljni fenomen Parka i ostale
karakteristike prirodne osnove te uz kulturno —
povijesne spomenike u arealu Parka i
okruzenja.

5. MOGUCNOSTI ZA DALINJI RAZVOJ
EKOTURIZMA NA HRVATSKIM RIJEKAMA

Kako bi se utvrdile mogucnosti za
daljnji razvoj ekoturizma na hrvatskim
rijekama, potrebno je analizirati sadasnje
stanje. SWOT analizom koja je prikazana u
Tablici 1., navedene su snage, slabosti, prilike i
prijetnje rijeka kao turistickih destinacija,
prvenstveno u smislu potencijala za razvoj
ekoturizma i ostalih oblika turizma temeljenog
na prirodi.

TABLICA 1. SWOT ANALIZA TURIZMA HRVATSKIH
RIJEKA

SNAGE
- Ocuvanost i prirodni potencijali
prostora
- Kulturno - povijesna bastina i

tradicija lokalnog stanovnistva
- Povoljan geografski polozaj i blizina
emitivnih trzista
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- Postojanje specijaliziranih agencija
za organizaciju pustolovnih aktivnosti
na i uz rijeke

- Mogucnosti za daljnji rast i razvoj
ponude

- Sustav biciklistickih staza uz rijeke

SLABOSTI

- Nedovoljna valorizacija
turistickih potencijala rijeka

- Nedovoljna atraktivnost rijeka
za pustolovne oblike turizma

- Neuredena zakonska
regulativa

- Slaba ponuda smijestajnih i
ugostiteljskih objekata te dodatnih
sadrzaja

- Nedovoljna promocija

- Nepostojanost konkretne
strategije razvoja ekoturizma

- Manjak svijesti o
mogucénostima razvoja ekoturizma uz
rijeke

- Nepostojanje prepoznatljivog
imidza

PRILIKE

- Rast potraznje za oblicima turizma
temeljenog na prirodi

- Animiranje lokalnog stanovnistva da
se aktivno ukljuéi u turisticku
djelatnost
Mogucnost prekograni¢ne suradnje

PRIJETNJE

- Nedovoljno razvijena svijest o zastiti
okolisa

- Izostanak ulaganja u turisticki sektor

- Prirodne nepogode

- Medunarodni  odnosi
rijeke)

(pogranicne

Izvor: Prilagodeno prema Bosnic, I. (2014):
Rijecni turizam (autorizirana predavanja)

Nedostatak svih rije¢nih podrucja u
Hrvatskoj jest nedostatak popratnih objekata,
posebice smjestajnih jedinica. Oni objekti koji i
nude smijestaj turistima imaju slab marketing
te siromasnu ponudu. Takoder, vecina
postojecih smijestajnih objekata ne nudi
turistima mogucnost informiranja o
aktivnostima ili atrakcijama koje se mogu
posjetiti uz rijeke. Ekoturisti nisu previse
zahtjevi Sto se tie smjestaja. Oni traze
autentican i rustikalan smijesStaj, stoga
najceSCe borave u kuCama u prirodnom
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okruzenju, Sumskim kolibama, planinarskim
domovima, obiteljskim pansionima, seljackim
domacinstvima, kampovima te objektima
robinzonskog turizma. Potraznja raste i za
zelenim hotelima. Sto se tice gastronomije,
traze lokalnu domacu hranu. SmijesStajnu i
ugostiteljsku ponudu potrebno je prilagoditi i
cikloturistima te osigurati objekte za pricuvu
biciklisticke opreme. U sve navedeno potrebno
je dakako ukljuditi lokalno stanovnistvo. Nuzno
je pripaziti i na odnos turizma i okolisa,
odnosno na negativhe utjecaje kod uredenija
smjestajnih objekata kao Sto su uklanjanje
veceg ili manjeg dijela vegetacije, niveliranje i
mijenjanje  prirodnog izgleda  zemljista,
odlaganje korova u okoliS, zagadenje vode i
zraka, vizualna devastacija prostora te
uznemiravanje zivotinja. Kako bi se takvi
utjecali umanijili potrebno je odrzivo upravljati
receptivnim objektima i pazljivo planirati u
prostoru, ograniciti aktivnosti koje imaju
negativan ucinak na okolis te educirati turiste,
turisticke djelatnike i lokalne zajednice o
potrebi zastite okolisa.

Nuzno je povecéati ponudu broja
itinerera, osobito onih tematskih s obzirom da
takvi imaju najvedi rast potraznje. Potrebno je
unaprijediti postoje¢u ponudu te dostupnost i
uredenost turistickih atrakcija. Vazne su i
marketinska interpretacija i signalizacija o
¢emu ovisi zainteresiranost turista o
destinaciji. To je moguée urediti raznim
interpretacijskim plo¢ama, edukativnim
programima, kartama i planovima.

Rijeke su u proSlosti odredivale Zivot
ljudi. Mnoge djelatnosti i aktivhosti su bile
vezane uz njih. Hrvatske rijeke nude veliki broj
takvih  tradicionalnih  aktivhosti koje  bi
znacajno mogle obogatiti turisticku ponudu te
privuéi veliki broj turista kojima je, osim
boravka u prirodi, tradicija motivirajuci faktor.

Takoder, vecina ekoturista na svojim
putovanjima Zeli upoznati domicilno
stanovnistvo te njihovu kulturu. Takve

kulturne aktivnosti i djelatnosti mogu posluziti i
kao temelj za razvoj turistiCkih manifestacija
(npr. ispiranje zlata na rijeci Dravi).

Jedna od vaznih stvari u promidzbi je i
sam imidz destinacije. Svaka rijeka se razlikuje
i svaka od njih bi se mogla na trZistu
predstaviti kao posebna  specijalizirana
destinacija za odredene aktivnosti s ponudom
prilagodenom pojedincu. Mnoge od njih svoj
brand i imidZ mogu zasnovati na raznim
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nadimcima ili dogadajima koji su se odvijali uz
njih (npr. Drava — "Hrvatska Amazona", kanjon
Zrmanje — poznat po kaubojskom klasiku
"Winnetou").

6. RIJEKA MREZNICA

Rijeka Mreznica poznata je kao jedna
od Cetiri karlovacke rijeke. Duga je 64 km i
ima c¢ak 93 sedrena slapa koji su u
nejednakom rasteru duz toka ispresijecali
rijeku stvorivsi medu sobom ujezerene dijelove
toka. Spada u iznimnu turisti¢ku atrakciju i kao
takva moze, kroz turizam, lokalnom
stanovniStvu i Siroj drustvenoj zajednici pruziti
prosperitet. Na podrucju rijeke drustveni uvijeti
razvoja ekoturizma nisu povoljni jer jos uvijek
nema stvarnih ekonomskih poticaja, a vrlo
Cesto ni osnovne komunalne infrastrukture
koja je wuvjet razvoja turizma. Takoder,
nedostaje i kvalitetnih te educiranih kadrova, a
zbog nepostojanja tradicije turizma na ovom
podrudju, lokalno stanovnistvo je
nezainteresirano za turizam.

Tablica 2. prikazuje oblike turizma koji
su razvijeni ili postoje mogucénosti za njihov
razvoj na rijeci Mreznici ili u njenoj
neposrednoj blizini.

TABLICA 2. OBLICI TURIZMA NA RIJECI MREZNICI

OBLICI TURIZMA | OPIS

TEMELJENOG NA

PRIRODI

Sportsko —  rekreativni | Ljetni sportsko -

turizam rekreacijski turizam

Rijecni turizam Kanuing, rafting

Kupalisni turizam KupalisSta -  Mreznicki
Brig i Zvecaj

Ribolovni turizam Ribolov: SRD Slunj, SRD

Ogulin, KSR Duga Resa

Biciklisticke  rute sa
popratnim  smjestajnim
jedinicama

Biciklizam

Lovni turizam Lovista Eugen Kvaternik,
Perjasicka kosa, Zvecaj —
ne predstavlja veliki

potencijal

Izvor: Prilagodeno prema Veble i sur. (2012.): Rijeka MreZnica —
destinacija odgovornog turizma, Zbornik veleucilista u Karlovcu,
86.-87.str.

Snage, slabosti, prilike i prijetnje
prikazuju sadasnje stanje rijeke MreZnice kao
turisticke destinacije. Ona ima povoljan
geoprometni polozaj, odnosno nalazi se u
blizini emitivnih trzista Sto je svakako prednost
kod razvoja ekoturizma. Takoder, bogata je
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oCuvanim prirodnim resursima, a temelj
daljnjeg razvoja predstavljaju veé postojeci
kapaciteti. Vazno je spomenuti i nisku razinu
kriminala te autenti¢nu graditeljsku bastinu
kao snage turistickog razvoja. Kako bi se
iskoristio navedeni potencijal, potrebno je
ulagati u razvoj selektivnih oblika turizma,
jacati svijest drustvene zajednice o potrebi
ulaganja u turizam te zastititi porjecja rijeke.
Ono Sto nedostaje jesu izgraden identitet
destinacije, profesionalni menadZment u
turizmu te  financijska sredstva, a
zabrinjavajuci je i odljev kadrova, odnosno
mladih i visokoobrazovanih ljudi. Prijetnju
predstavlja konkurencija, ekoloski incidenti,
stagnacija daljnjeg razvoja turisticke ponude
te nezainteresiranost lokalnog stanovnistva.

6.1. PRIMJER 1Z PRAKSE — EKOTURIZAM
MREZNICA

Uz rijeku Mreznicu nalazi se nekoliko
ekoturistickih gospodarstava, a jedno od takvih
je i "Ekoturizam Mreznica". Nalazi se na
obronku iznad usS¢a rijeke Tounjcice u
MrezZnicu. Smjestajna ponuda im se sastoji od
Cetiri drvene kuce koje su okruzene brezama i
hrastovom Sumom. U svakoj kuci se moZe
ugostiti od 6 do 10 osoba. Gostima pruzaju na
raspolaganje veliku zajednic¢ku terasu, bazen i
ostale sportske sadrzaje (teren za mali
nogomet, teren za odbojku i badminton,
prostor za bocanje te prostor za stolni tenis).

Kuce su izgradene od drveta te se
savrseno uklapaju u prirodno okruzenje.
Sastoje se od prizemlja i kata. U prizemlju se
nalaze dnevni boravak, blagovaonica, potpuno
opremljena kuhinja i kupaonica. Na katu su tri
spavace sobe sa bracnim i dodatnim krevetima
te kupaonica. Pokraj kuca nalaze se otvoreni
rostili i pecenjara. Aktivnosti koje nude su
kanuing i rafting, kupanje na rijeci, ribolov,
biciklizam, zimski sportovi (sanjkanje i skijasko
tréanje) te planinarenje i Setnje uz kanjon
rijeke ili sjeverno Sumama Perjasice. Takoder,
iznajmljuju brdske bicikle, kajake i drveni
rijeCni ¢amac.

7. ZAKLJUCNA RAZMATRANJA

Ekoturizam je oblik turizma za kojim
potraznja sve viSe raste. Iako su odrzani
znanstveni i strucni skupovi potaknuli daljnji



Prethodno priopcenje

razvoj ekoturizma, velikom broju turistickih
djelatnika jos uvijek nije u potpunosti jasno sto
je zapravo ekoturizam. Uzrok tome su velike
razlike u vrstama turistickih proizvoda koji se
nude pod nazivom ekoturizma, kulturno -
civilizacijskim  razlkama u svijetu te
znacajkama krajolika u kojima se odvija
ekoturizam i njemu srodne vrste turizma.

Hrvatska ima veliki potencijal za razvoj
ekoturizma i ostalih oblika turizma temeljenih
na prirodi i atrakcijama na rijekama, no
nazalost taj potencijal nije u potpunosti
iskoriSten. Takvi oblici turizma joS uvijek nisu
prepoznati od strane nadleznih institucija, ali i
lokalnog stanovnistva od kojih bi razvoj
ekoturizma trebao i krenuti.

U turisticku ponudu, osim postojeéih
aktivnosti poput raftinga, kanuinga i kajakinga,
bi trebalo uvesti i druge aktivnosti temeljene
na tradiciji. Razne tematske manifestacije bi
takoder upotpunile ponudu. Nedostaje i
smjestajnih i ugostiteljskin objekata, ali i
strucnih kadrova. Nuzno je brendirati rijeke
kao turisticke destinacije kako bi Dbile
prepoznate na trzistu.
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TURISTICKA PONUDA SOLANE NIN, PRIMJER EKO TURIZMA I
ODRZIVOG RAZVOJA

TOURIST OFFER OF THE SALT PAN "SOLANA NIN", EXAMPLE OF
THE ECO TOURISM AND SUSTAINABLE DEVELOPMENT

Dr. sc. Marija Dejanovic¢
Turisticka zajednica Grada Nina
Tatjana Gulan, mag. oec.

Iva Skoci¢, mag. oec.

Sazetak

Rad prezentira rezultate istraZivanja povezane s ukljucivanjem ponude Solane Nin na
turisticko trZiste te oblikovanje i razvoj eko turistickog proizvoda. Ciljevi rada su: osvijetliti
razvoj nove turisticke ponude temeljene na tradicijskoj proizvodniji soli te istraZiti kvalitativnu
i kvantitativnu razinu promidzbe koju provode menadZment Solane Nin i lokalna turisticka
zajednica. Rad je nastao interdisciplinarnim istraZivanjem, promatranja, povijesnih i
statistickih metoda, kvalitativne analize sadrZaja medijskih cClanaka i interneta te intervjua s
menadzmentom solane, a donosi rezultate o turistickoj ponudi solane i buducnosti iste.
Potvrdeno je da je ponuda Solane Nin tijekom desetak godina razvila i nudi priviacni ekoloski
turisticki proizvod kao inovativni doZiviljaj. Rad donosi pregled podataka o prilagodbi
tradicijske proizvodnje soli na razinu priviacne turisticke ponude u sklopu programa odrzivog
razvoja kraljevskog grada Nina.

Kljuéne rijeéi: solana, eko, turizam, odrziv razvoj, Nin.

Abstract

This work presents and evaluates the results of the research of the tourist offer of the salt
pan “"Solana Nin”, the design and development of a new product. The objective of this work
is to highlight the development of a new tourist offer based on the traditional salt
production, explore the qualitative and quantitative level of promotion carried out by the
local tourist board and the management of "Solana Nin". The work is the result of an
interdisciplinary research, usage of an active participant observation, historical and statistical
methods, qualitative content analysis of media articles and the Internet, and interviews with
the management of the salt pan and the tourist board. Hence, conclusions about the existing
tourist offer, as well as its future, are based on the research.

The offer of the salt pan "Solana Nin" has developed over the last ten years and started
offering attractive eco tourism product as an innovative experience. The work presents data
overview about customising the traditional salt production to launch attractive products as a
part of the sustainable tourism of Royal Town of Nin.

Key words: salt pan, eco, tourism product, sustainable development, Nin
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Uvod

Radom je istrazen razvoj turisticke ponude Solane Nin, koja je uvedena u turizam kao slozeni
turisticki proizvod te pokrenuta promidzba ovog privlacnog eko turistickog dozivljaja.
Obraden je kratki prikaz znacenja solane u povijesti Nina te u suvremenom dobu, pojava i
jacanje novih oblika ponude, novih manifestacija te mjesto solane u odrzivom razvoju Nina.

Nin je grad soli, a pored price o soli, kraljevski grad Nin priviaci turiste atraktivnim prirodnim
bogatstvima u okruzenju: dugim pjes€anim plazama, ljekovitim blatom, jedinstvenom
lagunom, Natura 2000 stanistima, bogatim pti¢jim svijetom, ocuvanim okoliSem i bogatom
kulturnom bastinom. Sve ove prirodne i kulturne atrakcije nadopuna su turisticke ponude koji
nudi Solana Nin.

Park Solane Nin pokriva povrSinu od 55 hektara, a ukljuCuje bazene za proizvodnju soli i dio
nekoriStenih bazena koji funkcioniraju kao ornitoloski park. Otvaranje vrata turistima 2005. i
pokretanje turisticCkog obilaska polja soli sa stru¢nim vodi¢em te oblikovani suvenirski
program oznacili su novo razdoblje za solanu i Nin kao destinaciju.

U radu su prikazani podatci o razvoju nove, inovativne i ekoloske turisticke ponude koja se
tijekom dvanaest godina oblikovala u turisticke proizvode: Park Solane Nin (2005.), Muzej
soli (2011.), Kuca soli (2016.) te razvoj manifestacija "Dani soli u kraljevskom Ninu — 1.
susret solara Hrvatske" (2009.), "Obiljezavanje europskog dana prebrojavanja ptica" (2010.
— 2016.), "Dani otvorenih vrata solane" (2012. — 2016.) i "Festival soli" (2012. — 2016.).
Istrazeni su i podaci o promidzbi te suradnji Solane Nin i lokalne turisticke zajednice u
istrazivanom razdoblju.

U suvremenom dobu tehnoloska dostignuc¢a olaksala su nacin zivota promijenivsi mnoge
proizvodne procese, no proizvodnja u Solani Nin nije se mijenjala tisucljeCima. Ostala je
uvijek ista: dobiva se prirodno utjecajem sunca i mora. Sol je vazna u zivotu Covjeka, a
mnoge privlaéi spoznaja o nacinu dobivanja soli na istinski prirodan nacin. Upravo
tradicionalna i ocuvana proizvodnja soli u Ninu bila je temelj oblikovanja turisticke ponude
usmjerene prema suvremenom turistu posebnih interesa.

Metodologija

Podatci o istrazivanoj ponudi prikupljani su dvanaest godina unutar lokalne turisticke
zajednice. Dokumentacijska grada obradivana je od rujna 2016. do prosinca 2016. godine.

U radu je koristen interdisciplinarni pristup, gdje se u istrazivanju koristila kombinacija
metoda: povijesne metode, statisticke metode, analize sadrzaja prikupljene dokumentacije,
sudjeluju¢e promatranje te sinteza istrazivackih rezultata. Rezultati su nadopunjeni
intervjuima s vlasnicima solane Vladom Mihovcem i Damirom Ostricem, direktorima i
zaposlenicima. Analizirano je trideset Sest medijskih clanaka u arhivi lokalne turisticke
zajednice, koji su pratili aktivnosti razvoja nove turisticke ponude Solane Nin u razdoblju od
2005. do prosinca 2016. Osim arhive i promidzbenih materijala Solane Nin i Turisticke
zajednice grada Nina, istrazene su i internetske stranice destinacije i solane kao
gospodarskog subjekta.
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3. Kratki pregled razvoja solane u Ninu od prapovijesti do suvremenog doba

Od Zadra udaljen 14 km, polozen uz obale Ninskog zaljeva, nalazi se grad Nin s povijesnom
jezgrom na otocCicu usred plitke Ninske lagune. Nekad veliki, danas mali, gradi¢ Nin
posjeduje privia¢nu i bogatu arheolosku bastinu. Povezano s problemima arheoloskih
istrazivanja, autori Sime Batovi¢, Janko BeloSevi¢ i Mate Sui¢ dokumentirali su da pretezan
dio dosad sakupljenog materijala iz prapovijesti u Ninu potjece iz Zeljeznog doba i dalje od 9.
st. pr. Kr. do rimske prevlasti u ovim krajevima’, sto dokumentira i neprekinuti Zivot drevnog
grada od preko 3000 godina.

Najstarija gospodarska grana Nina je solana, a sol je bila izvor bogatstva koji se povezuje s
neprekinutim i bogatim Zivotom kraljevskog grada. Upravo se na proizvodnji soli temeljio
ve¢ spomenuti tritisucljetni prosperitet kraja. Dobro je poznato da je sol neophodna
ljudskom organizmu, "a kolika je bila vaznost soli u tim vremenima svjedoci Cinjenica da su
legionari placani solju. Odatle rije¢ 'salarium' koja je oznacavala porez ili obavezu plac¢anja, a
i danas u engleskom jeziku postoji izraz 'salary', naziv za placu. Sol je bila toliko cijenjena da
se mijenjala za zlato u istim omjerima, unca za uncu, pa ne Cudi da su se oko nje vodili
ratovi, a kraljevi i drzave drzali monopol na njenu proizvodnju, dok se svako ilegalno

sakupljanje soli strogo kaznjavalo".?

Sol je bila platezno sredstvo i vazan trgovacki element, posebno u 9. st. pr. Kr. kada su
Liburni gospodarili Jadranom, a Nin (Aenona) je imao vaznu ulogu na Mediteranu. Izuzetno
bogati arheoloski nalazi sviedoce o trgovackoj snazi ondasnjih stanovnika grada. Iz rimskog
doba u srcu starogradske jezgre Nina ostale su impresivne rusevine najveéega antickog
hrama na podrucju rimskog Ilirika, Sto obuhvaca prostor Citave danasnje Dalmacije i Sire.
Vazne osnove za gradnju tog hrama bili su ekonomska snaga i bogatstvo u soli. Kao kameno
svjedocanstvo o dugoj povijesti solane i dobivanja soli na isti nacin, utjecajem sunca na
more, a takva je proizvodnja i danas, stoji usred solane rimska zapornica® (sl. 1.) — danas
sastavni dio turistickog programa.

Sl. 1. Zapornica iz rimskog doba

Izvor: TuristiCka zajednica grada Nina

! Batovi¢, S., Belodevi¢, J., Sui¢, M., 1968. Nin — problemi arheoloskih istraZivanja, Zadar: Arheoloski muzej Zadar,
str. 14.

2 Mavar, R., 2011. Muzej soli u gradu soli, Zagreb: éasopis za gastronomiju i turizam Menu. URL:
http://www.menu.hr/putopisi/muzej-soli-u-gradu-soli/ (28. 12. 2016.)

3 Zapornica je naziv za ostatke kamenih vrata za propustanje morske vode unutar solane.
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Jedan od zastitnih znakova grada Nina upravo je solana*. Nalazi se uz isto¢ni rub naseljenog
otocica, dok su na sjeveru i zapadu pjescani sprudovi te plitko i toplo more.

Poznati su povijesni podatci da je Nin (Aenona, Enona...) u antici posjedovao solane na
prostoru na kojima danas pronalazimo naselja Nin, Privlaku, Pag, Ljubac i Razanac — kojima
je Nin bio tisucljecljetno srediste. Autor Damir Magas u knjizi o povijesnoj i zemljopisnoj
osnovi Nina dokumentirao je: "Prostor koji mu danas, unutar granica opcina Nin i Vir
gravitira, tek je dio prostora koji je za Nin, upravno-politicki ili crkveno bio vezan stolje¢ima
(...) ali i nakon tog razdoblja, sve do ukidanja opéine Nin kakova je postojala u vrijeme
austrijske uprave i monarhisticke Jugoslavije.® (...). Sjeveroistocno od starogradske jezgre
nalazi se zona Zdrijac, niska pjeS¢ana zona na koju se juzno nastavlja prostor danasnje
ninske solane, upravo na nekadasnjem plitkom us¢u MiljaSic jaruge."®

Cist i specifican okolis, idealni klimatski uvjeti i geografski polozaj, ali i trud ljudskih ruku
omogucdili su Solani Nin proizvodnju soli vrhunske kvalitete, koja zbog alge petule u morskoj
vodi ima povedanu koncentraciju prirodnog joda, Sto utjee na jak okus ninske soli. Solana
Nin, koja datira iz prapovijesnog doba, u srednjem vijeku je na nekoliko stolje¢a zatvorila
proizvodnju. Razlog tome je Venecija, koja je doSavsi u posjed Sireg prostora Dalmacije
zatvorila solane 1550. zbog monopola soli na Jadranu. Kakvo je bilo stanje u 19 st. — nije
poznato. Ponovno pokretanje proizvodnje u Ninu zbilo se 1955., a od 2002. solana nakon
pretvorbe posluje kao suvremena privatna tvrtka. Autorica E. Greguri¢ Cvenic¢ u ¢lanku pod
nazivom "Bijelo blago Ninske lagune" zabiljeZila je da "Tehnolosko-proizvodni proces jos je
uvijek takav da bitno ovisi o vremenskim prilikama, a tesko je boriti se s prirodom. Tako je
ninska solana dala 1960. god. 1150 tona soli, 1965. god. 1500 tona, 1968. samo 580 tona,
dok danasnji prosjek iznosi izmedu 2500 i 3500 tona soli godisSnje. Iako je ninska sol sve vise
trazena, zbog svoje Cistoce i vrijednih minerala, ninska solana, zajedno s paskom i stonskom
ne moze podmiriti hrvatsko trziste potrebnim koli¢inama soli, stoga Hrvatska svake godine
uvozi dodatne koli¢ine — i do 100.000 tona."’

Iz istog Clanka saznajemo o znacaju ninske soli jer se pronalazi podatak da su hrvatski
umjetnici i dizajneri prepoznali vrijednost soli predstavivsi Hrvatsku u Japanu na svjetskoj
izlozbi Expo 2005. s temom "Kap vode — zrno soli".

U Zivot solane utkan je trud ljudskih ruku. Od pedesetih godina 20. st. Zetve soli su se
odvijale koriStenjem ljudske snage, sol se prenosila na karamacama do sabirnog mjesta, na
kojem se vrSio utovar u vagonete®. Poslije je Solana koristila Celicne rudarske vagone koje
su beraci soli gurali ru¢no, a nakon toga je nabavljena lokomotiva za prijevoz od sabirnih
mjesta do skladista. Prema kazivanju Marka Sjausa iz Nina, koji je bio zaposlenik Solane
Nin, berba soli — koja se joS naziva i Zetva soli — obavljala se do osamdesetih godina
prosloga stolje¢a isklju¢ivo rucno greblima® i lopatama. Nakon toga pocela su se
upotrebljavati motorna sredstva (traktor, kamion) za pomaganje u sakupljanju soli.

* Dejanovi¢, M., 2009. Nin — prva prijestolnica Hrvata, Nin: Matica Hrvatska, str. 19.

5 Magas$, D., 1995., Povijesno-zemljopisne osnove razvoja Nina i problemi njegove suvremene valorizacije,
Hrvatska akademija znanosti i umjetnosti, Zavod za povijesne znanosti HAZU u Zadru, str. 3. Opcina Nin ukinuta
je 1962.

¢ Miljasi¢ jaruga je naziv za rijeku. Magas, D., 1995., Povijesno-zemljopisne osnove razvoja Nina i problemi
njegove suvremene valorizacije, Hrvatska akademija znanosti i umjetnosti, Zavod za povijesne znanosti HAZU u
Zadru, str. 3.

7 Greguri¢ Cveni¢, E. 2006. "Bijelo blago ninske lagune", Eko revija br. 5, str. 51-52., Zagreb: Fond za zastitu
okolisa i energetsku ucinkovitost. URL: https://www.yumpu.com/xx/document/view/20989353/eko-revija-broj-5-
fond-za-zastitu-okolisa-i-energetsku-ucinkovitost/2 (28. 12. 2016.)

8 Karamace, prema lokalnom nazivu, drvena su nosila, a vagonete su drveni vagoni. Podatci su doneseni prema
kazivanju Nedjeljke Dejanovi¢ iz Nina koja je sezonski radila na solani.
? Greblo je lokalni naziv za grabilicu soli.
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Solana Nin smatra se jednom od rijetkih solana koja svoju proizvodnju temelji na tisucljetnoj
tradiciji uz koristenje prirodnih klimatskih uvjeta, Sto ukljucuje specificnu zemljopisnu
poziciju, velik broj suncanih dana te utjecaj vjetra i zracnih strujanja u Ninskoj laguni.
Primjenjuje se prirodan, ekoloski i tradicionalan nacin dobivanja soli, a proizvodnjom se u
Solani Nin bavi petnaest stalno zaposlenih i desetak sezonskih radnika. Trenutna cijena soli na
europskom trziStu krece se na razini od oko 500 do 700 kuna po toni. U Ninu se od tisucu litara
morske vode uspije dobiti tridesetak kilograma soli.™

4. Pokretanje suvremene turisticke ponude u ninskoj solani

Prijedlozi za pokretanje suvenirskog programa za potrebe turizma razvijali su se u lokalnoj
zajednici krajem 20. st., ali zbog procesa privatizacije kroz koju je Solana Nin prolazila — nista
se vazno nije dogadalo. Solana Nin je pretvorbom dosla u vlasnistvo Vlade Mihovca (2002.)
koji je pokrenuo oblikovanje turisticke ponude (2005.) kroz intenzivnu suradnju s lokalnom
turistickom zajednicom. Pokrenuta turisticka ponuda organizirana je pod nazivom Park
Solane Nin',

O pokretanju prve manifestacije u solani i nove manifestacije na podruéju grada Nina
saznaje se iz arhivskog dokumenta Turisticke zajednice grada Nina pod Ur. br.: 398/08 od
9. rujna 2008. Kroz taj i druge dokumente vidljiva je viSegodiSnja suradnja lokalne
turisticke zajednice i Solane Nin, odnosno turisticka zajednica prepoznaje napore
menadZmenta Solane Nin i stru¢no pomaze u promidzbi njihovih projekata na korist
promidzbe destinacije Nin. Pozdravljen je dobro osmisljen program razgledavanja procesa
dobivanja soli sa stru¢nim vodi¢ima, Sto je u ekonomskoj koristi Solane i Nina kao
destinacije. Zabiljezeno je i sinergijsko djelovanje obiju strana kroz: zajedni¢ku suradnju na
programu promidzbe, osmisljavanju novog vizualnog identiteta Cvijeta soli, razvoj suradnje
s japanskim trziStem te kreiranju tekstova za buduce internetske stranice solane. Taj je
dokument posluzio Solani Nin za kandidiranje projekta "Ocuvanje i odrzivo koriStenje
bioloske i krajobrazne raznolikosti na dalmatinskoj obali putem odrzivog razvitka obalnog
podruja za program poticanja zelenog poduzetnistva" i dobivanje financijske potpore
unutar Coast programa.*?

Solana ima izuzetno vrijedan Cvijet soli koji se koristi kao dodatak prehrani kod pomanjkanja
kalcija i magnezija, za regulaciju probave, kod problema s klimakterijem i menopauzom, za
opustanje napetosti te za osvjezenje ljudskog organizma. Ta vrsta prepoznata je u svijetu, a
njen plasman i promidZba u Ninu zapoceli su navedene 2005. godine.

Ivan Brnjac, direktor Solane Nin od 2010. do 2012., sudjelovao je u razvoju turisticke
ponude, suvenira i Muzeja soli. Intervjuem je istaknuo da posebnim uspjehom smatra
uredenje staza za turiste kroz polja soli (sl. 2.) te cinjenicu da je Citav prostor solane
doveden do ekoloski zavidne razine, Sto je izbalansirano s proizvodnjom soli.

19 Podatci su prikupljeni zaslugom operativnog menadzZera Ivana Tomica.
"' Solana Nin, 2009. Park Solana Nin, tradicionalna proizvodnja soli, prospekt. Nin: Solana Nin.
12 Registrator 1, Solana Nin, Arhiva Turisti¢ke zajednice Grada Nina.
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Sl. 2. Razgledavanje tradicionalne proizvodnje u poljima soli

Izvor: Turisticka zajednica grada Nina

Kroz intervju s Damirom Ostri¢em, generalnim direktorom Solane Nin, prikupljen je podatak da
se njegova obitelj solju bavi vise od desetlje¢a. Oni su ninsku solanu preuzeli 2010. i od tada su
ucinjena znatna ulaganja. Prema podatcima Fine, prihod je s oko 750 tisuéa EUR u 2009.
podignut na 1,05 milijun u 2010. godine. Nadalje navodi da je Solana Nin "relativno mala s
maksimalnim kapacitetom od 5000 tona, koliko je proizvedeno pocetkom sedamdesetih godina
proslog stoljeca. U meduvremenu proizvodnja bude izmedu tri i pet tisu¢a tona." Nadalje su
prikupljeni podaci prema kojima je otvorenje Muzeja soli bila tek jedna od aktivnhosti koje su
strateski definirane u pozicioniranju Solane Nin na hrvatsko i svjetsko trziste. U viziji razvoja
solane vazan je i vrlo privlaan njen turisticki program. Pritom je postavljen cilj postati jedna
od svjetski priznatih eko solana koja ¢e kroz spoj tradicije uz dodatno osnazen tim ljudi,
iznositi na svjetsko trziste autohtone, ali i inovativne hrvatske slane proizvode.

5. Oblikovani turisticki proizvodi kao selektivni turisticki dozivljaji u solani Nin

Ponuda Solane Nin razvijena je kao specificni oblik eko turizma, a oblikovani su atraktivni
turisticki proizvodi odrzivog razvoja. Paletu razvijenih turistickin proizvoda cine: Program
razgledavanja Parka Solane Nin, polja soli i ornitoloskog podruéja uz struc¢ne vodice, Muzej
soli sa suvenirskom ponudom te Kuca soli. Nadalje su razvijene manifestacije: "Festival soli",
"Dani otvorenih vrata" i "Obiljezavanje Europskog dana prebrojavanja ptica".

5. 1. Park Solane Nin

Od 2005. polja soli su promidzbeno predstavljena pod nazivom Park Solane Nin. Prema
rijeCima tadasnjeg vlasnika, to je bila posebno zaokruzena cjelina na ¢ijim se poljima s jedne
strane odvijala gospodarska djelatnost — skupljanja soli, a istovremeno se u okruzenju
odvijao drugadiji zivot pticjeg svijeta, Sto se sve htjelo prikazati turistima. Nekoristeni bazeni
soli predstavljaju umjetno stvorena mocvarna stanisSta za ptice gnjezdarice koje zive na
udaljenosti od nekoliko desetaka metara od organiziranog gospodarskog programa. Ekoloska
proizvodnja soli i prica o Zivotu ptica, koja se moze vidjeti u Solani, navela je vlasnika na
gradnju prostora za prodaju suvenira i sjenicu za odmor izmedu polja soli te pokretanje
organiziranog programa obilaska turista. Medijsko predstavljanje novo oblikovane turisticke

13 Iskaz: Damir Ostri¢, generalni menadzer Solane Nin, 2. kolovoza 2010.

41



Pregledni ¢lanak

ponude, pod nazivom Park Solane Nin, zbilo se 12. kolovoza 2005. od kada se razvijala i
suvenirska ponuda — koja je u pocetku bila skromnija, a postupno se osuvremenila.

S tim je eko turistickim proizvodom ponuda destinacije Nin bila obogacena novim turisti¢kim
doZivljajem — razgledavanjima Parka Solane, koja su zapocela s prvim vodenjima po poljima
soli. Prilikom otvorenja prezentiran je cjelokupni proizvodni pogon s tradicionalnim nacinom
berbe soli. Turisti su na tom jedinstvenom dogadanju prvi put prstima mogli dotaknuti listice
Cvijeta soli, vidljivih na povrsini salamure jedino u vecernjim i ranojutarnjim satima.

Tradicionalni proizvodni program Solane dopunjen je suvenirskom ponudom. Sol se pakirala
u raznim granulacijama i pakovanjima za ljudsku prehranu, a posebno je trazena u ribljoj
industriji. Za turisticku ponudu pakirale su se mirisne soli obogacene prirodnim eteri¢nim
uljima: lavande, ruzmarina, kadulje, ruze, limuna i dr.**

Unutar Parka Solane Nin ureden je informativni ured sa suvenirnicom, gdje su turisti uz
stru¢no vodenje razgledavali polja soli, uzivali i upoznavali se s florom i faunom unutar
parka. Posjetitelji su takoder bili informirani o procesu prikupljanja soli te su mogli kupiti
razne suvenire izradene od soli.

Oblikovanje turistickog proizvoda u Solani zahtijevalo je formiranje novog radnog mjesta —
voditelja Parka Solane. Zahtjevno novo radno mjesto tijekom sedam godina, kao i niz
subjektivnih i objektivnih okolnosti, utjecalo je na promjene pa je taj posao u kratkom
razdoblju obavljalo pet osoba. U Tablici 1. prikazana su imena voditelja Parka Solane Nin
od 2005. do 2016. godine.

TABLICA 1: VODITELJI PARKA SOLANE NIN I MUZEJA SOLI*®

Red.br. Ime i prezime Razdoblje

1. Brankica Matulj 2005. — 2009.
2 Daniel Vidi¢ 2009. — 2010.
3. Tomislava Salov 2010. — 2011.
4. Ivana Burela 2011. — 2016.
5. Josipa Komina 2017. -

Izvor: Izradile autorice

Od 2008. do 2015. provodilo se statisticko pracenje broja posjetitelja u Parku Solane Nin. Ti
podatci su prikazani u Tablici 2, a sintetizirala ih je Turisticka zajednica grada Nina,
utemeljeno na prodanim ulaznicama u Parku Solane Nin. U 2016. broju prodanih ulaznica
pridruZena je evidencija o broju posjetitelja bez ulaznica na prigodnim manifestacijama i
gratis obilascima.

TABLICA 2: BROJ POSJETITELJA PARKA SOLANE NIN

Godina Broj posjetitelja
2008. 3.670
2009. 2.210
2010. 2.769
2011. 4.241
2012. 5.408
2013. 6.213

' Solana Nin, 2009. Park Solana Nin, tradicionalna proizvodnja solj, prospekt. Nin: Solana Nin.
15 Park Solana Nin nudio se kao program od 2005. do 2011. te je imao voditelje koji su bili stru¢ni vodici kroz
polja soli. U 2011. otvorio se Muzej soli pa su voditelji Parka solane postali voditelji Muzeja soli.
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2014. 5.986
2015. 8.552
2016. 68.000

Izvor: izradile autorice prema arhivi Solane Nin i Turisticke zajednice grada Nina

5. 2. Muzej soli i Kuca soli

Ideja o muzeju sazrijevala je nekoliko godina kao logican rast turistickih programa. Nakon
Sto je solanu od obitelji Mihovec preuzela obitelj Ostri¢, napravljen je iskorak otvorenjem
muzeja s povijesnim podatcima o Zivotu jedne od najstarijih solana na Jadranu. Planirano je
ucinjeno pa se 2. kolovoza 2011. zbio vazan povijesni trenutak za Nin — otvorenje prvog
Muzeja soli u Hrvatskoj. Posjetitelji su kroz edukativne cjeline muzeja saznali o vaznosti soli
za ljudski organizam te su razgledali jednostavne izlozbene alate i opremu koja se koristila u
tradicionalnoj proizvodnji. Uz to su mogli kupiti autohtoni hrvatski slani proizvod i degustirati
Cvijet, gurmanski nazivan "kavijarom soli".** Vlasnik OSstri¢ opisao je aktivnost: "Zelimo
kupcima pribliziti vaznost eko soli. Rimski carevi uzivali su u punodi i blagodati rimske soli, a
mi ubuducée imamo priliku uZivati u blagodatima ninske soli".!” Istovremeno je javnosti kroz
poseban program predstavljen Cvijet soli — najkvalitetnija, nerafinirana morska sol koja se
dobiva iskljucivo u idealnim vremenskim uvjetima, a skuplja se u ranim jutarnjim satima i
kasno navecer kad nema vjetra. Pojavljuje se na povrsini mora kao tanki sloj listica soli —
poput latica cvije¢a — koji se ubire ru¢no, mikronskim sitima'®. Mate Jankovi¢, poznati
hrvatski chef, u svom uvodnom izlaganju o kulturi primjene te vrste soli u kulinarstvu rekao
je: "Posebno mi je zadovoljstvo da jedna hrvatska solana moze stati uz bok svjetskim
solanama koje plasiraju Cvijet soli, francuski Fleur de Sel. Inace je ta sol u kulinarskim
krugovima neizostavan zacin koji se dodaje u zavrsnoj fazi pripreme jela."** Muzej je otvorila
koautorica rada i direktorica TuristiCke zajednica grada Nina, Marija Dejanovi¢, koja je
projekt podupirala od samih pocetaka rekavsi tom prigodom da je isprva skroman projekt
izrastao u poseban, suvremeni projekt spojivsi iznimne, posebne i karakteristicne prirodne te
ljudske resurse koji su doprinijeli realizaciji nove ponude. Vjesto osmislienom marketinskom
kampanjom otvorenje muzeja pratili su gotovo svi hrvatski mediji pa je Muzej soli (sl. 3.) vrlo
brzo postao prvorazredna turisticka atrakcija u suvremenoj ponudi Nina. Turisticka zajednica
grada Nina i dalje je nastavila pruzati pomo¢ dodatnom destinacijskom promidzbom te
razvojem manifestacija u Solani Nin.

Sl 3. Muze' so//

Izvor: Turisticka zajedia grada Nina

1S Poslovni savjetnik, 2011. Solana Nin otvorila muzej soli i suvenirnicu. Zagreb: Poslovni savjetnik. URL:

http://www.poslovni-savjetnik.com/aktualno/solana-nin-otvorila-muzej-soli-i-suvenirnicu (3. rujna 2016.).

17 Knezevi¢, M., 2011. Solana Nin dobila Muzej soli. Zadar: Zadarski list. URL:

http://www.zadarskilist.hr/clanci/03082011/solana-nin-dobila-muzej-soli (3. rujna 2016.)

'8 Iskaz Ivana Tomica, operativhog menadzera Solane Nin.

19 Hrvatsk| Telekom, 2011 Atrakc ja u Ninu, Hrvatska dobila muzej soll, Zagreb Hrvatski telekom tportal.hr. URL:
: . di .
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Dozivljaj price o soli u Solani Nin organiziran je kroz cijelu godinu. U tijeku berbe soli, od
lipnja do rujna, pojacan je dozivljaj izravnog pogleda na "berace soli" koji prikupljaju dar
mora, sunca i vjetra. Izvan glavne sezone u Kuéi soli — putem multimedije, maketnog
prikaza, interaktivne igre te prezentacijskog filma — grupama i individualcima se predstavlja
proces dobivanja soli kroz viSe faza isparavanja unutar bazena.

5. 3. Atraktivhe manifestacije

Godine 2008. zapocelo je oblikovanje manifestacija s ciljem privlaCenja publike i
promidzbenog predstavljanja proizvodnje u Solani Nin Siroj javnosti. Iako je vlasnik Viado
Mihovec predlagao naziv "Festival soli", prihvacen je prijedlog turisticke zajednice da se
naredne godine odrze prvi "Dani soli u kraljevskom Ninu" kao projekt edukacije gradana,
Skolske djece te informiranja Sire javnosti o prirodnoj proizvodnji soli. Zbog produzenja
turisticke sezone predlozeno je odrzavanje manifestacije u vrijeme kada se joS uvijek odvija
proizvodnja na poljima soli, odnosno pocetkom rujna. Prvi put su vrata solane otvorena
omogucavajuci posjetiteljima besplatan ulaz. Tom se prigodom razgovaralo i o novim
suvenirima koji bi imali vecu estetsku vrijednost dozivljaja.”® Kao rezultat odlicne suradnje
menadZmenta Solane Nin, koji se pojavio u ulozi organizatora, i menadzmenta Turisticke
zajednice grada Nina, u ulozi suorganizatora i promotora, proizasla je nova manifestacija.
Prigodom predstavljanja manifestacije "Dani soli u kraljevskom Ninu — 1. susreti solara
Hrvatske" (2009.) novinarka Glavoci¢ zabiljeZila kako kroz "bijelo zlato" javnosti predstavlja
ovu dotad najmanje poznatu hrvatsku solanu, ¢ime se promidzbeno jaca imidz Eden
destinacije, Nina — istaknuvsi znacenje soli kroz povijest.? Manifestacija je dobila dvostruki
naslov jer je vlasnik Mihovec manifestacijom Zelio obiljei,iti prvi susret solara Hrvatske. Na
konferenciji za medije 4. srpnja 2009., pored ostalih, Ivo Cuka, koordinator za razvoj turizma
u Solani, obratio se javnosti rekavsi da se Solana Nin posljednjih godina okrenula turizmu te
da uz "temeljnu djelatnost, proizvodnju soli, Zeli kreirati turisticke programe uklopljene u
turisticku ponudu grada Nina. Prije nekoliko godina pokrenut program solane kao parka s
organiziranim stru¢nim vodenjem, je naiSao na iznimno pozitivan odjek kod turista". # Kao
uvod u manifestacijske dane, od 6. do 10. srpnja odrzala likovna kolonija na poljima soli, dok
se u skladistu soli nalazila izlozba umjetnickih djela (sl. 4.). Manifestacija pod nazivom "Dani
soli u kraljevskom Ninu — 1. susreti solara Hrvatske" odrzana je 11. srpnja 2009. s
cjelodnevnim programom besplatnog obilaska, atraktivnim zbivanjima i zabavnim
programom.

20 Zapisnik sa sastanka s temom Buduca promocija Parka Solane Nin i promocija soli, Arhiva Turisticke zajednice
grada Nina.
2 Glavoci¢, D., 2009. Dani "bijelog zlata" u kraljevskom Ninu, Zadar: Zadarski list, str. 10.

22 Slobodna Dalmacija, 2009. Nin: uskoro Dani solj, Split: Slobodna Dalmacija, str. 18.
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Sl. 4. IzloZba slika likovne kolonije u skladistu soli

-

Izvor: Turisticka zajednica grada Nina

Naredne 2010. manifestacija nije odrzana zbog promjene vlasnicke strukture Solane Nin,
koju je od tada, umjesto obitelji Mihovec, preuzela obitelj Ostri¢. Upravo te godine Nin je
dobio nagradu postavsi EDEN - europska destinacija izvrsnosti na temu "Turizam uz vode".
Temeljeno na dobivenoj nagradi koja nuzno slijedi strategiju odrzivog razvoja, pokrenuta je
nova manifestacija na poljima soli. U organizaciji Turisticke zajednice grada Nina, a u
suradnji sa Solanom Nin te Udrugom za bioloska istrazivanja — BIOM iz Zagreba, obiljezen je
i Europski dan prebrojavanja ptica (2010.). Manifestacija se nastavila svake godine s ciljem
promidzbe bioloske vrijednosti Solane Nin kao iznimno vaznog mocvarnog stanista, s
naglaskom na faunu ptica te jacanje ekoloske svijesti. Ornitoloski Park Solana Nin prirodno je
staniSte raznolikom biljnom i Zivotinjskom svijetu. Biljka slanusa pokriva veci dio bazena za
isparavanje, kao i kanala kojima se morska voda dovodi do bazena. Takvo okruZenje
odabrale su ptice za svoj dom pa se ondje zadrzava i gnijezdi oko dvjesto razliCitih vrsta
mocvarica, od kojih su najpoznatije: vlastelica, mala bijela ¢aplja, morski kulik i vodomar. U
slanoj vodi takoder Zive i jedinstveni raci¢ slanistar i riba obrvan.? Manifestacija je odrzana
2. listopada pod strucnim vodstvom volontera biologa koji su upoznavali posjetitelje s

ernatim stanovnicima Parka Solane i lagune. Na prvoj manifestacicji poznati biolog Goran
Safarek istaknuo je: "Ovo je jedno od svega nekoliko rijetkih stanista na nasoj obali u koja
spadaju i niske muljevite i pjeskovite obale s mocvarnim dijelovima, a predstavljaju veliku
vrijednost za Hrvatsku, Europu i za svijet". U vecernjim satima otvorena je izlozba fotografija
"Sabun" i predavanje "Raznolikost ptica jadranskih moc¢varnih podrucja".?

U 2011. otvoren je Muzej soli, a otvaranje je potaknulo oblikovanje nove manifestacije "Dani
otvorenih vrata solane", koja je po prvi put organizirana 2. kolovoza 2012. godine. Povod joj
je bilo obiljezavanje prve godisnjice otvorenja Muzeja soli. Posjetitelji su uz strucnu
interpretaciju kroz prostore Parka Solane Nin svaki puni sat mogli besplatno dozivjeti
jedinstveno iskustvo tradicionalne berbe soli, razgledati Muzej soli i suvenirsku ponudu.

Medijsko predstavljanje Cvijeta soli odrzano je 19. srpnja 2012. kroz specijalni nacin njenog
ubiranja, s odlicnim marketinskim efektima. Promotori cvjetne soli su bili: znameniti kuhar iz
reality showa Nove TV Mate Jankovi¢, direktorica Turisticke zajednice grada Nina Marija
Dejanovic i direktor Solane Nin Damir OSstri¢. Oni su demonstrirali tradicionalni rucni nacin

2 Solana Nin, 2009. Park Solana Nin, tradicionalna proizvodnja soli, prospekt. Nin: Solana Nin.
 Registrator 1., Solana Nin, Arhiva Turisti¢ke zajednice grada Nina.
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prikupljanja soli, pri ¢emu su se sluzili pravokutnom drvenom greblicon? koja ima njezna
sita i njome se pazljivo prolazi ispod povrsine, gdje se hvataju fine strukture cvjetne soli.

Snazniju turisticku promidzbu Solana Nin ostvarila je kroz novu manifestaciju "Festival soli". Cast
otvorenja pripala je direktorici Turisticke zajednice grada Nina: "Festivalom soli prosirili smo
ponudu  kulturnih manifestacija kraljevskog grada Nina zahvaljujuéi cemu moZemo jos
konkurentnije nastupati na stranim trZistima, posebice u posezoni te smo sigurni da ée ovo
dogadanje dodatno potaknuti turiste da svoj godisnji odmor planiraju i u rujnu, a Festival je
podjednako atraktivan i turistima i domicilnom stanovnistvu jer obiljeZava kraj berbe soli.”, *
Raznoliki festivalski sadrzaji, kao Sto su izlozbeno-prodajni dio Solane Nin, ekoloski i poljoprivredni
proizvodi zadarske regije te kulinarske radionice i zabavni program, odusevili su domace i strane
posjetitelje. Na radionicama prirodne kozmetike posjetitelje se ucilo kako uz Cvijet soli napraviti
ljekovite kozmetiCke proizvode. Poznati hrvatski chef Mate Jankovi¢ pripremio je specijalitete
zacinjene ninskim Cvijetom soli istaknuvsi: "Carpaccio, tartar, marinirana riba, salate, peceno
meso (...) pa Cak i deserti uz nekoliko zrnaca ninskog Cvijeta soli poprimaju Sarm i ugodnu
teksturu zbog Cega bi on trebao biti sastavan dio kuhinja kako u restoranima, tako i u
kucanstvima". Osim toga, Jankovi¢ je naglasio da taj proizvod prati svjetske trendove u
kulinarstvu i da mu je osobito zadovoljstvo zgotoviti jela zacinjena Cvijetom soli na kojem pise
Made in Croatia.”” Uz Festival soli organizirane su prigodne manifestacije "Dani otvorenih vrata
solane", koji su na bazene privukli mnogo znatizeljnih posjetitelja.

6. Promidzba solane

Od 1995. lokalna turisticka zajednica promidzbeno je predstavljala solanu kao vazno prirodno
bogatstvo destinacije Nin u posebnom letku, tiskanim i elektronskim marketinskim alatima,
nastupima na sajmovima i suradnjom s novinarima.

Prvi tiskani prospekt Solana Nin izdala je 2007., kada je takoder plasiran promidzbeni DVD.
Drugo poboljSano izdanje realizirano je 2009., a treci prospekt tiskan je 2012. pod nazivom
Dar jadranskog mora, sunca i vjetra s obronaka Velebita. Cetvrti prospekt, nazvan Ninski
cvijet soli — Fleur de sel — Kavijar soli, Solana Nin izdala je 2012. godine. U navedenom
prospektu, uz opis ponude, nalazio se i opis Cvijeta soli te zanimljivi recepti u kojima se
primjenjuje. U narednim godinama promidzbeni materijali su se poboljsali u kvaliteti.

U kratkom roku rezultirano je povecCanje privlacnosti i prepoznatljivosti solane na tlu
Hrvatske, a razlog je razvijena izvrsna komunikacijska suradnja izmedu Solane Nin i lokalne
turisticke zajednice. Suradnja je utjecala na odlicnu promidzbu, temeljenu na izvjeStavanju
javnosti posredstvom medija, gdje su marketinske aktivnosti s obje strane vijeSto vodili
novoosmisljena dogadanja. Rezultat toga je povecanje turistickih dolazaka.

Dodatne marketinske aktivnosti Solane Nin i Muzeja soli, pored njihove promidzbe, Turisticka
zajednica grada Nina odradila je 28. srpnja i 2. kolovoza 2011. godine. Ona je ponovila vijest
i poslala najavu te pozive za otvorenje Muzeja soli, a 4. kolovoza distribuirala je e-bilten o
novootvorenoj atrakciji. I pozivi i vijest proslijedeni su na 4378 adresa e-poste iz baze
podataka Turistickog ureda. Sinergijska promidzba znatno je doprinijela promidzbi Solane Nin
koja u tom trenutku nije imala internetsku stranicu i u kojoj su marketinske aktivnosti te
vrste tek bile zapocele. Solana je priredila odlicnu organizaciju otvaranja Muzeja soli i

» Greblica je lokalni naziv za grabilicu Cvijeta soli s povrsine morske vode.
26 KneZevi¢, M., 2012. Cvijet soli trebao bi biti u svakoj kudj, Zadar: Zadarski list
27

Isto.
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suradnju s medijima, a sinergijski marketinski ucinak kroz suradnju s lokalnom turistickom
zajednicom dao je odlicne rezultate e-marketinga.”® O tom dogadaju lokalna turisticka
zajednica pokrenula je analizu trideset Sest internetskih Clanaka objavljenih u razdoblju od
30. 7. do 12. 8. 2011. godine.? Clanci uodi i nakon otvaranja prvog Muzeja soli u Hrvatskoj
lansirali su vijest bombasti¢nim naslovima: "Muzej soli — svjetska znamenitost"*°, "Otvoren
prvi muzej soli u Hrvatskoj"*!, "Hrvatska dobila muzej soli"*?, "Otvorenje muzeja i suvenirnice
Solane Nin"*, "I CAREVI SU UZIVALI... Solana Nin brendirala svoju cvjetnu sol"**, "U Ninu je
otvoren prvi Muzej soli: Mozete vidjeti cvijet soli, ali i Cokoladu od soli".
Autor Ratko Mavar u ¢lanku "Muzej soli u gradu soli" navodi: "Novootvoreni Muzej soli i park
je kulturno i turisticko osvjezenje toliko potrebno naSoj uglavnom betoniziranoj i
plastificiranoj turistickoj ponudi. A kada se spoje tradicija, zdravlje i ekologija sa turizmom,
postize se dobitna kombinacija u kojoj svi postaju bogatiji."*®

Istrazivanjem pojma "muzej soli" u Google trazilici 10. sijecnja 2016. u 0,52 sekundi dobilo
se 203.000 rezultata, a najveci broj rezultata odnosio se na solanu Nin. Na prvoj stranici
preglednika od osam ponudenih poveznica, sedam se odnosilo na Muzej soli u Ninu. Na prve
tri pozicije nalazila se poveznica koja je vodila na internetske stranice Solane Nin, dok je
Cetvrta vodila na stranicu Turisticke zajednice grada Nina. Na traZzilici je jedna poveznica bila
posvecena Solani Ston — Muzeju u osnivanju, dok je jedna poveznica upucivala na muzej u
gradu Pagu.

Promjena logotipa kojim se komuniciralo s javnosti — bila je ¢esta. Do 2007. Solana Nin
predstavljena je simbolom slike galeba, otisnutog na vreéicama soli. Nakon prelaska solane u
privatno vlasnistvo uslijedila je izrada novog logotipa. Prvo rjeSenje — simbol crkve sv. Nikole
u rombu, Sto je simboliziralo kristale soli — napravljeno je 2007. godine. Sljedece je uslijedilo
2009., prema kojem je simbol Solane Nin bila stilizirana ptica vlastelica, rijetka i ugrozena
vrsta ptice upisane u Europsku Crvenu knjigu ugrozenih vrsta ptica, koja je redovito na svim
lokalitetima zabiljeZena u proljetnoj i jesenskoj selidbi.>” Trece rjesenje pripremljeno je
2011., prema kojem je koristen simbol crkve sv. Kriza iz 9. stolje¢a. Posljednje rjeSenje
logotipa prisutno je na proizvodima Solane Nin od 2012., a obuhvaca plavi krug unutar kojeg
se nalazi stilizirani oblik crkve sv. Kriza na bijelim valovima, ispod je napisan tekst "Solana
Nin". Ispod tog teksta je broj 1500, Sto simbolizira broj godina proizvodnje, kao i
dugovjecnost solane (sl. 5.). Isti simbol koristi u svom logu i Turisticka zajednica grada Nina
jos od 1995.%, a crkvu sv. Kriza kao simbol koristi takoder i Zadarska Zupanija jer je likovno

2 Marketing putem elektronicke poste.

» Registrator 1., Solana Nin, Muzej soli. Arhiva Turisticke zajednice grada Nina.

3% Hrvatska matica iseljenika, 2011. Muzej soli — svjetska znamenitost, Zagreb: Hrvatska matica iseljenika. URL:
http://www.matis.hr/index.php/hr/ (03. rujna 2016.).

31 Hrvatski dnevni portal KIGO.HR, 2011. Nin: Otvoren prvi Muzej soli u Hrvatskoj, Zagreb: Hrvatski dnevni portal
KIGO.HR. URL: http://www.kigo.hr/10468/ (03. rujna 2016.).

32 Hrvatski Telekom, 2011. Atrakcija u Ninu, Hrvatska dobila muzej sol, Zagreb: Hrvatski telekom tportal.hr. URL:
http://www.tportal.hr/biznis/poslovni_vodic/141762/Hrvatska-dobila-muzej-soli.html (3. rujna 2016.).

33 Internet portal eZadar, 2011. Svecano otvorenje muzeja soli i suvenirnice Solane Nin, Zadar: Internet portal
eZadar. URL: http://www.ezadar.hr/clanak/otvorenje-muzeja-soli-i-suvenirnice-solane-nin (03. rujna 2016.).

3 Vuksan, M., 2011. I CAREVI SU UZIVALL... Solana Nin brendirala svoju cvjetnu sol , Split: Slobodna Dalmacija.
URL: http://www.slobodnadalmacija.hr/Zadar/tabid/73/articleType/ArticleView/articleld/145297/Default.aspx (10.
01. 2017.).

33 B., M., 2011. Internet portal Index.hr, U Ninu je otvoren prvi Muzej soli: MoZete vidjeti cvijet soli, ali i okoladu
od soli, Zagreb: Index.hr. URL: http://www.index.hr/black/clanak/u-ninu-je-otvoren-prvi-muzej-soli-mozete-
vidjeti-cvijet-soli-ali-i-cokoladu-od-soli/565746.aspx (10. 01. 2017.).

6 Mavar, R., 2011. Muzej soli u gradu solj, Zagreb: (VZasopis za gastronomiju i turizam Menu. URL:
http://www.menu.hr/putopisi/muzej-soli-u-gradu-soli/ (28. 12. 2016.).

37 Lukaé, G., 2010. Vodi¢ za promatranje ptica: lokalitet Paska blata i okolica Nina, Zadar: Javna ustanova za
upravljanje zasti¢enim dijelovima prirode na podrucju Zadarske Zupanije.

38 Likovno rjesenje logotipa Turisticke zajednice grada Nina oblikovao je Dragan Kwiatkowski.
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rieSenje grba i zastave prihvaceno 1998. godine.* Krajem 2011. pokrenuta je kvalitetna
internetska promidzba na adresi www.solananin.hr, Sto je bitno utjecalo na priviacenje
turisticke publike.

SI. 5. Suvremeno pakovanje Cvijeta soli s logotipom Solane Nin

Izvor: internetske stranice Solane Nin http.//www.solananin.hr

Od 2010. Nin je nositelj oznake EDEN — europske destinacije izvrsnosti, a primitak te
nagrade za destinaciju je znacilo ulazak u obitelj europskih odredista odrzivog turizma. Iako
je ova nagrada dokaz kvalitete, ocuvanog okolisa, odrzivog razvoja turizma i iznimno bogate
turisticke ponude, Solana Nin nije do kraja 2016. prepoznala korist od postavljanja loga
EDEN na svoje proizvode.

7. Zakljucak

Od prapovijesnog vremena — preko rimskog doba, srednjovjekovne Hrvatske, kada Nin
bijase prvo politi¢ko, vjersko i kulturno srediste Hrvata, do suvremenog doba — ninska solana
imala je izuzetno vazan gospodarski znacaj.

Solana Nin temelji svoju proizvodnju na dugogodisnjoj tradiciji, Sto dokazuje i kameni ostatak
rimske solane na poljima soli. Duga i bogata povijest Nina povezana je s gospodarskim
ucincima solane. Suvremeno doba namece joj novu ulogu pa se, zbog povecanja ekonomskih
efektata, okrenula turizmu.

Od 2005. do 2010. razvijane su marketinske aktivnosti usmjerene na privlaenje turista
pokretanjem programa Park Solana Nin s turistickim obilascima. Tom su prigodom koriStene
aktivnosti strucnih sluzbi lokalne turisticke zajednice za komunikaciju s javnosti. Suvremeni
pristup odnosa s javnosti Solana Nin zapocela je 2011. raznovrsnim marketinskim
aktivnostima same solane. Odli¢na suradnja menadzmenta Solane Nin i Turisticke zajednice
grada Nina nastavila se, Sto je samo umnozilo ucinke promidzbe.

Pored programa obilaska Parka Solane Nin oblikovani su novi turisticki proizvodi:

Muzej soli (2011.) i Kuca soli (2016.) te manifestacije: "Dani soli u kraljevskom Ninu — 1.
Susreti solara Hrvatske" (2009.), "Obiljezavanje europskog dana prebrojavanja ptica" (2010.
— 2016.), "Festival soli" (2012. — 2016.) i "Dani otvorenih vrata solane" (2012. — 2016.).
Inovativna turisticka ponuda privukla je pozornost medija, a oni su vijestima ucinili ogromnu

% Zadarska zupanija, 1998. Odluka o grbu i zastavi Zadarske Zupanije, 12.06.1998, SluZbeni glasnik Zadarske
Zupanije, br. 3/1998, 30.06.1998.), Zadar: Zadarska zupanija. URL: http://zeljko-heimer-fame.from.hr/hrvat/hr-
za.html (28. 12. 2016.).
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promidzbu, koja je imala znacajnu ulogu pri unaprjedivanju nove turisticke ponude Solane
Nin. To je potvrdeno istrazivanjem objavljenih trideset Sest ¢lanaka o otvaranju Muzeja soli.

Analizom je utvrdeno da su dogadanja vezana za predstavljanje Solane Nin zanimljivo
organizirana, uz predstavljanje medijima svakog pojedinog dogadanja. Na taj je nacin
inovativna ponuda ove solane dobila veliki medijski prostor, iz ¢ega se zakljuCuje da su
mediji kroz izvjeStavanje istovremeno obavljali i promidzbu Solane Nin.

U vrlo kratkom razdoblju solana je promijenila Cetiri logotipa, Sto nije dobro za marketinske
aktivnosti jer komunikacijski zbunjuje javnost, no posljednjih pet godina zadrzava isti logotip.

Premda Solana Nin ima mogucnost koristiti europsku oznaku EDEN, koju nosi destinacija Nin,
do kraja ovog istrazivanja nije prepoznata korist ni mogucnost postavljanja iste na proizvode,
prospektne materijale ni internetske stranice.

Internetsko predstavljanje solane zapoceto je putem stranica turistickog odredista Nin od

2002. do 2010. godine. Prva samostalna internetska stranica Solane Nin uredena je krajem
2011., a 2014. dobiva moderan dizaj sukladno najnovijim trendovima.
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PROIZVODNJA ZDRAVE HRANE U FUNKCIJI ODRiI\!OG RAZVOJA
RURALNOGA TURIZMA OSJECKO — BARANJSKE ZUPANIJE

PRODUCTION OF HEALTHY FOOD IN THE FUNCTION OF
SUSTAINABLE DEVELOPMENT OF RURAL TOURISM
OSIJEK — BARANJA COUNTY

Roberta Kljenak, mag.ing.agr.
Podruznica Osjecko — baranjske zupanije

SAZETAK

U svjetlu tendencija razvoja turisticke ponude, povezivanja industrijske i tradicijske bastine, u
okvirima suvremene poljoprivredne proizvodnje, sa svim opcim i specifichim potrebama, prednost
Osjecko—baranjske Zupanije ogleda se u stoljetnom iskustvu te relevantnim povrsinama pogodnim za
proizvodnju zdrave hrane. Uzimajuci u obzir polivalentnu ulogu hrane kao stratesku smjernicu
razvoja ruralnoga turizma, a na osnovi visegodisnjega pracenja porasta broja registriranih ekoloskih
proizvodaca te ekstrapolacije linearnoga trenda, koji upozorava na tendenciju povecanja broja
registriranih  ekoloskih proizvodaca, postavija se hipoteza da su obiteljska poljoprivredna
gospodarstva prepoznala potencijal ekoloski odrzZive proizvodnje i staviljanja iste u funkciju ruralnog
turizma. Sve to, i mnogo jos neizreCenoga, u cilju podizanja razine svijesti lokalnoga stanovnistva o
kulturnome identitetu, obicajima, tradiciji, zastiti okolisa te jacanju autohtone i ekoloske proizvodnje
temeljem odrZivoga razvoja buducnosti pomaZe razvoju ruralnih krajeva Osjecko—baranjske
Zupanije kao destinacije prepoznate po zdravoj hrani pogodnoj za eno i gastro turisticku ponudu. S
obzirom na to da je iz lancanih indeksa vidljiva relativna dinamika porasta broja ekoloskih proizvoda
u Republici Hrvatskoj te da je potreba kvalitetnoga pracenja Kkoristenja i zastupljenosti ekoloski
proizvedene hrane, na slucajnome je uzorku provedeno anketno ispitivanje. Informacije o stavovima,
ponasanju i preferencijama potrosaca ekoloskih proizvoda u Republici Hrvatskoj ukazuju na prepreke
za kupovinu ekoloskih proizvoda, odnosno na manjak ponude uz visoke cijene, koje imaju znatan
utjecaj na izbor i kupovinu hrane. Uzimajuci u obzir koncept odrZivoga razvoja, koji se cesto
poistovjecuje s brigom o okolisu te svodi na uskladenost razvoja s odrZanjem i ocuvanjem bioloske
raznolikosti i osnovnih ekoloskih postulata, najveci broj ispitanika cijeni domace ekoloske proizvode.
Smatraju da je vazno da su hrvatskoga podrijetia, ali ne smatraju da certifikat jamci kvalitetu i sto
postotnu eko proizvodnju. Na kraju navedenoga, postavija se pitanje, na koji nacin razviti domace
trZiste eko proizvoda, ako imamo hrvatske place, a europske cijene? Jesmo Ii razvili dovolinu razinu
samosvijesti promatrajudi situaciju po nacelu dobroga gospodarstvenika, koji se prema prirodi ne
odnosi u sadasnjem vremenu, nego radi na ocuvanju prirodnih resursa, kako bi nadolazecim
generacijama osigurao odrzivu buducnost kroz ekolosku etiku? Uzimajudi u obzir da je odrzivim
turizmom potrebito zadovoljiti potrebe lokalnoga stanovnistva i gostiju uz ocuvanje okoline, postavija
se hipoteza da ga ne treba marketinski isprazno velicati, vec Zivjeti kao datost stila Zivota u koji smo
SVi ukljuceni i za koji sve vise pokazujemo visestruki interes.

SUMMARY

In light of the tendency of the development of tourism, linking industrial and traditional heritage,
within the contemporary agricultural production, with all the general and specific needs, the
advantage of Osijek — Baranja County is reflected in the areas suitable for the production of healthy
food. Taking into account the multi-functional role of food as a strategic direction of development of
rural tourism, based on many years monitoring the increase in the number of registered organic
producers and extrapolation of the linear trend, indicating a tendency of increasing the number of
registered organic producers, it raises the hypothesis that family farms recognized the potential of
environmentally sustainable production and marketing of the same function in rural tourism. All of
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this, and many more unspoken, in order to raise awareness of local people about the cultural
identity, customs, traditions, protecting the environment and strengthening indigenous and
ecological production based on the sustainable development of the future, helping the development
of rural areas of Osijek — Baranja County as a destination recognized by healthy food suitable ethno
and culinary offer. Given the fact that the chain indices of relative dynamics visible increase in the
number of organic products in Croatia, and that is the need of quality monitoring the use and
presence of organically produced food, on the random sample conducted testing. Useful information
about the attitudes, behavior and preferences of consumers of organic products in Croatia indicate
the biggest obstacles to buying organic products, and the lack of supply and high prices, which have
a significant impact on the selection and purchase of food. Taking into account the concept of
sustainable development, which from time to time identified with the environmental protection and
reduces the development of compliance with the maintenance and preservation of biodiversity and
essential ecological processes, most respodents appreciate organic products. They consider that it is
important that the Croatian origin, but do not consider that a certificate guaranteeing the quality and
hundred percent eco production. At the end of the above, the question arises, how to develop the
market of organic products, if we have a Croatian salaries and European prices? Have we developed
sufficient level of self-confidence looking at the situation on the principle of good businessmen, who
according to nature does not apply in the present, but for the preservation of natural resources, in
order to secure the future of the coming generations measurable sustainable growth of
environmental ethics? Considering that sustainable tourism is necessary to meet the needs of local
people, guests and conservation services and the environment, there is a hypothesis that it does not
need to glorify, but to live as a given way of life in which we are all involved and which increasingly
show multiple interests.

KljuCne rijeci / Keywords: Odrzivi turizam, Poljoprivredna gospodarstva, Ruralni turizam, Zdrava hrana, Zastita okolisa /
Sustainable tourism, Ecological production, Rural Tourism, Health Food, Environment

razvoja u buducnosti, pomaze razvoju ruralnih
1. UVOD krajeva  Osjecko-baranjske  Zupanije  kao
destinacije prepoznate po zdravoj hrani te
U svjetlu tendencija razvoja turisticke vrijednoj eno i gastro ponudi.
ponude, povezivanja poljoprivredne, industrijske
i tradicijske bastine, u okvirima suvremene
poljoprivredne proizvodnje, sa svim opcim i 2. PROIZVODNJA ZDRAVE HRANE U OKVIRU
specifiénim  potrebama, prednost Osjecko— OBITELIJSKIH POLJOPRIVREDNIH
baranjske Zupanije ogleda se u povrSinama GOSPODARSTAVA NA PQDRUCIU OSJECKO —

pogodnim za proizvodnju zdrave hrane, ali i BARANJSKE ZUPANIJE
viSestoljetnoj tradiciji autohtone poljoprivrede.
Uzimajuci u obzir polivalentnu ulogu hrane
kao strateSku smijernicu razvoja ruralnoga
turizma, a na osnovi viSegodiSnjega pracenja
porasta broja registriranih ekoloskih proizvodaca
te ekstrapolacije linearnoga trenda, koji
upozorava na tendenciju povecanja broja
registriranih ekoloskih proizvodaca, postavlja se
hipoteza da su obiteljska poljoprivredna
gospodarstva prepoznala potencijal ekoloski
odrzive proizvodnje i stavljanja iste u funkciju
ruralnog turizma. Sve to, u cilju podizanja
razine svijesti lokalnoga stanovnistva o
kulturnome identitetu, obicajima, tradiciji, zastiti
okolisa te jacanju autohtone ekoloske
proizvodnje  temeljem koncepta odrZivoga

S obzirom na to da se ekoloski uredna
»Zdrava hrana" sve ¢eSce spominje, ipak tek mali
broj hrvatskih proizvoda moZe nositi oznaku
~€koloski proizvod", no, optimizam budi Cinjenica
da broj ekoloskih proizvodaca raste.

Svoje  bogatstvo, kada govorimo o
proizvodnji zdrave hrane, OsjeCko — baranjska
Zupanija dokazuje sve iskusnijim ekoloskim
proizvodadima te  njihovim  znamenitim
proizvodima  povezanim s  tradicionalnim
metodama  proizvodnje  koja = omogucuje
jedinstvene okuse pruzajuéi turistima ali i
lokalnom stanovnistvu raznovrsnost i
autenti¢nost koja se sve vise trazi.

U okviru poticanja povezivanja turizma i
poljoprivrede,  Zupanijsko  povjerenstvo  za
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potpore u ruralnom turizmu ove je godine
objavilo Javni poziv za dodjelu potpora u svrhu
ulaganja u autohtonu eno i gastro ponudu na
podrucju Osjecko-baranjske Zupanije Ciji je cilj
povecanje proizvodnje i stvaranje novih trzista
za domace proizvode. Tako se ukazalo na
vaznost lokalnih proizvoda kako bi se skratili
lanci opskrbe, te tako izbjegli posrednici kako
bi  proizvoda¢i putem direktne prodaje
pruzateljima usluga u turizmu i ugostiteljstvu
ostvarili profit.

Na podrucju Zupanije, pruzatelji usluga u
ugostiteljstvu i turizmu Cesto rade greske jer se
oglasavaju u vrijeme kada prodaja pocne
opadati. U tom slucaju, usmijerili su se na
posljedicu, a ne na uzrok, odnosno razloge
opadanja i prilagodavanje ponude prema
zahtjevima trziSta koje se ucestalo mijenja.

Upravo stoga, potaknuti lokalno stanovnistvo
i turiste na potrosnju proizvoda lokalnih
proizvodaca te tako ugostiteljske objekte na
podruéju Zupanije podi¢i na viSu razinu kroz
turizam - kao vaznu granu Osjecko-baranjske
Zupanije, nije lako, no na tome je potrebno
sustavno raditi.

Upravo stoga, vazno je usmijeriti se na
potrebe, Zelje i zahtjeve potrosaca te tako
promovirati i brendirati hranu kojoj se moze
vjerovati, koja u proizvodnji podupire vrijednost,
okruzenje i Cuva okoliS. To pruza podrsku
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima i
odbacuje masovnu proizvodnju u korist izvorne
kvalitete i vece profitabilnosti.

Istodobno, gastro ponuda ima poseban
znaCaj u promidzbi turistiCckih destinacija i
lokalnih proizvodaca jer se kroz turizam bastine
usredotocen na autenti¢nost i kvalitetu kojom se
ozivljavaju lokaliteti za posjetitelje, a staro
postaje novo (Kusen E. i dr. 2006.).

Upravo stoga, nuzno je razviti partnerski
odnos lokalne zajednice s turizmom kako bi se
kroz odrzivi razvoj omogucilo koriStenje lokalnih
proizvoda, povecale zdrave prehrambene navike
potrosaca pod motom ,konzumirajmo domace",
a ugostiteljskim objektima stvorila dodana
vrijednost na pruzenu uslugu, i, naposljetku,
destinacije Osjecko-baranjske Zupanije ucinile
prepoznatljivim na trzistu.

Govoreéi o domacoj i zdravoj hrani, Hrvatska
je jedna od svega nekoliko zemalja na svijetu u
kojoj ekoloska poljoprivreda jos nije znacajnije
zazivjela, no, ipak mozemo govoriti o relativnoj
dinamici rasta broja ekoloskih proizvodaca u
Republici Hrvatskoj koja je vidljiva u Tablici 1.
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TABLICA 1: BROJ FIZICKIH I PRAVNIH OSOBA U
EKOLOSKOJ PROIZVODNJI U REPUBLICI HRVATSKOJ

Godina Broj proizvodada | Lané&ani indeksi
2003. 130 -
2004. 189 1,45
D005. 269 1,42
2006. 342 1,27
2007. 477 1,39
2008. 632 1,32
2009, 817 1,29
2010. 1125 1,37
2011, 1494 1,33
2012. 1528 1,02
2013. 1609 1,05
2014. 2194 1,36
2015, 3061 1,40

Izvor: mps.hr uz vlastitu nadopunu

DIJAGRAM 1: KRETANJE BROJA EKOLOSKIH
PROIZVODACA U REPUBLICI HRVATSKOJ OD 2003.
DO 2015.

Kretanje broja ekoloskih proizvodaca u RH od
2003. do 2015.
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DIJAGRAM 2: MODEL LINEARNOG TRENDA

Madel linearnoga trenda

3500 y =214.59x - 435.46
3000
2500 s
2000 <

RZ:O.&I.’
1500 4T
1000 oW

PO
500 y Q .
0 L

-500 - 10 o

S obzirom na to da je iz lanCanih indeksa
vidljiva relativna dinamika porasta broja
ekoloskih proizvodaca u Republici Hrvatskoj, a
da model linearnog trenda ukazuje na tendenciju
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povecanja  broja  registriranih  ekoloskih
proizvodaca u skorijoj buduénosti i to za b =
214,95 dnosno, priblizno 215 proizvodaca za
svaku narednu godinu, trendom je moguce
predvidjeti smjernice kretanja ispitivane socio —
demografske pojave u razdoblju od 2016.godine
nadalje kroz ekstrapolaciju vrijednosti koje
pristaju linearnoj crti trenda.

2.1. Rezultati istraZivanja o ekoloskim proizvodima na
podrucju Osjecko — baranjske Zupanije

Uzimaju¢i u obzir potrebu kvalitetnoga
pracenja koriStenja i zastupljenosti ekoloski
proizvedene hrane, na slu¢ajnome je uzorku (n=
100) provedeno anketno ispitivanje koje je dalo
korisne informacije o ponasanju, stavovima i
preferencijama potrosaca ekoloskih proizvoda
proizvedenim u okviru obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava Osjecko — baranjske Zupanije.

Na pocetku samog istrazivanja, htjeli smo
doznati odnos ispitanika prema ruralnom
prostoru te smo pitali iste koliko cijene selo, pol-
joprivredu, domace proizvodace, te, vjeruju li u
kvalitetu, ispravnost i pouzdanost njihovih proiz-
voda. Svojim odgovorima, vedina ispitanika
(70%) pokazala je naklonost prema selu i pol-
joprivredi koje cijene u potpunosti, dok je cCak
77% ispitanika odgovorilo kako domace proiz-
vodace isto tako cijene.

Povjerenje domadim proizvodacima iskazalo
je 50% ispitanika, 24% u potpunosti, dok je 2%
ispitanika jo$ nepovijerljivo.

Grafikon 1.
tematsko pitanje

Raspodjela odgovora na prvo

Vijerujete i domac¢im proizvodacima u
kvaltetu, ispravnost i pouzdanost njihovih
proizvoda?

2%

Sl Y

= Vjerujem u
potpunosti
= Vjerujem

Niti vjeruje, niti
ne vjerujem
= Ne vjerujem

= Uopce ne
vjerujem

Izvor: Roberta Kljenak, istraZivanje
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Iz proporcije uzorka ispitanika anketa je
pokazala da veéina ispitanika, ¢ak 63 %, trosi
proizvode ekoloskoga podrijetla, bilo da je rije¢ o
kupnji ili vlastitom uzgoju. Stoga, polazimo od
pretpostavke da vecina kupuje proizvode
dobivene  ekoloSkom  proizvodnjom te ih
konzumira.

Kroz metodu ankete, doSlo se, takoder, do
odnosa ispitanika prema domaéem proizvodu.

52% ispitanika u pitanju: ,Je li Vam vazno
hraniti se domacim, hrvatskim proizvodima",
odgovara potvrdno, 19% njih na isto pitanje
daje negativan odgovor, a preostalih 29%
odgovara sa ,svejedno mi je".

77% ispitanika smatra domace proizvode
zdravijim od uvoznih, 11% ne smatra, dok 12%
ne zna jesu li zaista zdraviji.

61% ispitanika spremno je za domadéi i
ekoloski proizvod platiti vecu cijenu, Sto je
pokazatelj da potrosaci cijene ove proizvode.

NajviSe ispitanika, 23% spremno je platiti do
10% viSe, dok je 18% ispitanika spremno platiti
od 15-20% vise.

Grafikon 2. Raspodjela odgovora na drugo
tematsko pitanje

Koliko ste spremni viSe platiti za domaci
proizvod?
= do 5%
do 10%
11- 14%

15-20%

=21 -30%
= Od 31-50%

18%

= 51% i vise
16%
= Nisam spreman
platiti vise
Izvor: Roberta Kljenak, istraZivanje

Kroz iduéu grupu pitanja, metoda ankete
pokazuje stavove ispitanika prema trzistu eko
proizvoda, kao i pokazatelje utjecaja eko
komponente u proizvodnji hrane koja postaje
sastavni dio turisticke ponude.

Najvece su prepreke za kupnju domacih
ekoloskih proizvoda manjak ponude (41%) te
viSe cijene koje imaju znatan utjecaj na izbor i
kupnju hrane.

Ispitanici s ve¢im prihodima prije ¢e kupiti
ekoloske proizvode iako su skuplji nego ispitanici
s manjim prihodima.
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Glede ponude ekoloskih proizvoda na
domadem trziStu, ispitanicima je dana na
ocjenjivanje  raspolozivost i  zadovoljstvo
ponudenim. Iste su anketirani ocjenjivali s
pomocu ordinalne skale ocjenom u razmaku od
minimalno (1) do maksimalno (5). Najvedi broj
ispitanika (40 %) ocijenio je ponudu ocjenom
dobar (3).

Najvise njih naj¢eSée kupuje ekolosko povrce
i svieze vofe, a najmanje meso i mesne
preradevine. Kod kupovine ekoloskih proizvoda
potrosaci najvecu vaznost pridaju okusu i cijeni
te isti proizvod smatraju garancijom da jedu
zdravu hranu, ali ipak vecina (79%) ne vjeruje
da sam certifikat jamci kvalitetu i 100%-tnu eko
proizvodnju zbog nepostenih proizvodaca.

Najveéi broj ispitanika cijeni domade
ekoloske proizvode i pri tome smatra da je
vazno da su hrvatskoga podrijetla.

Na pitanje o kvaliteti ekoloskih proizvoda
ispitanici su odgovorili na isti nacin kao kod
pitanja vezanog uz ponudu ekoloskih proizvoda
na hrvatskome trziStu. Najveci broj ispitanika
ocijenio je kvalitetu ekoloskih proizvoda ocjenom
dobar (3). Velina bi ispitanika trZiste organske
hrane razvila snizavanjem cijena ekoloskih
proizvoda, a takoder bi 79 % njih cesSce
kupovalo navedene proizvode da im je cijena
niza.

Pretpostavka za brzi razvitak i povecanje po-
troSnje ekoloskih proizvoda proizvedenih u ok-
viru obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava
Osjecko — baranjske zupanije je povecanje in-
formiranosti potroSaca kroz strategiju diferenci-
jacije. Ista se zasniva na razlikovanju i isticanju
vlastite ponude u odnosu na konkurente
(primjerice razlike u kvaliteti, trajnosti i
pouzdanosti) te oglasavanju proizvoda putem
razliCitih medija.

3. SINERGIJA POLJOPRIVREDE I
PROIZVODNJE HRANE S TURIZMOM KAO
OSNOVA ZA OPSTANAK STANOVNISTVA U
OSJECKO — BARANJSKOJ ZUPANIJI

Za osiromasenu Osjecko - baranjsku
Zupaniju je posebno znacajan razvitak ruralnog
turizma  koji ima  velike  moguénosti
samozaposljavanja, u formi  obiteljskog

poduzetnistva putem koga se otvaraju znacajne
mogucnosti plasmana poljoprivrednih proizvoda
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstva.
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U razvoju istog, pridaje se pozornost
manifestacijama Ciji je cilj promicanje eno i
gastro ponude, kulturne bastine, tradicije i
narodnih obicaja, kao dodatan sadrZaj za turiste
i lokalno stanovnistvo kroz materijalnu i
nematerijalnu kulturnu bastinu.

Svijesna Cinjenice da bez odgovarajucih
markentiskih aktivnosti nasi proizvodaci nece
imati ocekivani uspjeh, Osjecko — baranjska
Zupanija je kroz financiranje raznih manifestacija
sajamskog i takmicarskog karaktera
proizvodacima autohtonih proizvoda omogucdila
prezentaciju kako bi se na najbolji nacin
povezalo urbano i ruralno.

Urbano obicno omogucéuje visoku razinu
usluge — visokokategorizirane hotele, dostupnost
i mogucnost vecernjih izlazaka, dok ruralno
omogucuje bijeg od svakodnevne Zurbe i
povratak u netaknutu prirodu protkanu
oCuvanim obicajima iz proslosti (Gei¢ S. 2011.).

Vazan pokretaC razvoja ruralnog turizma
Osjecko-baranjske Zupanije je razvoj vinskog
(eno) turizma zbog kojeg mozemo re¢i da smo
na naSem prostoru na najkvalitetniji nacin
LSljubili vino i hranu®, a s ciljem brendiranja
Slavonije i Baranje kao regije vrhunskih vina i
izvrsne hrane.

Uzimaju¢i u obzir da smo medu
kontinentalnim Zupanijama, u samom vrhu u
razvoju ruralnog turizma, nadamo se da ée se
obiteljska poljoprivredna gospodarstva sve vise
okretati proizvodnji ekoloskih proizvoda kako bi
selo ostalo zivo, a oni svoj dohodak ostvarili iz
pruzanja usluga u ruralnom turizmu.

Zahvaljujuci provedenom anketnom
istraZzivanju o  obiteljskim  poljoprivrednim
gospodarstvima kao mikro nositeljima ruralnog
turizma, ovaj je dio rada baziran na pokazatelje
sinergije poljoprivrede i proizvodnje hrane s
turizmom  kao osnovom za  opstanak
stanovnistva u Slavoniji i Baranji, razloge,
ucestalost i cjenovnu prihvatljivosti posjecivanja

istih  od strane lokalnog stanovniStva i
stanovnistva razli¢iitih  Zupanija  Republike
Hrvatske.

U ovom je dijelu prvo postavljeno pitanje
ispitanicima  bilo: ,Koliko cesto si priustite
odlazak na neko turisticko imanje na selu u
okviru Osjecko — baranjske zupanije".

Od 100 ispitanika, 40% si priusti jednom
godisnje odlazak na turisticko imanje smjesteno
u ruralnom podru¢ju Osjecko — baranjske
Zupanije, a samo 3% nekoliko puta tjedno, Sto
nas dovodi do postavljanja hipoteze kako je u
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ovo vrijeme posjet seljackom gospodarstvu na
podrucju Zupanije jos uvijek ekskluziva.

Grafikon 3. Rapodjela odgovora na prvo grupirano
anketno pitanje
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Izvor: Roberta Kljenak, istraZivanje

Nadalje, u iduéem pitanju ispitanici su se
susreli s ordinalnom skalom u rasponu od 1 do 5
gdje je evaluirana cjenovna prihvatljivost
ispitanika  prilikom  posjecivanja  navedenih
imanja. Najvise ispitanika (47% njih) odabralo je
treCu opciju (koja je predstavlja terminologiju
»~donekle").

Grafikon 4. Raspodjela odgovora na drugo grupirano
anketno pitanje
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Izvor: Roberta Kljenak, istraZivanje

Samo 6% ispitanika smatra da su kada
govorimo o ruralnom kontinentalnom turizmu
cijene jako prihvatljive, dok isto toliko ispitanika
smatra da nisu.

Prilikom odgovora na trece pitanje: ,Kada
biste iSli  na  obiteljsko  poljoprivredno
gospodarstvo Sto biste voljeli vidjeti, a Sto bi Vas
privuklo", najviSe je ispitanika napisalo: domace
Zivotinje u ekstenzivhom uzgoju kojima se i
djeca raduju, tradicionalni  poljoprivredni
proizvodi dostupni za degustaciju, netaknuta
priroda, ugodan i orginalno ureden ambijent u
kojem se u odredenom vremenskom razdoblju
mogu ubrati plodovi. Ispitanicima je, isto tako,
znacajan odnos domacina prema gostu. Od istog
oCekuju ljubaznost i edukaciju o lokalnoj
proizvodniji. Zele Cuti sve o nainu poslovanja.
Zanima ih proizvodnja i prerada proizvoda koje
¢e degustirati, a potom i kupiti. Kroz pricu i
obilazak gospodarstva Zele osjetiti zZivot na selu
kako bi spoznali nove vrijednosti i doZivjeli
usmenu predaju tradicije.

Dakle, neprijeporno je znacenje razvojne
funkcije ruralnog turizma u Osjecko — baranjskoj
zupaniji koji obuhvaéa ekonomske, socijalne i
kulturoloske promjene, a cija je temeljna
vrijednost susret ljudi raznolikih  Zivotnih
iskustava, tradicije, kulture, vjestina i znanja uz
motiv stvaranja nove kvalitete Zivljenja.

Upravo stoga, seoski (ruralni) turizam
omogucuje bijeg od ubrzanog nacina Zivota u
kojem se, zahvaljuju¢i dnevnim obvezama i
tehnoloskom napretku, sve viSe otudujemo jedni
od drugih.

Turist tezi miru u netaknutoj prirodi
protkanoj oCuvanim obicajima iz proslosti gdje je
kvaliteta ruralnog turizma osobito znamenita jer
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ne prolaze ,turizam dozivljaja sami", ve¢ s onima
s kojima u tom trenutku grade odredene
odnose, tj. s lokalnim  stanovniSvom,
domadinima i drugim gostima, pa i domacim
Zivotinjama, ako su dio ponude.

Imajudi u vidu recena odredenja kojima sve
viSe tezimo, jasno je da se razlikuju od nasih
svakodnevnih okruzenja i zivotnih okolnosti.
Stoga se namecu pitanja pruzaju li aktivnosti u
prirodi, rekreaciju, oCuvanije zdravlija,
upoznavanje S uzgojem i proizvodnjom, te
kusSanje hrane specifi¢ne za regiju i, naposljetku,
ispunjavaju li nase primarne psihosocijalne
motive, odnosno dozivljaj i emocije kao kljuc
intenzivnog uzitka u ruralnom turizmu Osjecko —
baranjske zupanije?

Ocigledno, sve je VviSe nazoCna potraznja
turista, ali i lokalnog stanovnistva  prema
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima koja
se bave tradicionalnom i ekstenzivnom
proizvodnjom.

Posjecujuéi ista, oni prizeljkuju, makar na
trenutak, osjetiti zivot na selu, a gledajudi
»Slobodne" domace Zivotinje koje se ponasaju
karakteristi¢no za svoju vrstu, posjetioci osjecaju
pravi Zivot na selu. Osjecaju mir i sre¢u zbog
humanog odnosa vlasnika prema zivotinjama.

Ipak, i danas, u vremenu kad se sve vise
pozornosti posvecuje razvoju i marketingu
kontinentalnog truizma, samo 21% ispitanika
preferira odmor u okviru ruralnog kontinentalnog
turizma, dok vecina ispitanika, odnosno 79%
njih i dalje daje prednost primorju. 5

Odgovaraju¢i na iduce pitanje: ,Sto moze
privuéi turiste na odmor u okviru ruralnog
turizma Osjecko - baranjske Zupanije", vecina je
ispitanika navela: etno sela, kvalitetnu ponudu i
pristupacne cijene, netaknutu prirodu, krajolik,
vinske ceste, ekstenzivan uzgoj domacih
Zivotinja s kojima mogu ostvariti interakciju,
domada tradicionalna jela u dcijoj izradi mogu
pasivho sudjelovati komuniciranjem S
domadinom i promatranjem, stari zanati, price,
legende te toplo, Siroko srce domacina.

Kao najzanimljivije obiteljsko poljoprivredno
gospodarstvo Osjecko - baranjske Zupanije koje
pruza uslugu kusanja domacih proizvoda, vecéina
je ispitanika prilikom odgovora na Sesto pitanje
navela odgovor ,ne znam"“ Kkoji ukazuje na
nedostatak i potrebu snaznijeg marketinga za
obiteljska poljoprivredna gospodarstava.
Preostali ispitanici su naveli: seosko domacinstvo
Zlatni Lug, seosko gospodarstvo Ivica i Marica u
Karancu, Podrume Kolar u Suzi, seosko
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gospodarstvo Lackovi¢ u Bilju i Ekogospodarstvo
Orlov put u Bilju.

Biraju¢i najzanimljiviji restoran Osjecko -
baranjske Zupanije koji pruza uslugu kusanja
domadih proizvoda, najveci broj ispitanika je
naveo: Kormoran u Kopackom ritu, restoran
Zelena zaba u Kopacevu, Hotel Lug, Baranjsku
kuéu u Karancu, restoran Citateda u Vardarcu,
restoran ,,Darécz" u Vardarcu i Didin konak u
Baraniji.

3.1. Obiteliska poljoprivredna gospodarstva
trebaju agresivniji marketing

Iz prethodno dobivenih rezultata moglo se
zaklju¢iti da  obiteljskim  poljoprivrednim
gospodarstvima joS uvijek nedostaje adekvatan
marketing kako bi privukli turiste i lokalno
stanovnistvo te tako ostvarili dodanu vrijednost
za svoje proizvode i usluge. Naime, s
rezultatima odgovora na pitanje: ,Za koliko
domacih obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava znate, makar po nazivu"®,
potvrdilo se uvjerenje o nedostatku i potrebi
agresivnijeg i ucinkovitijeg marketinga.

Zacudujuéa je spoznaja da u Osjecko —
baranjskoj Zupaniji gdje je poljoprivreda
najvaznija gospodarska djelatnost, ispitanici
oskudjevaju osnhovnim podatkom o obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima koja marno
proizvode vrhunske domace proizvode.

Upravo je stoga, kroz istrazivanje dokazano
da obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima
jo$ uvijek nedostaje ucinkoviti marketing kako bi
privukli turiste i lokalno stanovnistvo.

Iz tog razloga, nuzno je hitno i intenzivnije
promovirati domace poljoprivredne proizvodace i
njihove proizvode, smanijiti potrosSnju uvoznih
proizvoda kupovinom domacih i time staviti kruh
u ruke domacéem covjeku.

Kada govorimo o razvitku ruralnog podrudja,
isti je mogu¢ zadovoljavanjem potreba lokalnog
stanovnistva ali i gosta kako bi se stvorio prostor
za gospodarski oporavak i povratak mladih.
Kupnjom i konzumacijom kvalitetnih i zdravih
domacih proizvoda, Stitimo prostor, Stitimo iden-
titet, Stitimo tradiciju, Stitimo domaceg proiz-
vodaca, stitimo Zivot na ovim prostorima.

Grafikon 5. Raspodjela odgovora na  Cetvrto

grupirano anketno pitanje
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Izvor: Roberta Kljenak, istraZivanje

Upravo zbog navedenih je spoznaja ostatak
rada posvecen jednom od mnogih hvalevrijendih
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava na
podruéju Osjecko — baranjske zupanije, Krivi¢ —
ranc Bonanza.

3.2. Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo Krivi¢ -
ran¢ Bonanza — Case Study

Gotovo mitski, u sredistu je Bizovca, sedam-
desetogodisnji Vlado Krivic, 1996. g. kada je
u Njemackoj kupio prve konje iz konjogojskih
farmi od Hamburga do Hannovera i Holsteina,
odlucio 7zivjeti stvarnost mladenackih snova, i
stvoriti bajkoviti ran¢ ekstenzivnog uzgoja konja.

Ovaj sanjar, znao je da ¢e prvi zaradeni no-
vac potroSiti upravo na kupovinu pasnjaka, a
tako i bi.

Njegovi su konji postali velicanstveni natjec-
atelji, a on je osvojio brojne nagrade. Kad bi ga
pitali koja mu je najveca, rekao bi:  “ljubav
prema jahanju prenesena na ununucad”.

Najvise ga veseli trenutak dolaska Zdrijebeta
koje po rodenju pokazuje odlike temperament-
nih roditelja.

Tijekom dvadesetak godina njegovim je
ranCom proslo 150 konja, a posao radi zbog
ljubavi prema uzgoju, krizanju i selekciji na-
jelegantnijih Zivotinja na svijetu.
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Zbog velike se strucnosti moze pohvaliti s
brojnim uzgojenim grlima Hrvatskih sports-
kih konja, no osobito se di¢i Cezarom — jednim
od najtrofejnijih sportskih konja u Hrvatskoj.

Na njegovom se gospodarstvu osim konja
mogu vidjeti i mangulice, odnosno svinje bez ko-
lesterola koje uzgaja na dva hektara otvorenih
pasnjaka kako bi dobio kvalitetnu sirovinu
vrhunske i prepoznatljive kvalitete, kakvu danas
ne dobivamo u intenzivnoj proizvodniji.

S obzirom na to da zbog vrhunske kvalitete i
pozitivnhog kolesterola meso mangulica u mes-
nicama zapadne Europe doseze cijenu i do 50
eura po kilogramu (a da ne govorimo o skupljim
suhomesnatim preradevinama), te da se cijena
jednog praseta na domacem trZisStu krece
oko 100 eura, Vlado u ovome, a s obzirom na
niske zahtjeve svinja, vidi dobru ekonomsku per-
spektivu. Planira stoga preradivati proizvode i
za vanjsko trziste.

4. ZAKLJUCAK

Premda se ,zdrava hrana" sve ceSce
spominje, tek mali broj hrvatskih proizvoda nosi
oznaku ,ekoloski proizvod", ipak, optimizam budi
Cinjenica da broj ekoloskih proizvodaca raste.

U svjetlu tendencija razvoja turisticke po-
nude, povezivanja industrijske i tradicijske bast-
ine, u okvirima suvremene poljoprivredne proiz-
vodnje, sa svim opéim i specificnim potrebama,
komparativna  prednost  Osjecko—baranjske
Zupanije ogleda se upravo u povrSinama pogod-
nim za proizvodnju zdrave hrane.

Uzimajuci u obzir polivalentnu ulogu hrane
kao strateSku smijernicu razvoja ruralnoga tur-
izma, a na osnovi viSegodiSnjega pracenja
porasta broja registriranih ekoloskih proizvodaca
te ekstrapolacije linearnoga trenda, koji upo-
zorava na tendenciju povecanja broja registrir-
anih ekoloskih proizvodaca, postavlja se hipo-
teza da su obiteljska poljoprivredna gos-
podarstva prepoznala potencijal ekoloski odrzive
proizvodnje i stavljanja iste u funkciju ruralnog
turizma.

Za to je nuzno podizanje razine svijesti
lokalnoga stanovniStva o kulturnome identitetu,
obicajima, tradiciji, zastiti okoliSa uz jacanje
autohtone ekoloske proizvodnje temeljem
odrzivoga razvoja u buducnosti, Sto pomaze
razvoju ruralnih  krajeva Osjecko—baranjske
Zupanije kao destinacije prepoznate po zdravoj
hrani te pogodnoj eno i gastro ponudi.
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Informacije o stavovima, ponasanju i prefer-
encijama potrosaca ekoloskih proizvoda u Re-
publici Hrvatskoj ukazuju na najvece prepreke za
kupovinu ekoloskih proizvoda, odnosno na man-
jak ponude i visoke cijene, koje imaju znatan
utjecaj na izbor i kupovinu hrane.

Iz dobivenih se rezultata moze zakljuciti da
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima jos
uvijek nedostaje odgovarajuc¢i marketing kako bi
privukli turiste i lokalno stanovnistvo te tako os-
tvarili dodanu vrijednost za svoje proizvode i
usluge. Vecina ispitanika samo jednom godisnje
posjecuje obiteljska poljoprivredna gospodarstva
koja pruzaju usluge ruralnog turizma.

NajviSe ispitanika (47.1%), kada govorimo o
cjenovnoj prihvatljivosti ruralnog turizma u ok-
viru obiteljskih poljoprivrednih  gospodarstva
smatra da je ista ,donekle" prihvatljiva, dok
samo 5.7% ispitanika smatra da su cijene mak-
simalno prihvatljive, a isto toliko da uopce nisu

pristupacne.
Prilikom odlaska na obiteljsko poljoprivredno
gospodarstvo,  ispitanike  najviSe  privlace

domade Zzivotinje u ekstenzivnom uzgoju kojima
se i djeca mogu obradovati, degustacija tradi-
cionalnih poljoprivrednih proizvoda, netaknuta
priroda, originalno ureden i ugodan ambijent, no
isto im je tako vazan odnos domacina prema
njima. Od istog oCekuju ljubaznost i edukaciju.
Zele Cuti sve o nacinu poslovanja. Zanima ih
proizvodnja i prerada proizvoda koje ¢e degustir-
ati, a potom i kupiti. Kroz pri€u i obilazak gos-
podarstva Zele osjetiti zivot na selu kako bi
spoznali nove vrijednosti i doZivjeli usmenu pre-
daju tradicije.

Etno sela, kvalitetna ponuda, pristupacne
cijene, netaknuta priroda, raskosan krajolik, vin-
ske ceste, stari zanati, priCe, legende, te eksten-
zivan uzgoj domacih Zivotinja s kojima je os-
tvariva interakcija, a sve to uz domaca i tradi-
cionalna jela u cijoj je izradi moguée pasivno
sudjelovati (komunikacija s domacdinom i pro-
matranje postupka pripreme), te toplo, Siroko
srce domadina samo su neki od navedenih
razloga privliaenja turista na odmor u okviru
ruralnog turizma Osjecko - baranjske Zupanije.

No, i dalje je ruralni kontinentalni turizam u
sjeni Jadrana kojeg, kada govorimo o odmoru,
preferira ¢ak 79% ispitanika.

Uzimajuéi u obzir da je odrzivim turizmom
potrebito zadovoljiti potrebe lokalnoga stanovn-
iStva, gostiju te ocuvanje tradicijske bastine i
okoline, potvrdena je hipoteza da ga ne treba
velicati, vec Zivjeti kao datost stila zivota u koji
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smo svi ukljuceni i za koji sve viSe pokazujemo
interes. No, ipak, nameée se pitanje, jesmo li
razvili dovoljnu razinu samosvijesti promatrajudi
situaciju po nacelu dobroga gospodarstvenika,
koji se s paznjom odnosi prema prirodi odnosi te
radi na ocCuvanju prirodnih resursa, kako bi nad-
olaze¢im generacijama osigurao buduénost na
konceptu odrzivoga rasta i ekoloske etike?
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PARKOVI PRIRODE — OKOSNICA RAZVOJA TURIZMA
KONTINENTALNE HRVATSKE/ NATURE PARKS - DEVELOPMENT
OUTLINE OF TOURISM IN CONTINENTAL CROATIA
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SAZETAK - Parkovi prirode nasuprot nacionalnih parkova imaju niZi stupanj atraktivnosti resursa, medutim prema
zakonskoj regulativi dopustena je veca ekonomska koristenost te samim time, kao zasticena podrucja imaju izuzetan
potencijal postati nositelji turistickog razvoja kontinentalne Hrvatske. Nedostatak se ocituje u nedovoljnoj institucionalnoj
potpori te raznim problemima s ekonomskog aspekta. Stoga, parkovi prirode moraju ulagati vece napore kako bi poboljsali
postojece stanje i posjecenost turista. Prvenstveno se to odnosi na ulaganje u turisticku infrastrukturu i suprastrukturu te
potpunu prilagodbu cjelokupne ponude i ostalih pratecih sadrZaja. Svrha rada je utvrditi mogucnosti i ogranicenja razvoja
turizma u parkovima prirode na podrucju Kontinentalne regije Republike Hrvatske. Na temelju prikupljenih podataka, cilj je
osigurati osnovu za definiranje smjernica za razvoj turizma u parkovima prirode i okolnih podrucja.

Kljucne rijeci: turisticki trendovi, razvoj turizma u zasticenim podrucjima, Nacionalni parkovi, Parkovi prirode, stratesko
usmjerenje razvoja turizma

SUMMARY - Nature parks opposed to national parks have a lower level of resources attractiveness, however according to
law regulations greater economic use is allowed and therefore as protected areas have an exquisite potential in becoming
the agents of tourism development in continental Croatia. The disadvantage is reflected in insufficient institutional support
and various problems from the economic aspect. Therefore, nature parks have to invest greater efforts to improve the
current situation and visitations of tourists. Primarily it is meant on investment in tourism infrastructure and suparstructure
and complete customization of the overall supply and other accompanying offer. The purpose of the study is to determine
the possibilities and the limitations of tourism development in nature parks in continental region of Croatia. Based on
collected data, the goal is to provide the basis for the definition of guidelines for development of tourism in nature parks
and surrounding areas.

Key words: fourism trends, tourism development in protected areas, national parks, nature parks, strategic management
in development of tourism

turizma. Govore¢i o turizmu u zasticenim
podrucjima prirode, vazno je definirati pojmove
zastite prirode i okoliSa, kao i same zastite
prirode u Republici Hrvatskoj, gdje u okviru
zastite, Zakon o zastiti prirode te Zakon o zastiti
okolisa cine temeljne zakonske okvire. Zakon o
zastiti prirode definirao je devet temeljnih
kategorija zasti¢enih podrudja u Republici
Hrvatskoj, od kojih su najvazniji nacionalni
parkovi te parkovi prirode i kao predmet ovoga
rada.

Nacionalni parkovi u Republici Hrvatskoj s
znatno ve¢om zakonskom zastitom umnogome
ogranic¢avaju dopustene gospodarske djelatnosti
i aktivnosti i dalje generiraju najvecu
posjecenost a time i prihode od turizma. Dodatni
razlog tome je povedana institucionalna podrska
te blizina nacionalnih parkova maritimnom
podru¢ju i velikoj koncentraciji turisticke

1. UvOD

Turizam kao globalno rastu¢a drustvena
ekonomska pojava generira veliku vaznost u
gospodarstvu zemlje. Usporedno sa razvojem
turizma kroz stoljeca, razvijaju se i trendovi koji
se pojavljuju sukladno preferencijama i
potrebama ,,novih turista”. Takvi turisti ostavljaju
duboke implikacije na sve drustveno-ekonomske
sektore. Sukladno potrebama turista, javljaju se
selektivni oblici turizma u svrhu zadovoljavanja
njihovih afiniteta, kao Sto je specifican oblik
turizma u zasticenim podrucjima prirode.
Tendencija povecane potraznje i interesa za
outdoor rekreacijom nasuprot odmora u veé
tradicionalnim destinacijama masovnog turizma,
odigrali su vaznu ulogu u kreiranju takvog oblika
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potraznje. No, masovni oblici turizma i
sezonalnost ukazuju na glavnu problematiku
dosadasnjeg  razvoja  hrvatskog  turizma.
Nasuprot tome, parkovi prirode svojom
brojnos¢u, povrsinom, atrakcijskom osnovom i
nizim stupnjem zastite koja omogucava dodatne
gospodarske sadrzaje danas Cini veliki potencijal
i mogucu okosnicu razvoja turizma kontinentalne
regije Republike Hrvatske.

2. ZASTITA PRIRODE I OKOLISA

Priroda i njezina zastita u danasSnjem
suvremenom svijetu od presudne su vaznosti u
svrhu postizanja i odrzavanja kvalitete Zzivota
buduc¢im generacijama (Funduk i TiSma, 2009.).
U tom kontekstu posebno je vazno govoriti o
zastiti okoliSa. Kao pojam, zapravo obuhvaca
skup odgovarajucih aktivnosti i mjera kojima je
cilj sprje¢avanje onecis¢enja i zagadenja okolisa
u cjelini  sprieCavanje  nastanka  Steta,
smanjivanje i/ili otklanjanje Steta nanesenih
okoliSsu te povrat okoliSa u stanje prije Stete
(Herceg, 2013.). No, govoreci o zastiti prirode,
misli se na sve odgovarajuce aktivnosti i mjere
koje imaju za cilj spreCavanje Stetnih aktivnosti,
ostecenja ili zagadivanja prirode, smanjenje ili
eliminiranje nastale Stete i obnove prirode te
dovodenje u prvotno stanje  (Herceg,
2013./IUCN"). Retrospektivno gledajudi,
Covjekov utjecaj na prirodu i okolis imao je
znatne negativne posljedice ¢ime je vrlo brzo
promijenio prirodne  ravnotezne  odnose
(Springer i Springer, 2008.). Naime, suvremenim
Zivotnim stilom poremetila se ravnoteza i pa se u
okolini deSava niz promjena koje bi mogle imati
nesavladive posljedice (Springer i Springer,
2008.). No, Covijek, kao glavni uzrocnik problema
u okoliSu svojim pozitivnim djelovanjem moze
biti i klju¢ rjeSenja svih okolisnih problema u
suvremenom svijetu (Herceg, 2013.). Covjekova
svijest o prirodi, te shvacanje da nije njezin
gospodar, vec da je dio samo jedne i jedinstvene
prirode, te da za njega vrijede isti zakoni i
pravila kao i za sve druge, dolazi u danasnje
vrijeme takoder sve vise do izrazaja (Springer i
Springer, 2008.). Napredak se stoga, mora
temeljiti na odrzivom razvoju i gospodarenju, Sto

1Medunarodno udruzenje za zastitu prirode (Internacional
Union for the Conservation of Nature and Natural
Resources) utemeljena je 1948. godine i obuhvacéa 83
drzave Clanice. Cilj joj je koriStenje prirodnih resursa na
znanstvenim osnovama te zastita rijetkih vrsta i ugrozenih
prirodnih stanista. (Herceg, N.: Okolis i odrZivi razvoj.
Zagreb: Synopsis d.o.0. 2013.)
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znaCi da se racionalno iskoriStavaju prirodna
dobra te da odbacivanje otpadnih produkata
proizvodnje mora biti podnosljivo za prirodu i
okolis, kako bi se oni mogli obnoviti i odrzati u
tzv. "ekoloskoj ravnotezi” (Springer i Springer,
2008). Kao imperativ, na globalnoj i lokalnoj
razini, nametnuta je potreba ,da vlade,
ministarstva, drustveno-politicke organizacije i
gradanske inicijative donose drustvene norme
(propise,  zakone,  odredbe, konvencije,
protokole) koji obavezuju sve potpisnike, tj.
vlade, gospodarske subjekte i gradane na
njihovo postovanje” (Springer i Springer,
2008.:207.-208.).

3.1. Zastita prirode u Republici Hrvatskoj

Govoredéi o zastiti prirode u okviru drzave, nuzno
je napomenuti da su zakonski okviri zastite i
oCuvanja prirode i okoliSa jedna od najvaznijih
vrednota ustavnog poretka Republike Hrvatske.
Ustavnim odredbama o pravu na zdrav Zivot i
zdrav okoliS osigurava se poboljSanje kakvoce
Zivlienja za dobrobit sadasnjih i buducih
generacija (Springer i Springer, 2008.:229.).
Sama zasStita prirode u Republici Hrvatskoj
postala je tematikom znanstvenika ve¢ u drugoj
polovici 19. stoljeCa, na povecanje svijesti o
potrebi zastite velikog bogatstva prirodnih
vrijednosti (Pavlus, 2009.). Deklaracijom o zastiti
okoliSa u Republici Hrvatskoj, koju je Sabor
1992. godine donio, sadrzano je opredjeljenje za
izgradnju pravnog sustava sukladno
medunarodnim  ugovorima i  standardima
europske i svjetske zajednice, kojima ¢e se
osigurati trajna i sustavna zastita prirode i
okolisa (Springer i Springer, 2008.).

Razvoj zakonske regulative imao je poseban
utjecaj na razvoj zastite prirode u Republici
Hrvatskoj, u nastojanju zastite i ocuvanja
prirodnog bogatstva i ugrozenih vrsta Zivotinja i
biljaka. Govoreci o zakonskoj regulativi u okviru
zastite prirode Republike Hrvatske, vazno je
spomenuti Zakon o zastiti ptica (1893.), Zakon o
lovu (1893.), te Zakon o zastiti Spilja (1990.),koji
se uzimaju kao prvi zakonski akti Ccije je
usmjerenje ukazivalo na zastitu pojedinih
prirodnih vrijednosti i rijetkosti (Pavlus, 2009.).

U tom kontekstu, vazan je i Zakon o zastiti
okolisa (NN, 82/1994., 128/1999., 110/2007.) te
Zakon o zastiti prirode (NN, 70/2005.).
»Zakonom o zastiti okoliSa utvrdena su obavezna
polaziSta u zastiti okolisa na temelju
opceprihvacenih nacela i nacela medunarodnog
prava. Utvrduju se odgovornost za
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onecis¢avanje okoliSa, provodenje upravnog i
inspekcijskog nadzora, obveza izrade strategije i
izvjeS¢a o stanju okolisa, uvodenje katastra
oneciS¢avanja, informacijskog sustava, praéenje
stanja okoliSa, osiguravanje javnosti podataka o
stanju u okoliSu i sudjelovanje javnosti te
poticanje mijera zastite okoliSa” (Springer i
Springer, 2008.:229).

Zakon o zastiti prirode ureduje sustav zastite i
cjelovitog oCuvanja prirode i njezine vrijednosti,
a priroda je u sklopu tog zakona cjelokupna i
bioloska i krajobrazna raznolikost. Takoder,
njezini temeljni principi osiguravaju odgovarajuci
stupanj zastite i ocCuvanja cjelokupne prirode i
njezinih vrijednosti, a tu se posebno normiraju
podrucja i stupnjevi njihove zastite i upravljanja
(Springer i Springer, 2008.). Zasti¢ena podrudja
Republike Hrvatske u sklopu tog zakona
obuhvacaju 9,52% ukupne povrSine kopna i
0,9% Jadranskog mora. Obuhvaceno je 450
prostornih podrucja ili dijelova prirode, ukupne
kopnene i morske povrSine od oko 610.000,00
ha. Tu se najveci dio zasti¢enih podrucja odnosi
na nacionalne parkove i parkove prirode (9,1%
kopnene povrsine) (Springer i Springer, 2008.).
Najznacajniju prekretnicu za razvoj sustava
zastite prirode su oznacile aktivnosti povezane s
pripremama Republike Hrvatske za pristup
Europskoj Uniji. Govoreéi o institucionalnom
okviru zastite prirode u Republici Hrvatskoj, tada
valja apostrofirati Ministarstvo kulture koje
obavlja upravne poslove zastite prirode u
Republici Hrvatskoj (Pavlus, 2009.).

3. ZASTICENA PODRUCIA PRIRODE

Kada se generalno govori o vaznosti zasticenih
podrucja prirode, nuzno je naglasiti njihovu
vaznu ulogu u obogacivanju kakvoée ljudskog
Zivlienja. Takva podrudja pruzaju:

e uvjete za inspiracije, pronicavost i
mastanje

e Siroke mogucnosti za  provodenje
slobodnih aktivnosti

e mogucnost fizitke, intelektualne i

duhovne obnove

mjesto za razumijevanje, edukaciju, i
znanstveno istrazivanje prirodnog sklada
(Cizek, 1998.).

Zasticena podru¢ja pod nadleznosti drzavnih
ustanova za zastitu prirode imaju glavnu ulogu u
zastiti izvornosti krajolika i prirodne ravnoteze,
uz poticanje razvoja dozvoljenih gospodarskih
djelatnosti (Ruzi¢, 2011.).

Prethodno navedeni Zakon o zastiti prirode
osigurava zastitu posebno vrijednim i znacajnim
dijelovima zive i nezive prirode. ,Kako bi se u
kratkom roku osigurala zastita ugroZenog i
posebno vrijednog podruéja uveden je
instrument privremene zastite. Za vrijeme
trajanja privremene preventivne zastite, koja
moZze trajati najviSe 3 godine, na tom podrudju
primjenjuju se sve odredbe Zakona o zastiti
prirode” (Pavlus, 2009.:214.).

3.1. Kategorizacija zasticenih podrucja prirode

U kategorizaciji zasti¢enih podrucja prirode na
medunarodnoj razini djeluje jedna od vodecih

medunarodno priznatih organizacija - IUCN
(Medunarodni savez za zaStitu prirode i
zasticena podrucja) (Cizek,1998.).
Determinacijom kategorija za upravljanje
zasticenim  podruéjima olakSana je sama

provedba menadzmenta zasticenih podrucja. U
tablici 1. prikazane su kategorije i definicije
zasticenih podruéja prirode koje obuhvacaju
ukupno sedam razli¢itih kategorija. Preporuka je
da se navedene kategorije trebaju uvazavati kod

definiranja  zasticenih podruéja prirode na
nacionalnim razinama. Medutim, na terenu
postoje  odredena, neznatna  odstupanija,
sukladno  specificnim  prirodnim  obiljezjima

pojedine zemlje.

Tablica 1. Kategorije zasticenih  podrucja
Medunarodnom udruZenju za zastitu prirode

prema

IUCN NAZIV DEFINICIJA
KATEG | KATEGORI
ORIJA JE

Kategorija Ia obuhvaca strogo
zasticena podrucja izdvojena zbog
zastite bioloske raznolikosti, i/ili
geoloskih i geomorfoloskih
vrijednosti, gdje su posjecivanje,
koriStenje prostora i drugi utjecaji
na prostor strogo kontrolirani i
ogranieni. Ova podruéja mogu
sluziti kao nezamjenjiva referentna
podrucja za znanstvena
istraZivanja i monitoring.

Ia Strogi
rezervat
prirode

Ib Podrucje

divljine

Kategorija Ib obuhvaca velika
neizmijenjena ili  vrlo malo
izmijenjena  podruéja  ocuvane
prirode, bez znaCajnijih i stalnih
ljudskih naselja, koja su zasticena i
kojima se upravlja na nacin da se
u potpunosti oCuva njihovo izvorno
stanje.

Nacionalni
park

II Kategorija II predstavlja velika
prirodna ili gotovo prirodna
podrudja izdvojena sa svrhom

zastite  cjelokupnih  ekosustava,
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procesa koji se u njima odvijaju i | parkovne arhitekture (Gei¢, 2011.). Popis, broj,
‘é;Sta (')‘r?;e Og'tolflcr’gr‘:g;‘;' “3 rz;‘g]!: povrSina te ukupna povrSina u postotcima
osnovu za okoligno i kulturalno za_stlcenl_h podruqa_ prlrode u Republici Hrvatskoj
prihvatljive duhovne, znanstvene, prikazani su u Tablici 2.

edukacijske, rekreativne i

posijetiteljske aktivnosti. Tablica 2. Zasticena podrucja u Republici Hrvatskoj

III Prirodni | Kategorija III zatienih podrugja KATEGORI) | Broj | PovrSina | % povrsine RH

spomenik | titi odredenu prirodnu vrijednost, | | A zasticenih | (km?)

ili obiljeZje | koja moze biti reljefni oblik, podrucja
morska hrid ili Spilja, geoloska Strogi 2 24,25 0,03
osobitost  poput  speleoloskog rezervat
objekta ili Ziva pojava poput Nacionalni 8 966,65 1,10
primjerice stabla visoke starosti. park
Ova su podruja povrSinom Posebni 77 398,30 0,45
najces¢e mala, no mogu imati velik rezervat
znacaj za posjecivanie. Park prirode 11 4020,90 4,56

v Podruéje | Kategorija IV zasticenih podrucja Regionalni 2 1020,12 1,16
upravljanja | namijenjena je zastiti toCno park
staniStem | odredene wvrste ili staniSta, i Spomenik 81 1,18 0,001
ili vistom | upravljanje njime je usmjereno prirode

prema tom cilju. Podrudja | [ Znaajni 83 1077,77 1,22
zasticena u ovoj kategoriji Cesto, krajobraz
iako  ne  nuzno, zahtijevaju Park-Suma 26 30,23 0,03
provodenje  redovitih  aktivnih Spomenik 119 7,78 0,01
upravljackih aktivnosti usmjerenih parkovne
oCuvanju vrste ili odrZavanju arhitekture

__ stanista. __ _ Ukupno 409 | 7547,18 8,56

v Zasticeni | Kategorija V zastienih podrudja zadtiéenih

kopneni/ | obuhvata ona podrudja gdje je podruja u

morski dugotrajna interakcija Covjeka i RH

krajobraz prirodve p_roizyela osebujne_ Izvor: DrZavni zavod za zastitu prirode, dostupno na:
ekoloske, bioloske, kulturne i http.//www.dzzp.hr/zasticena-podrucja/zasticena-podrucja-u-
estetske vrijednosti, i gdje je hrvatskoj/zasticena-podrucja-u-hrvatskoj-nacionalne-kategorije-
odrZavanje tog odnosa nuzno da bi 1137.html (16.1.2017.)
se ove vrijednosti saCuvale. . )

i Zadticeno | Kategorija VI zadticenih podrugja | Neka — su  podrucja  Republike  Hrvatske
pg:jirr;i?iﬁq S | namijenjena je otuvanju prepozvl_wata i kao _ me_du_narodno vruedna_
koriétenjem | €kosustava i stanista, a usporedno POdrUFJa zbog SVQJe _'Zn'mne_ 3 resu_rsne !
prirodnih | s tim i pratedh  kulturnih atral_«:_ljske osnove, sto je detaljnije prikazano
resursa vrijednosti i tradicionalnih nacina Tablici 3.

upravijanja prlrodvnlm resurVS|ma. Tablica 3. Medunarodno zastiena podrucja u Republici

Ta su podruCja  povrSinom Hrvatskoj

uglavnom velika, njihov veci dio Medunarodn Naziv Nacionalna zastita

nalazi se u prirodnom stanju, dok a zastita podrucja : : __

se dio koristi na odriv nadin. UNESCO- I_3I|tV|cka l_\laC|onaIn| park Plitvicka

) i i o Lista jezera jezera

Ekstenzivho i ne-industrijalizirano svjetske

koristenje prirodnih resursa odvija bastine

se u skladu s prioritetom zadtite | | MAB - Planina Nacionalni park Paklenica

prirode tog podrudja. tl';’.ez?:ﬂ Velebit Nacionalni park Sjeverni
Izvor: Drzavni zavod za zastitu prirode, dostupno na: | 2OSTere Velebit
http://www.dzzp. hr/zasticena-podrucja/kategorije-zasticenih- ) .
podrucja/iucn-kategorije-zasticenih-podrucja-251.htm/ Park prirode Velebit
(16.1.2017.) MAB - Mura- Regionalni park

Rezervat Drava-
Sukladno Zakonu o zastiti prirode, u Hrvatskoj | biosfere Dunav _
se sustav zastite najvrijednijih i najatraktivnijih | Popis. Crna Miaka Eosebpsl‘l' ?(m'to'os'(' rezervat
prirodnih predjela zasniva na kategorizaciji koja | medunarodn o mlf .aj o
hvada devet razina zadtite: strogi rezervati, | 2iiednih | Kopacldrt i Park prirode Kopackd i

obu_ vaca devet ra te: strog 7| motvara Lonjsko Park prirode Lonjsko polje
nacionalni parkovi, parkovi prirode, posebni | R.msarske | poliei Posebni ornitologki rezervat
rezervati, regionalni parkovi, i spomenici prirode, | konvencije | Mokro Krapje dol
znacajni krajobraz, park Sume i spomenici polje,
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ukljucujuci
Krapje dol
Delta -
Neretve
Vransko Park prirode Vransko jezero
jezero
Europska Papuk Park prirode Papuk
mrezZa
Geopark
Izvor: DrZavni zavod za zastitu prirode, dostupno na:

http.//www.dzzp. hr/zasticena-podrucja/zasticena-podrucja-u-
hrvatskoj/medunarodno-zasticena-podrucja-u-republici-hrvatskoj-
256.html (16.1.2017.)

4. TURIZAM U ZASTICENIM PODRUCIIMA
PRIRODE

Turizam c¢ini najvecu globalno rastuéu granu
gospodarstva u svijetu. Od masovnog turizma u
povijesti ljudskog covjeCanstva, do selektivnih
oblika u suvremenoj danasnjici, turizam prati
golemi rast i diversifikacija na pojedine
segmente, prilagodavajuéi se novim potrebama
turista. Takvim dubokim implikacijama turista na
razliCite drustveno-ekonomske sektore, dolazi do
oblikovanja potpuno novih niSa u turizmu od
kojih je jedan i turizam u zasti¢enim podrucjima
prirode.

Sama veza turizma i okoliSa definira se kao ocita
te se uspostavlja s onim Sto se opcenito zove
.kakvoca okolisa” (Cizek, 1998.). U ovom
slucaju, samu vaznost ima podrucje na kojem se
turizam razvija, te dolazi do ispreplitanja tri
dominanta pojma; turizma, okoliSa i podrucja
koje je sadrzano u jednoj od Siroko prihvaéenih
tumacenja Medunarodnog udruzenja za zastitu
prirode (IUCN), gdje se zasti¢ena prirodna
podrucja tumace kao podrucja zemlje na kojoj
se odnose pravne mjere ograni¢enja koriStenja
biljaka i Zivotinja od strane Covjeka (Funduk i
TiSma, 2009. prema Lucas 1992.).

Intenzivnim razvojem, turizam u zasticenim
podruéjima prirode postaje jedan od brzo
rastu¢ih trendova te kao takav ,popularizira
prirodu i pridonosi poveéanju razine znanja i
ekoloske svijesti te je vazan za gospodarstvo i
uposljavanje lokalnoga stanovnistva.” Negativne
tendencije  proizasle iz posljedica rasta
posjetitelja, dovode do narusavanja nekog
stupnja okoliSa i zastite, ali takoder dolazi i do
povecanja koli¢ine otpada i otpadnih voda,
prevelike osvijetljenosti, buke te vizualne
preobrazbe prirodnog krajobraza kao posljedica
povecanja turistickih kapaciteta. Navedene

2Agencija za zastitu okoliSa: Turizam u zasti¢enim
podrucjima prirode, dostupno na:
http://www.azo.hr/Default.aspx (05.12.2016.)
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negativnosti takoder utjeCu na Ziva bica,
brojnost pojedinih populacija i kvalitetu Zivota
stanovniStva te su zato potrebne mijere za
oCuvanje bioloSke raznolikosti. U razdoblju od
1999. do 2006. godine stalan je trend porasta
ukupnoga broja turista u zasti¢enim podrucjima,
posebice u nacionalnim parkovima.® ,Turizam u
nacionalnim parkovima i ostalim zasti¢enim
podruéjima jedan je od najbrze rastucih
segmenata turisticke potraznje na svjetskom

turistickom  trziStu, Sto dodatno potvrduje
Cinjenica da proglasenje nekog prirodnog
prostora nacionalnim parkom rezultira

povecanjem broja posjetitelja do 10%"” (RuZic,
2011.). ). Turizam u zasti¢enim podrucjima
prirode u najSirem treba sagledati kao turizam
temeljen na prirodi (nature-based tourism +)
odnosno kao ,svaki oblik putovanja motiviran
promatranjem i uzivanjem u prirodi® (Ruzic,
2011. prema WTO, 2002.).

Postoje utemeljeni pozitivni ucinci razvoja
turizma u zasticenim podrucjima prirode te
gospodarskom rastu i razvoju lokalne zajednice,
ali takoder postoje i razna ograni¢enja u razvoju
njegova intenzivnijeg upliva (Funduk i TiSma,
2009.). U okviru turizma u zasticenim
podruc¢jima prirode, namecu se njegovi temeljni
principi koji obuhvacaju:

izbjegavanje negativhog utjecaja koji
moze oStetiti ili unistiti integritet ili
karakter posjecene prirodne ili kulturalne
okoline,

obrazovanje posjetitelia o vaznosti
zastite i oGuvanja prirodnih ljepota,
ostvarenje direktnih prihoda za zastitu
prirode i  upravljanje  zastiCenim
podrucéjem,

moguée gospodarske koristi lokalnoj
zajednici i ljudima koji Zive u zasticenim
podrudjima,

planiranje odrzivih turistickih tijekova i
moguci rast turisticke djelatnosti na
dobrobit nacionalnih ekonomija,

3Agencija za zaStitu okoliSa: Turizam u zaSticenim
podrucjima prirode, dostupno na:
http://www.azo.hr/Default.aspx (05.12.2016.)

4 Nature-based tourism jedan je od najbrze rastucih
segmenata turisticke potraznje; tako je 1990. godine
procijenjeno da na turizam u prirodi otpada otprilike 7%
ukupne svjetske turisticke potrosnje, dok se krajem 1990-ih
smatralo da ovaj segment raste od 10 do 30% godisnje
(WTO, 2002.). Isti raspon porasta zadrzao se i do danas
(UNWTO, 2010.).
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e porast prihoda u zemlji koriStenjem
objekata i usluga u vlasnistvu lokalnog
stanovnistva i

porast brige za okolis, infrastruktura u
skladu sa okoliSem, smanjenje koristenja
fosilnih goriva, ocuvanje lokalnog biljnog
svijeta i divljeg Zivota (Funduk i TiSma,
2009.).

Takoder, kako bi se postigla zastita prirode u
zasticenim podrucjima, prilikom eksploatiranja
resursa razliCitim gospodarskim djelatnostima,
nuzno je da je zastita implementirana u razlicite
sektore (turizam, poljoprivreda, Sumarstvo) u
nacionalnim i regionalnim  planovima s
elaboriranom shemom koja povezuje zastitu
okoliSa sa socijalnim i ekonomskim razvojem
zajednice (Funduk i TiSma, 2009., prema Eber
1992.). Upravo sam razvitak specificnih oblika
turizma, odnosno turizma u zasticenim
podruéjima prirode, za koji postoji platezno
potentna potraznja, moze biti od presudne
vaznosti u gospodarskoj valorizaciji ali i oCuvanju
prirodnih dobara i atrakcija u zasti¢enim
podruéjima prirode (Gei¢, 2011.). Slijedom
determinacije turizma u zasti¢enim podrucjima
prirode, dolazi se do zakljucka da su najvise
posjeceni nacionalni parkovi te parkovi prirode,
Cija se determinacija i medusobna komparacija
vrSi u daljnjem tekstu.

5. NACIONALNI PARKOVI NASUPROT PARKOVA
PRIRODE

Republika Hrvatska je zemlja iznimnog prirodnog
bogatstva te obiluje ocuvanom prirodnom
resursnom osnovom. Turisti su prepoznali
prirodne ljepote te u najveéem su broju
posjecivali Nacionalne parkove i parkove prirode.
Nacionalni park se definira kao ,prostrano,
preteZzno neizmijenjeno podrucje kopna i/ili mora
iznimnih i viSestrukih prirodnih vrijednosti, a
obuhvaca jedan ili vise saCuvanih ili neznatno
neizmijenjenih ekoloskih sustava. Prvenstveno je

namijenjen  oCuvanju  izvornih  prirodnih
vrijednosti” (Springer i Springer, 2008.:233.).
Takoder, njegova je namjena vidljiva u

znanstvenom, kulturnom, odgojno-obrazovnom,
i rekreativnom segmentu s dopustenim
radnjama i djelatnostima koje ne ugrozavaju
izvornost prirode, a gdje je zabranjena
gospodarska uporaba prirodnih dobara (Springer
i Springer, 2008.). Iako spada u kategoriju
zasticenih podrucja prirode, nacionalni parkovi
obuhvacaju obavljanje dopustenih ugostiteljsko-
turistickih i rekreacijskih djelatnosti koje su u
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ulozi posjeéivanja, razgledavanja te bavljenje
poljoprivredom, ribolovom i obrtom na
tradicionalan nadcin, ograni¢enog obima radi
Cuvanja izvornosti prirode (Gei¢, 2011.). U
Republici Hrvatskoj to su NP Plitvicka jezera, NP
Paklenica, NP Risnjak, NP Mljet, NP Kornati, NP
Brijuni, NP Krka i NP Sjeverni Velebit, koji
generiraju vedi dio turistickih prihoda od turizma
u zastiéenim podrucjima prirode i to primarno
zbog svoje blizine odnosno lociranosti u
maritimnom predjelu Hrvatske. Iako imaju veéi
stupanj zastite i dalje prednjace u tom podrudcju
zbog velike institucionalne podrske te stavljanja
velikog marketinskog i strateSkog naglaska
razvoja turizma na tom podrucju.

ZakljuCuje se da nacionalni parkovi u blizini
maritimnog podruéja prednjace u turistickoj
valorizaciji zasticenih podrucja te iako imaju
goleme pozitivne ucinke, javljaju se i negativni
aspekti poput ekoloskog ugrozavanja i prevelike
eksploatacije zastiCenih podrucja, kao Sto je
danas primjer NP Plitvicka jezera.

S druge strane, parkovi prirode se determiniraju
kao prostrano prirodno ili dijelom kultivirano
podrucje kopna i/ili mora s ekoloskim obiljezjima
od medunarodne i nacionalne vaznosti, s
naglasenim krajobraznim, odgojno-obrazovnim,
kulturno-povijesnim i  turisti¢ko-rekreacijskim
vrijednostima. U parku prirode su dopustene
gospodarske i druge djelatnosti i radnje kojima
se ne ugrozavaju njegove bitne znacajke i uloga
(Springer i Springer, 2008.). To je liberalnija
forma zastite od nacionalnih parkova kako po
kriteriju oCuvanosti, tako i po rezimu zastite,
odnosno koristenja. Takoder, ono obuhvaca Sire
prirodno podruéje koje moZze dijelom biti
kulitivirano, a posjeduje naglasene estetske,
turisticke i rekreativne djelatnosti gdje se ne
iskljucuju, ve¢ poticu i smislieno usmijeravaju
one djelatnosti koje ne ugrozavaju njegove bitne
znaCajke i funkcije (Gei¢, 2011.). U Republici
Hrvatskoj tu se ubrajaju PP Kopacki rit, PP
Velebit, PP Medvednica, PP Biokovo, PP
Telascica, PP Lonjsko polje, PP Papuk, PP Ucka,
PP Vransko jezero, PP Zumberak- Samoborsko
gorje i PP Lastovsko oto¢je. Iako parkovi
prirode imaju nizi stupanj zastite (Cime je
dopusten vedi raspon gospodarske djelatnosti te
ujedno i veée mogucnosti razvoja turizma) oni i
dalje generiraju slabe prihode od turizma.
Samim time, zbog niZzeg stupnja atrakcijske
osnove moraju ulagati vece napore u privlacenju
turista/ posjetitelja u pojedino podrucje. U svrhu
toga, predlaze se strateSko preusmjeravanje
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razvoja turizma Republike Hrvatske s nacionalnih
parkova prema parkovima prirode zbog svoje
koristi za posje¢eno, kao i okolno podrucje
parka, poput:

povecanja prihoda

povecane potrosnje posijetitelja,

povecanja turisticke ponude - duzi
boravak,

e produljenja sezone - ponovni povratak
posjetitelja,

e poveCanja broja posjetitelia u tome
podrucju - preporuka drugima.

Parkovi prirode posjeduju svoje komparativhe
prednosti i veliku privlatnu snagu za turiste, no
zbog nedovoljne institucionalne podrske to je
nedovoljno koriSteno u ukupnom gospodarskom
i turistickom razvoju Republike Hrvatske te iz
toga proizlaze glavne poteskoce razvoja parkova

prirode.

Slika 1. Karta nacionalnih parkova i parkova prirode

Zumberak - Samobarko Gorje

4 4y
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=
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. Nature Parks

Izvor: http.//www.hrvaska.net/hr/parki_hr.htm (18.1.2017.)

6. PARKOVI PRIRODE- OKOSNICA RAZVOJA
KONTINENTALNE HRVATSKE

Kada se govori o parkovima prirode u kontekstu
gospodarskog razvoja Republike Hrvatske,
nuzno je istaknuti vaznost koju oni imaju u
samom razvoju Kontinentalne Hrvatske. Zbog
svoje lociranosti i brojnosti (njihova povrsina
zauzima vise od bilo koje druge kategorije
zasticenih podrucja prirode), ono bi moglo
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znacajno doprinijeti ukupnom razvoju te regije
te dostizanje stupnja razvijenosti usporedno s
nacionalnim parkovima. Vec ranije poznata
Cinjenica konstantnog stavljanja naglaska na
maritimno  podruéje, razvijanjem strategije
razvoja turizma u parkovima prirode donijelo bi
kljuéne promijene u ukupnim gospodarskim
prihodima od turizma Republike Hrvatske.
Parkovi prirode u Republici Hrvatskoj obiluju
netaknutom prirodom, bogatim i ocuvanim
Zivotinjskim i biljnim svijetom te su od iznimne
povijesne i kulturne vrijednosti. Takoder, zbog
veC ranije spomenutog nizeg stupnja zastite
mogu iskoristiti tu Cinjenicu kao glavnu
komparativnu prednost te uociti priliku za razvoj
dodatnih, pratecih sadrzaja koji bi u potpunosti
bili usmjereni prema zadovoljstvu danasnjih
novih turista i njihovih specificnih potreba,
uvazavajudi pritom nacela odrzivog razvoja.

S druge strane, sumirajuéi danasnje stanje
parkova prirode oni se usprkos svojim brojnim
prednostima, suocavaju s nizom poteskoca, koje
predstavljaju glavni razlog zaostajanja daljnjeg
razvoja. Takve poteskoce olituju se najprije u
nedostatku financijske podrske iz drzavnog
proratuna. Iz te glavne poteskoce proizlazi i
Cinjenica da su parkovi prirode nedovoljno
turisticki  uredeni i popraeni dodatnim
sadrzajem Sto nosi sa sobom i slabu posjeéenost
nasuprot  nacionalnih  parkova. Istaknuta
problematika nadalje rezultira nedovoljnim
brojem zaposlenika, te nedovoljnim ulaganjem u
edukaciju postoje¢ih kadrova. Zbog takvih
poteskoca, prisutan je nedostatak prihoda od
turizma gdje se takoder javljaju nove poteskoce
poput nemoguénosti naplacivanja ulaznica svim
posjetitelima (samo grupama) te neimanje
prava nad upravljanjem svim resursima u
parkovima prirode pa i djelom prihoda od
komercijalne upotrebe resursa.

Veéim ulaganjima i razvojem turizma u
parkovima prirode, generirale bi se znacajne
koristi na lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj
razini. Pove¢anim dolaskom turista u parkove
prirode rezultiralo bi povec¢anim prihodima Sto
znadi i povecane prihode za Upravu parkova
prirode, kojim bi se rijeSio problem nedovoljnih
financijskih izvora iz drzavnog proracuna. Na taj
nacin, uprave parkova prirode imale bi vlastite
financijske izvore kojima bi mogle dodatno
unaprijediti infrastrukturne i suprastrukturne
segmente podrucja parkova prirode. Posljedi¢no,
takav razvoj rezultiralo bi i povecanim prilikama
za uposljavanje lokalnog stanovnistva kojima bi
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se otvarala nova radna mjesta dolazi do
pozitivhog ucinka na lokalnu zajednicu. Nadalje,
dolazi do realizacije ciljeva koji se odnose na
uvazavanje uZzivanja posjetitelja (zadovoljavanje
specificnin  potreba  turista). Povezano s
razvojem i turistickom valorizacijom prirodnih
bogatstva parkova prirode, doslo bi do
povecanja ekoloske svijesti i promicanja potreba
oCuvanja prirodnih resursa Sto je od presudne
vaznosti u ukupnom ocuvanju ukupne bioloske
vrijednosti i raznolikosti Republike Hrvatske.
Posljedi¢no, doslo bi i do boljitka ukupne
kvalitete Zivota lokalne zajednice gdje bi
povecanim prihodima utjecali na bolju kvalitetu
infrastrukture, novih sadrzaja te naposljetku i
smjesStaja odnosno turisticke suprastrukture.

Promatrajuéi pozitivne ucinke moguceg daljnjeg
razvoja turizma u parkovima prirode strateskim
preusmjeravanjem, nezaobilazno se namece
zaklju¢ak da je turizam u parkovima prirode
prilika za novi i snazniji specifi¢ni oblik razvoja
turizma u zasticenim podrucjima te moze
predstavljati golemi napredak u gospodarskom i
turistickom razvoju Republike Hrvatske, posebno
zaostalijeg dijela, poput Kontinentalne Hrvatske.
U svrhu postizanja pozitivnih ucinaka te bolje
valorizacije potencijala za razvoj turizma u
parkovima prirode, u nastavku se iznose
prijedlozi unaprjedenja razvoja turizma u njima.

6.1. Prijedlozi unaprjedenja razvoja parkova prirode

Promisljaju¢i o razvoju i unaprjedenju razvoja
parkova prirode, nuzno je napomenuti prilike
koje se javljaju za jaCanje ekonomske odrZivosti
parkova prirode. Spomenuti faktori neizbjezno
su vezani za same prednosti te se definiraju kao
faktori koji bi mogli poboljSati posjeéenost
parkova prirode. Prvi spomenuti faktor bio bi
jacCanje infrastrukture i suprastrukture parkova
prirode kao i povezivanje i unaprjedenje
cjelokupne ponude iz neposrednog okruzenja u
integrirani turisticki proizvod. Nadalje, tu se
neizbjezno nadovezuje i faktor stvaranja
odrzivih, prate¢ih sadrZzaja te organiziranje
razliitih odrzivih dogadaja tijekom i izvan
sezone posjecivanja, kao i druge aktivnosti.

U svrhu postizanja unaprjedenja posjeéenosti i
razvoja turizma i parkovima prirode opcenito,
izneseni su glavni prijedlozi kojima bi takav
potencijal bio ostvariv, a gdje je potrebno
kontinuirano razvijati suradnju i partnerstvo sa
javnim, privatnim i neprofitnim sektorom.
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Prijedlozi unaprjedenja razvoja parkova prirode
Prijedlog unaprjedenja
Nacin realizacije/ostvarenja
1. JaCanje drzavne potpore privatnom sektoru
(poduzetnicima iz okruZenja) za ukljucivanje u turisticku
ponudu,
- subvencije, porezne olaksice, meki zajmovi i slicno/ bolja
poduzetnicka i investicijska klima

2. Osiguravanje dodatnih prate¢ih sadrzaja u
parkovima prirode

- upotpunjavanje ponude, ja

anje turisti

kog dozivljaja i zadovoljstva posjetitelja, pove

ana potrosnija itd.
3. Osiguravanje kapaciteta smjestaja zbog

nedostatka istih u parkovima prirode

- dulji boravak, pove

ana potrosnija, koristi za lokalno stanovnistvo, mogu

nost utjecaja turizma na Sire okruzenje — obilasci itd.
4. Povetanje posjecenosti kroz neprofitne udruge
gradana

- organiziranje grupnih posjeta, promocija i sl.
5. Omoguditi sudjelovanje u prihodima od resursa
koji se koriste u druge komercijalne svrhe na podrucju
parkova prirode itd.

- vedi prihodi, jaCanje turisticke ponude i brendiranje s

novim turistickim proizvodima

Izvor: Izrada autora

6. ZAKLJUCAK

Turizam u zastiCenim podrucjima prirode u
Republici Hrvatskoj Cini jedan od
najperspektivnijih oblika turizma, prije svega
zbog samog bogatstva i ocuvanosti ovih
prirodnih resursa. Ovakav oblik turizma u
Hrvatskoj je dosad bio najvise usmjeren na
nacionalne parkove, medutim nuzno je stratesko
preusmjeravanje na parkove prirode koji svojim
iznimnim  potencijalom  moze  pridonijeti
intenzivnijem  razvoju  turizma, pogotovo
kontinentalnih regija Republike Hrvatske, koji u
cjelini zaostaju u turistickom razvoju nasuprot
ostalog djela Hrvatske. Prema tome, nuzno je
primarno povecati osvijestenost i informiranost
turistickih dionika, kao i sve ostale relevantne
dionike na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj
razini o vaznosti razvoja turizma u parkovima
prirode uz medusobnu suradnju i udruZivanja u
svrhu promicanja i ostvarenja Zeljenih akcija na
podrucju parkova prirode. Sukladno iznesenim
prijedlozima za unaprjedenje turizma u
parkovima prirode, prostora za razvoj sukladno
postoje¢im inputima ocigledno ima jako puno.
Prema svemu navedenom za ocekivati je da ce,
ukoliko se valoriziraju izdasni potencijali, parkovi
prirode uistinu postati buduénost turizma
kontinentalne Hrvatske, koji imaju snagu pomoci
razvoju ostalih ruralnih podruéja u svome
okruzenju.
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AROMATICNE KULTURE KAO KULTURNO NASLIJEDE I GOSPODARSKI
POTENCIJAL
AROMATIC CULTURES AS CULTURAL HERITAGE AND ECONOMIC
POTENTIAL

Skoro Ivna, bacc. kulture i turizma

Vali¢ Vanja, bacc. kulture i turizma

Odjel za interdisciplinarne, talijanske i kulturoloske studije
Sveucdiliste Jurja Dobrile u Puli

SAZETAK — Aromaticne biljke su najstariji i najdraZi prijatelj covjecanstva. Uzimajuci u obzir da je Zivot s prirodom
imperativ buducnosti, nuzno je osvijestiti komunikaciju s istom, radi poboljsanja kvalitete Ziviljenja ne samo pojedinaca vec i
cijele zajednice. Mediteran je stara kolijevka aromaticnog bilja. U radu se neposredno analizira vaznost aromaticnog bilja
kroz povijest te vaZnost ocuvanja i njegovanja istog za buduci razvoj Istre s kulturnog, turistickog i gospodarskog aspekta
te daju prijediozi kulturne, turisticke i gospodarske valorizacije aromaticnih kultura. Temeljna ideja Istre kao mirisne
destinacije je potaknuti promociju kulturnog krajolika kao djela nepokretnog kulturnog dobra koje sadrZava povijesno
karakteristicne strukture sto svjedoce o Covjekovoj nazocnosti u prostoru, a predstavijaju zajednicko djelo Covjeka i prirode,
ilustrirajuci proslost, sadasnjost i potencijalnu buducnost. Zbog postojecih specificnosti Cija se vrijednost moZe sagledati na
medunarodnoj razini, Istra kao dio Mediterana moZe i ima preduvjete za kvalitetnu ponudu uz podrsku prepoznatijivom
brendu koji promovira bastinu kroz identitet krajobrazne arhitekture te aromaticnih i ljekovitih kultura na tom prostoru.
Kljucne rijeci: Istarska Zupanija, aromaticne kulture, kulturno naslijede, aromaticni kulturni proizvod, odrZivi turizam

SUMMARY - Aromatic plants are mankind's oldest and dearest friend. Taking into account that life with nature is our
future imperative, it is necessary to raise awareness of communication with it, in order to improve the quality of life of not
only individuals but also entire communities. The Mediterranean is the cradle of ancient herbs. The paper analyzes the
importance of aromatic plants through history and the importance of growing them for the future development of Istria
with cultural, tourist and economic aspects. In this paper the author proposes cultural, tourist and economic valorization of
aromatic crops. The basic idea of Istria as the fragrant destination is to encourage the promotion of cultural landscape as
part of immovable cultural property which contains historically characteristic structures that bear witness to human
presence in this land, and represent the joint work of man and nature, illustrating the past, present and potential future.
Due to the existing specifics the value of which can be seen at the international level, Istria, as part of the Mediterranean,
can and has the prerequisites for quality offer and support to the recognizable brand that promotes heritage through
landscape architecture identity of aromatic and medicinal parks.

Keywords: Istria, aromatic culture, cultural heritage, cultural aromatic product, sustainable tourism

drustvenog, gospodarskog i turistickog razvoja.
1. UVOD Nasadi aromati¢nog bilja pronalaze mijesto u
krajolicima Istre gdje se sustavnho ne prati
problem iskoristivosti aromati¢nih kultura te
obrada i moguénost valorizacije  ovih
visokovrijednih kultura posebice u turisticke
svrhe. Uzgoj aromaticnih kultura i proizvodnja
etericnih ulja izvrsna su turisticka motivacija
danasnjice. Specificno za proizvod ruralnog
turizma je nastojanje da se posjetitelju osigura
osobni kontakt, osjecaj za fizicko i ljudsko
okruzenje u ruralnom prostoru i koliko je to
mogucée da mu se pruzi prigoda sudjelovanja u
aktivnostima, tradiciji i stilu Zvota lokalnog
stanovnistva (Kusen:2007). Ljekovite aromatic¢ne
kulture mogu predstavljati Istru kroz tradiciju i
stil Zivota lokalnog stanovniStva te s druge
strane pomoci egzistenciji stanovnistvu ruralnih
podruéja Istre. Zbog prethodno navedenog
potrebno je razviti scenarij njegovanja i ovih

Uz aromaticno bilje postavljala su se i
postavljaju brojna istrazivacka pitanja koja su od
zajednickog interesa za klimatologiju, botaniku i
medicinu. Aromati¢ne kulture postaju stil i
filozofija suvremenog doba. U danasnje vrijeme
aromati¢ne kulture i njihova etericna ulja su
trazeni proizvodi u farmaceutskoj industriji,
industriji ljepote te kulinarstvu. Medutim,
istrazivanja aromati¢nog bilja sa aspekta kulture,
umjetnosti, turizma, ekologije i gospodarstva su
rijetkost, posebice u Republici Hrvatskoj.
Autorice rada su bile medu prvima koje su
istrazivale tu temu. Ovaj rad predstavlja teorijski
i primijenjeni doprinos u nastojanjima da se na
podruéju Istre implementiraju nove i vrijedne
aromatic¢ne kulture. U radu se dokazuje hipoteza
da Istarska Zupanija nije prepoznala vaznost
aromaticnog bilja kao izvoriste kulturnog,
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kultura koji ¢e biti u skladu sa strategijama
razvoja Istarske Zupanije i Republike Hrvatske,
te ¢e sukladno praksi u Europskoj uniji educirati
lokalno stanovnistvo o nacinu uzgoja kao i
koristima koje od takvih aktivnosti mogu imati.
Aromaticne, ljekovite i zacinske kulture su dio
nase bastine i tradicije koje predstavljaju
mogucu bazu razvoja ovog podoblika kulturnog i
ruralnog turizma, pa i zdravstvenog turizma.
Hrvatska i Istra kao njezin dio, pripadaju
Mediteranu, kolijevci aromaticnih, ljekovitih i
zacinskih kultura koje mogu doprinijeti stvaranju
novih turistickin brendova i proizvoda. Na ovaj
nac¢in moze se dati doprinos cjelovitoj ponudi
turisticke destinacije uz podizanje razine
kvalitete kulturnih, smijestajnih, ugostiteljskih i
ostalih turistickih usluga te poticanju proizvodnje
organske hrane, autohtonih proizvoda, ouvanju
lokalnih identiteta i tradicije ukljuCujuci ih u
suvremene brendove odrzivog turizma. Svi
navedeni oblici i podoblici turizma razvijaju se
rapidno jer igraju vaznu ekonomsku, drustvenu,
kulturnu, obrazovnu i znanstvenu ulogu. Sve
navedeno bit ¢ée predstavljeno i analizirano u
ovom radu.' Danasnji medunarodni turizam vise
ne predstavlja realizaciju masovnih turistickih
aranzmana, vec¢ se promatra u razvoju

' Skoro Ivna, Aromaticne kulture kao dio kulturnog
naslijesa Istre, str. 17, Zavrsni rad, Pula, 2012.
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brojnih selektivnih i alternativnih turistickih
oblika te kao intraregionalno i interregionalno
kretanje. Novi turist pokazuje osjetljivost za

lokalno, razvijene je svjesnosti za socijalnu
pravednost, preferira fleksibilne i spontane
itinerare i neovisnost, paZljivo usporeduje

turisticke proizvode prije kupovine, u potrazi je
za autenti¢nim i ispunjuju¢im, zeli imati pozitivan
utjecaj na destinaciju i oboZava izazovna
putovanja intenzivne mentalne i fizicke prirode.
Kreiranjem novih turistickih proizvoda na bazi
aromaticnih  kultura kroz = multidisciplinarni
pristup jacCala bi se trziSna pozicija Istre u
odnosu na njenu konkurenciju. Odgovarajuce
politike i strategije inovativnog turistickog
razvoja na bazi uzgoja i prerade aromaticnih
kultura vrlo su znacajne jer bi se na taj nacin
stvorili  uvjeti jaCeg  obiljezja  vlastite
autohtonosti. Gore navedenim osigurala bi se
snaznija konkurentnost hrvatskog turizma te
pomoglo odrzivosti turistickog razvoja i
razumijevanju Zelja suvremenih turista.

2. ODRZIVE PARADIGME RAZVOJA

Covjek je svojim nemarom poremetio temelj
sustava uzajamnosti Zivota i prepoznatljivosti
Zivotnih uvjeta. OdrZivi turizam je dugorocni cilj
razvoja destinacija i ulazi u sve selektivne oblike
suvremenog turizma. U stvaranju dugorocnosti
kvalitetnog odrZivog i konkurentnog turisti¢kog
proizvoda u skladu sa novim suvremenim
svjetskim filozofijama potrebna su nova istinska
nacela i uvjerenja, a ne puki formalizam govori li
se o dugorocnosti turistiCkog proizvoda. Krajolik
je jedan od najvaznijih elemenata turisticke
ponude te ¢e se sanacijom postojecih i
podizanjem novih nasada aromati¢nih kultura
podignuti razina estetske vrijednosti i dozivljaja
prirode. Ovo podrazumijeva ekoloski uzgoj
aromaticnih kultura i stvara uvjete da se razliciti
gospodarski subjekti uklju¢e u proces ekoloske
proizvodnje i postanu izvor drustvenog,
ekonomskog i kulturnog razvoja. Odrzivi turizam
obuhvaca sve forme turizma koje respektiraju
sav prirodni, izgradeni i kulturni okolis zemlje
domadina i interese svih ukljucenih strana.
Planiranje odrzivog turizma trebalo bi uvaziti
prava i potrebe domaceg stanovnistva, njihovih
resursa, zivotnog stila i kulture i njihovo pravo
da utjeCu na sudbinu lokalnih resursa. Bitan
element odrzivog razvoja je razina i nacin
koristenja obnovljivih i neobnovljivih resursa, s
posebnim naglaskom na one neobnovljive. Novi
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obnovljivi resursi ne smiju se Kkoristiti iznad
njihova regenerativna  kapaciteta. @ Pojam
odrzivog razvoja, ne samo u turizmu nego i
uopcCe, izazvao je brojne kontroverzne rasprave.
Pristupi su razliCiti; od onih koji ga vide kao
jedinu prihvatljivu koncepciju buduceg razvoja,
do onih koji ga prihvacaju kao teoretski
zamisljenu koncepciju u filozofskom smislu. Svi
pristupi odrzivom razvoju turizma zasnivaju se
na tri glavna nacela:

- ekoloska odrZivost garantira kompatibilnost
razvoja s ocuvanjem i odrzanjem osnovnih

ekoloskih  procesa, bioloske raznolikosti i
bioloskih resursa
- socio-kulturoloska  odrzivost garantira

kompatibilnost razvoja s ocCuvanjem kulture i
sustava vrijednosti ljudi na koje taj razvoj utjece
na trajno odrzavanje i isticanje identiteta lokalne
zajednice

ekonomska odrzivost jamci ekonomski
efikasan razvoj i upravljanje resursima na nacin

da ¢e se njima moci Kkoristiti i buduce
generacije.?
Okolis koji se posebno favorizira kroz

krajobraznu arhitekturu mora se odnositi na sve
eko sustave i njegove dijelove ukljucujuéi ljude
kao i kulturne vrijednosti te karakteristike
odredene destinacije. Aromati¢ne kulture kao i
dio kulturnog naslijeda kroz tradiciju i bastinu u
svijetu postaju obvezni dio u provodenju
odrzivog razvoja, Sto nazalost kod nas nije
dovoljno prepoznato. Okolis i bastina su kljucni
dio nase slike, stoga Sto su njihove vrijednosti
kvalitetna okosnica za zadovoljstvo posijetitelja.
Nuzno je produktivnije i trajnije partnerstvo
izmedu bastine i turizma. Prepoznavanjem
dionika o znacaju aromaticnih kultura kao
potencijala razvoja inovativhog turistickog
proizvoda ukljucili bi se u zelenu ili Ccistu
ekonomiju 21. stolje¢a gdje bi i urbani prostori
koji imaju sve manje zelenila mogli biti atraktivni
prostori malih botanickih vrtova kreirani
autohtonim biljem mijenjajuci izgled krajolika, a
ruralni prostori mjesta stvaranja Ciste energije i
tehnologije  ukljucujué¢i  reciklazu,  odrZivu
poljoprivredu i energiju obnovljivih izvora,
zahvaljujuéi i aromati¢nim kulturama odrzive
biomase. Zahtjevi UN-a (2008. godine) bazirani
su upravo na gore navedenom, a aromatic¢ne
kulture mogu zadovoljiti zadano. *

2 KuSen, E.: Turisticka atrakcijska osnova, Znanstvena

edicija Instituta za turizam, Zagreb, 2002., str. 181-186.
3 Skoro Ivna: Turisti¢ka valorizacija aromati¢nih kultura u
suvremenom turizmu, diplomski rad, str.17, Pula, 2017.



Pregledni ¢lanak

3. AROMATICNE KULTURE KAO DIO PONUDE
3.1. Aromati¢ne kulture na svjetskom trzistu

U Europi su najveci proizvodaci aromaticnog
bilja Francuska, Italija, Bugarska, Spanjolska,
Madarska, Ukrajina i Engleska, a na drugim
kontinentima Kina, SAD, Alzir, Argentina,
Australija i Tasmanija. Ukupno se u svijetu
proizvede godiSnje oko 1000 tona etericnog ulja
lavandina i oko 200 tona eteri¢nog ulja lavande
te oko 150 do 200 tona eteri¢nog ulja drugih
vrsta. Ukupno je u svijetu u eksploataciji oko 38
000 hektara razli¢itih vrsti i sorti lavande i
lavandina, od ¢ega je mali postotak ukljucen u

organsku proizvodnju, svega 3%. Francuska
zauzima oko 90% svjetske proizvodnje
lavandina, a 50% prave lavande. Osim u
Francuskoj i Kini, proizvodnja je obicno
dispenzirana na brojna mala poljoprivredna
gospodarstva. Sve ovo ukazuje kako je
opravdano da se u Hrvatskoj u strogo
kontroliranim  ekoloSkim  uvjetima  planira

podizanje puno veéih nasada sa posebno
odabranim vrstama, sortama i kultivarima
lavande i lavandina. Procjenjuje se da je ukupni
godisnji prihod u primarnoj proizvodnji lavande i
lavande u svijetu oko 500.000 milijardi eura.
Posredno  kroz djelatnosti  pcelarstva i
agroturizma koji su u neposrednoj vezi oslonjeni
na primarnu proizvodnju lavande, prihoduje se
jos dodatnih 1.500.000 milijardi eura. Ono Sto
posebno pobuduje interes i predstavlja poseban
izazov za stvaranje novog aromati¢nog
turistickog proizvoda jest saznanje da se u SAD-
u na 22 festivala organiziranih u poljima lavande
na 800 hektara zemlje, godiSnje ostvari oko 1
milijun posjetitelja i promet od 200 milijardi
eura. Fascinantan je podatak da farma Tomita u
Japanu, na samo 200 hektara zemlje godiSnje
ima preko 2 milijuna posjetitelja. Francuska kao
kolijevka aromati¢nih kultura ima puno razlicitih
oblika ponude na bazi lavande, a poznato je da
samo jedna agencija Aroma tours koja ima
jedinstvenu pricu, koja se bazira na pri¢i o
lavandi, ostvari godiSnje promet preko 200
milijardi eura.

4. KULTURA I TURIZAM
4.1. Teorijsko poimanje kulture

Ovaj pojam nosi u sebi mnostvo znacenja.
Termin ,kultura® vrlo je Sirok i objedinjuje
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mnostvo elemenata.* Brojni istrazivaci kulture su
se slozili da je to ,proces" koji je dinamican i
kontinuirano se mijenja. Kada bi postojala
zajednica potpuno odvojena od vanjskih utjecaja
i u njoj bi se kultura kao tradicionalna vrijednost
mogla zadrZati. No, drustvo nije stati¢no, puno
je dinamicnih procesa koji bitno utjeCu na
kulturu. Kultura je fenomen koji se konstantno
razvija, to je zivuci identitet, ,,dinamican model,
a pokusa li se uklopiti u staticki oblik prestat ¢e
postojati kao izvor inspiracije."®> Vrlo Cesto se
Cuje da je rijec kultura najslozenija rije€ u jeziku
pa stoga ne Cudi da vecina studija koja se bavi
kulturom izbjegava preciziranje samog pojma.®
Pod pojmom kulture ne podrazumijeva se samo
narodna, tradicionalna kultura niti kultura
shvacana kao umijetnost i obrazovanje nego
kompleksna cjelina vrijednosnih obrazaca i normi
koji utjeCu na ponasanje kao i sve ono Sto je
Covjekovim ponasanjem stvoreno. 7 Tako je
koncipirana kultura predmet etnologije odnosnho

kulturne  antropologije.® Takva koncepcija
obuhvada dva medusobno povezana i
interaktivnapodrucja:  duhovno  (vrijednosne

orijentacije i norme) i materijalno (proizvod
covjekovog ponasanja i djelovanja).

4.2. Teorijsko poimanje turizma

Turizam  mnogi  nazivaju  jednostavno
sociokulturnom pojavom i rastu¢om industrijom
novog doba za Sto je zasluzna ekonomska korist
koju turizam donosi. Medutim on u sebi ne nosi
samo ekonomsku vrijednost ve¢ i sociolosku,
kulturnu cak i psiholosku vrijednost Sto naravno
u potpunosti utje¢e na njegovo definiranje.
Turizam se danas naziva  industrijom
gostoljubivosti. Isti se Cesto smatra osnovnom
sirovinom za moguci razvoj neke zajednice i
kompleksna je kategorija te multidimenzionalna
aktivnost koja ukljucuje citav niz poslova,
organizacija i lokaliteta koji su medusobno
povezani. Turizam je orijentiran prema klijentu,
a predvodi ga segment potraznje. Zato je vrlo

* JelinCi¢, D.A., Kulturna bastina i turizam, Magistarski
rad, SveuciliSte u Zagrebu, Filozofski fakultet, 2000.
str.10

5Schouten, 1996.str.54 u radu Jelinci¢, D.A. navedeno
djelo, str. 13

SJelinci¢, D.A., navedeno djelo, str.13

7 Jelinci¢, D.A., Kulturna bastina i turizam, Magistarski
rad, Sveuciliste u Zagrebu, Filozofski fakultet, 2000.
str.10

8 ibidem
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vazno da ponudacdi usluga razumiju razliCite
motivacije turizma te razliite potrebe i vrste
turista. Turizam je aktivnost koja kako bi bila
kompletna mora suradivati s privrednim,
obrazovnim, znanstvenim, zdravstvenim
sektorom te malim poduzetnistvom, sportom,
ekologijom, razli¢itim proizvodnim djelatnostima
te urbanistickim sektorom. Turizam su pokusava
definirati iz brojnih perspektiva. Ako bismo ga
promatrali iz same perspektive putnika, odnosno
aktivnosti koje on obavlja, mogli bismo ga
definirati kao iskustvo modernog drustva koje
predstavlja  sustav  drustvenih  znakovitih
aktivnosti koje smijestaju razli¢éite modalitete u
kontrastne termine.® Prema ovoj definiciji koja
turizam sagledava sa semioloSke perspektive on
se temelji na seriji opozicija. Osnovna je
opozicija ,oti¢i-vratiti se" pri ¢emu je ,otici"
nacin Zivota koje sacinjava moderno iskustvo s
navedenim opozicijama. Turizam se svodi na
osnovnu razliku ,.obi¢nog" i ,neobi¢nog" ili jos
bolje izmedu ~Svakodnevnog" i
.nesvakidasnjeg".’® Danasnji  medunarodni
turizam viSe ne predstavlja realizaciju masovnih
turistickih aranZmana ve¢ se promatra u razvoju
selektivnih i alternativnih turistickih oblika te kao
intraregionalno i interregionalno kretanje. Novi
turist pokazuje osjetljivost za lokalno, razvijene
je svjesnosti za socijalnu pravednost, preferira
fleksibilne i spontane itinerare i neovisnost,
pazljivo usporeduje turisticke proizvode prije
kupovine, u potrazi je za autenticnim.
Zahvaljujudi tome razvijaju se novi oblici turizma
u koje spada i kulturni turizam. Svaka uporaba
pojma kulturni turizam ima vrlo Siroko znacenje,
medutim isto tako u nerijetkim slucajevima,
dolazi do povrSne interpretacije. Mnogi su
kulturni  strucnjaci termin ,kulturni turizam"
prihvatili kao pojavu koja doprinosi rapidnom
razvoju kulturnog trzista, ali bez ozbiljnog
shvacanja Sto ustvari to trziSte sadrzi.

4.3. Interdisciplinarnost kulture i turizma

Urry, prema Simonicca 1997:130, u: Jelinci¢, D.A.
Abeceda kulturnog turizma,Meandarmedia/Meandar,
Zg. 2008., str. 36 — u seminarskom radu: Ivna Skoro
Kulturni turizam kao strateska razvojna odrednica,
str.8

Simonicca, 1997:131, , u: Jelinci¢, D.A. Abeceda
kulturnog turizma,Meandarmedia/Meandar, Zg.
Kulturni turizam kao strateska razvojna odrednica,
str.8
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Kulturni  turizam sa sobom nosi  dozu
multiplikativne problematike buduéi da se ipak
radi o konceptu koji sadrZi u sebi dva elementa:
kulturu i turizam.'* No, prije nego li se pristupi
definiranju sastavnih pojmova kulture i turizma
bitno je naglasiti njihovu snaznu povezanost i
interdisciplinarnost. Za  definiciju  kulturnog
turizma ne postoji jedinstvenost jer ga neki zovu
kulturnim turizmom, neki turizmom bastine, a
neki turizmom kulturne bastine. Interes za
kulturnim turizmom je vrlo velik, ali su termini i
podrucja koje ti termini pokrivaju vrlo izmijeSani.
Cesto se pod tim pojmom podrazumijeva vrsta
turizma u kojemu su meta turisticki posjeti
muzejima, izlozbama i koncertima ili se takva
vrsta turizma veze za takozvanu izgradenu
bastinu (od velikih religija, spomenika i
svjetovne kulture). U mnogim tradicijskim
drustvima diljem svijeta spomenicki lokalitet je
manje vazan. To se osobito vidi kod lovackih i
sakupljackih naroda gdje usmena tradicija ima
puno veéu snagu. Takoder u nekim tradicijskim
drustvima bastine su vezane za svojstvene price,
pjesme i plesove koje se prenose s generacije na
generaciju. Kulturni turizam oznacava kretanje
ljudi uzrokovanu kulturnim atrakcijama s
namjerom prikupljanja novih informacija i
iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne
potrebe.”? 1z ove definicije vidi se da je motiv
ljudskog kretanja kulturna atrakcija Sto medutim
izostavlja onu vrstu turizma u kojoj kulturna
motivacija moze biti i sekundarna. Na taj nacin
motiviranost turista za kulturnim putovanjem
moZze razviti stupanj motivacije na primarni,
usputni i slucajni. Novija Richardsova definicija
(1999) inzistira na motivaciji kao osnovnom
kriteriju®®. Prema njoj su akteri kulturnog turizma
ljudi koji putuju zbog kulturnih motiva tj. motiva
koje sami turisti definiraju kao kulturne.

Kultura izravno utjeCe na turizam, a turizam sve
viSe utjeCe na kulturu koja postaje vazan motiv
turistickin putovanja. U novije vrijeme neke
turisticke destinacije u Europi viSe su orijentirane
na kulturni turizam jer se u tom turizmu radi o
manjem trziSnom segmentu pa nema velikih
dolazaka, turisti viSe troSe i pristupaju destinaciji
s viSe simpatije.’* Turisti nastoje uZzivati u
upoznavanju s lokalnim stanovniStvom i

Jelinci¢, D.A. Abeceda kulturnog turizma,
Meandarmedia/Meandar, Zg. 2008., str. 41
2Richards, G., 1999:17 u: Jelinci¢, D.A. Abeceda
kulturnog turizma, Meandarmedia/Meandar, Zg.
2008., str.41

“Ibid str. 43
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njihovom kulturnom. Turizam moZe fizioloski
izravno negativno utjecati na kulturno nasljede
pa u nekim destinacijama turisti nisu posebno
pozeljni ponekad mogu vrlo osjetljiva podrucja
otvoriti opasnom masovnom turizmu.* Turisti u
kulturnom turizmu u traZzenju autenticnih
iskustva mogu nastetiti lokalnom stanovnistvu
tamo gdje je ono malobrojno posebice ako
turista ima viSe. Jedno od mogucih rieSenja za
potencijalno ugrozavanje prostora lokaliteta i
stanovnistva je stvaranje specifi¢nih kulturnih
oblika i manifestacija samo za turisticku
potrosnju i potraznju. Cesto se turisticka ponuda
stvara za turiste i zaboravlja se na lokalno
stanovnistvo Cija kvaliteta Zivota utjeCe na
kvalitetu ponude i mora biti dio iste strategije.
Jedno od klju¢nih pitanja u odnosu kulture i
turizma je do koje mjere stanovniStvo pojedinih
mjesta ili podruéja odrzava kontrolu nad
vlastitom kulturom i proizvoda koji iz nje
proizlaze te Cija se kultura prodaje i komu.'®
Kulturni turizam se cesto razvija iz politickih i
gospodarskih razloga koji nemaju puno veze s
lokalnim stanovnistvom i ocuvanjem kulturnog
nasljeda.

Uzimajuci u obzir dosad razmotreno, zaklju¢imo
kako se kultura u zavisnosti od pojma turizma
odnosi na sljedece: ukupnost spoznaja, normi,
vrijednosti koje zajednica osje¢a kao vlastiti
jedinstveni nacin Zivota i kojim se predstavlja
drugoj zajednici s kojom dolazi u kontakt.
Obuhvaca ponasanje clanova zajednice te
duhovne i materijalne proizvode koji su njihovim
djelovanjem stvoreni. Ujedno je i proces zbog
kojeg se mijenja u prilikama kada se razlicite
grupe suocavaju, a onda i pokusavaju pomiriti
vlastite standarde znacenja i vrijednosti sa
standardima druge grupe.'” Turizam sa svojim
mnogostrukim prilikama za kontakt pruza
mogucnosti za odigravanje kulturnih procesa te
za invenciju novog  oblika kulturnog
izrazaja.’®Moze se istaknuti kako kultura u
odnosu na turizam uklju€uje Cetiri razine:*

- dubovnu (spoznaje, norme, vrijednosti),

“Panci¢ Kombol, T., Kulturno nasljede i turizam,
Radovi Zavoda za znanstveni rad HAZU Varazdin, br.
16 — 17, 2006., str. 211

“Ibid

"“Ibid

17Jelinci¢, D.A., Magistarski rad -Kulturna bastina i
turizam. SveuciliSte u Zagrebu, Filozofski fakultet,
2000. str. 9

®Chambers 1997:3, u djelu: Jelinci¢, D.A.,
Magistarski rad -Kulturna bastina i turizam.
SveuciliSte u Zagrebu, Filozofski fakultet, 2000. str. 9
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- materijalnu (proizvodi
ponasanja i djelovanja),
- nadin Zivota te
- proces (konstantno se mijenja, dinamicna
je).

Kulturni  turizam moze biti rjeSenje za
produzenje turisticke sezone i ublazavanje
sezonskih koncentracija. On moze doprinositi
zastiti kulturnih tradicija i obogacivanju kvalitete
Zivota u urbanim i ruralnim prostorima. Najveci
se problem pokazuje u odredivanju pozitivnih i
negativnih utjecaja turizma na kulturu zbog
nedostatka sveobuhvatnih istrazivanja
drustvenih i gospodarskih promjena zbog cega
kulturnjaci  (zastitari kulturnog nasljeda) i
povjesnicari ne gledaju s optimizmom na razvoj
kulturnog turizma.®® Osim pesimizma zbog
negativnog utjecaja turizma na kulturu postoji i
pozitivno razumijevanje turizma kao potencijala
za zaStitu i odrzavanje kulturnog nasljeda i
razvoja lokalne kulture. Prihodi od turizma Cesto
se koriste za zastitu i obnavljanje kulturnog
nasljeda te kao podrska lokalnoj tradicionalnoj
kulturi koja bi u manjim mjestima bez turizma
vjerojatno nestala. U novijem razdoblju
razumijevanje odnosa turizma i kulture doZivijelo
je odredene promjene jer se promijenilo Sire
razumijevanje turistiCkog proizvoda i proizvodnje

Covjekovog

pa tako i samo razumijevanje kulture kao
proizvoda. Usmjerenje prema lokalnim
tradicijama i kulturama s razumijevanjem

globalnih promjena u svijetu predstavljat e
osnovu za razvoj odrzivog turizma i bastine.
Suvremeni posjetitelj pokazuje interes za
kulturom i kulturnom bastinom te je ista sve
Ces¢i motiv putovanja.

5. AROMATICNE BILIKE KAO DIO KULTURNOG
NASLIJEDA ISTRE

Istra je nakon Rima i doseljenja Hrvata
stolje¢ima bila pod tudinskom vlaséu Sto je
ostavilo posljedice u svim vidovima Zivota ovog
podneblja. Mijenjale su se vladavine Italije,
Austrije, Francuske i Njemacke. Prisutnost tude
vlasti odrazila se i na prirodnu medicinu i samo
ljekarniStvo. U prilogu se moze vidjeti zanimljiva
fotografija stalne postave na izlozbi o

19 Jelinci¢, D.A., Kulturna bastina i turizam,
Magistarski rad, Sveuciliste u Zagrebu, Filozofski
fakultet, 2000, str. 9

2 panci¢ Kombol, T., Kulturno nasljede i turizam,
Radovi Zavoda za znanstveni rad HAZU Varazdin, br.
16 - 17, 2006., str. 213
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liekarnistvu Istre (prilog 7). Pucka ili narodna
medicina u stalnoj je interakciji puckog
ljekarnistva i lijecenja profesionalne
(konvencionalne) medicine i farmacije. Stoljetni
slozeni politicki odnosi i sustavi su uvjetovali da
su vlasnici i upravitelji ljekarni bili stranci ili
izuzetno domaci pod uvjetom da su pripadali
vladajucoj politi¢koj opciji. Hrvatska
farmaceutska literatura na narodnom jeziku
razmjerno se dosta kasno razvila. Narod je kod
nas bio prisilien do kraja 18.stolje¢a sluZiti se
jedino rukom pisanih ispisa u ljekarusama.
Sredinom 19. stoljeca probudili su se hrvatski
preporoditelji s izuzetnim zanimanjem za
narodnu i kulturnu bastinu. Tako su ljekaruse
kao osebujne isprave narodnog zivota privukle
pozornost i pocCele se objavljivati prema starijim
rukopisima. Osim povijesnog, medicinskog i
etnografskog izazivale su zanimanje fitologa.
Vise od 60 hrvatskih ljekarusa odlican su izvor za
proucavanje nase etnofarmacije. Pisane su u sva
tri  dijalekta  (Stokavskom, cakavskom i
kajkavskom) i oba govora (jekavskom i
ikavskom)?. Ljekaruse u narodu stvorene zbirke
recepata tj. uputa o tome kako treba i kojim
sredstvima valja lijeciti. Cesto sadrze razliCite
higijenske,  dijetske i ostale  prakticne
domacinske savjete. Sastavljali su ih vecinom
redovnici, a prepisivali su se i za ugledne obitelji.
Posebnu vaznost narodna medicina je odigrala u
vrijeme kuga koje su kroz povijest na ovim
prostorima Cesto harale. Upravo zahvaljujuci
mnogobrojnim biljnim pripravcima i obicajima
uspijevalo se i prezivjeti. Ako se malo vratimo u
povijest i pratimo nasu tradiciju i bastinu
mozemo uociti kako Hrvatska, a Istra kao njezin
dio, ima odlicne uvjete za revitalizaciju starih i
stvaranju novih projekata vezanih za proizvodnju
aromati¢nog i ljekovitog bilja i kao takve ih
valorizirati u razli¢itim smjerovima gdje bi
turizam sigurno zauzeo prvo mijesto. Prvi
rasadnik ljekovitog bilja u Republici Hrvatskoj
osnovan je na Meliti (Mljet). Napravili su ga
Benediktinci (radi, uci i moli Boga), a prva biljna
liekarna u ovom dijelu Europe otvorena je u
Trogiru 1271., potom u Zadru 1289. godine, dok
je u Dubrovniku otvorena 1317. godine
(Franjevci na Stradunu Sto je danas muzej).?Za
podrucje Istre za zdravstvenu kulturu u vrijeme

*'Povijesni muzej Istre., Zbirke biljne droge.Pozicija
na tlocrtu: E (vitrina 5)

22Drugi znanstveno-strucéni skup, Simpozij: Lavanda —
kulturno nasljede i gospodarski razvitak Istarske
regije, Pula, 2009. str 8
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Mletacke uprave zanimljive su svakako i bolnice
templarskog reda nanizane u liniji od Kopra uz
cestu ,prema Kristovu grobu®. Pavlini i Franjevci
su se bavili ljekarniStvom. Oni su u Istru dosli
1395.g. i osnovali samostan BlaZzene Djevice
Marije na Cepinskom jezeru u Sv. Petru u Sumi
gdje je vrlo razgranata ljekarnicka djelatnost. U
vremenu od 16. do 19.st. u svakom vecem
mijestu Istre postoje javne ljekarne. Postoje i
posebni zakoni kakav je onaj iz 1917.g.
(Ordinamento Dei Medici E DegliSpeciali), kojima
je bila regulirana kontrola ljekarni Sto su morali
obavljati gradski suci i gradski fizik.2?Ako bismo
zavirili u sadasnjost i pogledali u buduénost
shvatili bismo da Istra ima snazne potencijale za
razvoj proizvodnje aromatiCnog, ljekovitog i
medonosnog bilja. Bilo je pokusaja da se istraze
autohtone biljke, ali samo za potrebe biologije,
ali ne i za potrebe agronomije odnosno
proizvodnju, doradu i preradu ljekovitog,
aromaticnog i medonosnog bilja. Istrazivanja
koje je izvrsSio prof.dr. Ivan Kolak 2009. godine u
tri regije Istarske zupanije dovelo je do sljededih
rezultata:

- Gorska Istra — dominiraju gospina trava,
glog, uskolisni  trputac,  kokotac,
maticnjak, borovnica, lipa, stolisnik,
majcina dusica i timjan

- SrediSnja Istra — majcina dusica, crni
sljez, maslacak

- Primorska Istra salvija,
koromac, Sparoga, smrikva

Podrucje Istarske Zupanije obiluje samoniklim,
aromati¢nim, ljekovitim i medonosnim biljem, a
pucanstvo ima dugu tradiciju njihove uporabe u
kulinarstvu i lijeCenju uglavhom na selu.
Nazalost, u niti jednom podrucju Istre nema
tradicije proizvodnje komercijalnih autohtonih
vrsta za potrebe poljodjelstva, farmacije i
agroturizma veC se u primorskom dijelu Istre
uvode introducirane vrste primjerice lavanda kao
glavni  pokretaC proizvodnje  aromati¢nog
ljekovitog bilja ove regije.”® Do sada je ova
djelatnost u Istri zaboravljena i zapostavljena,
no zahvaljujuéi dobrom primjeru dvije tvrtke
Svijet biljaka i Bioaromatica ponovno se budi
potreba za ovom tradicijom. Naime slijededi
suvremene trendove Covjekovog povratka

ruzmarin,

»Dodaci iz zbirke Povijesnog muzeja Istre. Politicka
razdioba Istre s umecima iz farmacije i zdravstva
#Buseli¢, M. i dr.. Lavanda u Istri- jucer, danas,
sutra. Drugi znanstveno-strucni skup, Simpozij:
Lavanda — kulturno nasljede i gospodarski razvitak
Istarske regije, Pula, 2009. str 10 - 11
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prirodi, prirodnim vrelima i u ravnotezi Zivota s
biljkama odnosno proizvodima i produktima ove
vrste vratamo samoga sebe u vlastitu
homeostazu.

5.1. Pojam i znacenje ljekovitog i aromati¢nog bilja
na podrucju Mediterana

U svijetu postoji oko 2000 eksploatiranih
liekovitih biljnih vrsta od toga u Hrvatskoj raste
oko 600 vrsta u stanistima koja posjeduju vrlo
bogatu floru koja je u odnosu na ostale zemlje
minimalno zagadena. Samo Istarska Zupanija
posjeduje floru preko 1500 biljnih vrsta od cega
oko 200 ljekovitih koje je moguce eksploatirati.
Neke su biljne vrste posebne i nalazimo ih samo
u nasem podruéju (autohtonost), a nekim
mediteranskim biljkama upravo podrucje Istre
daje posebne odlike i kvalitete. Postoji stoljetna
tradicija  sakupljanja uzgoja i prerade
aromati¢nog ljekovitog bilja u Hrvatskoj i Istri
koju treba valorizirati. Pripravci na biljnoj bazi
odavno su poznati kao zdravstveno djelotvorne
tvari Sto je kroz povijest znanstveno vrlo
opsezno potkrijeplieno. Uporaba ljekovitog,
aromaticnog bilja ima dugu tradiciju u svim
civilizacijama, pa je tako i lavanda stara,
aromaticna, ljekovita i zacinska biljka koja se
uzgaja vise od 2000 godina. Dobro ju poznaju
narodi istoCnog i srednjeg Mediterana. Ime
lavande dolazi od latinske rijeéi /lavare® sto znadi
prati.

Mediteran je stara kolijevka aromati¢nog bilja.
Stari Egipat je kolijevka aromati¢nog bilja gdje
su postavljeni temelji parne destilacije kojom se
aromaticno bilje preradivalo u aromati¢no ulje i
vodicu. Rimljani i Grci koristili su lavandu u
svojim vodicama za kupanje i termama, dok je u
srednjem vijeku korisStena za prikrivanje
neugodnog zadaha ljudi i mirisa naselja.
Povezanost lavande i drugog aromati¢nog bilja s
istarskim podrucjem prema analogiji dogadanja
datira joS iz vremena antike. Dario Alberi u
svojoj knjizi Istria - storia, arte, cultura opisuje
gradnju fulonika (kemijskih Cistionica) u kojima
se nalazila i aromati¢na voda. U pulskom zaljevu
veliki rimski industrijalac Caio Giulio Grisogno,
pocCetkom 3. stolje¢a gradio je fulonike. Jedna
takva fulonika nalazi se u zaljevu Verige, na
Velikom Brijunu.? Aromati¢na voda koristila se u

%7epi¢, Milan, Latinsko-hrvatski rje¢nik, Skolska
knjiga, Zagreb, 2000, str, 145

*Alberi, Dario,Istriastoria, arte, cultura, LINT, Trieste,
1997., str.1795
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pulskom amfiteatru gdje su u tzv. Cetvrtastim
kulama® bile cisterne s vodom. Voda iz cisterni
pokretala je fontanu koja je Strcala miriSljavu
vodu u arenu na visini od 30 metara i Cistila je
od prasine, infekcija i neutralizirala miris krvi.
Pretpostavlja se da je u toj aromati¢noj vodi bila
lavanda cije je antisepticko djelovanje bilo
poznato i tada. Pokret povratka prirodi kao
snazno ekolosko  osvjeStavanje  potroSaca
poruCuje povecanje potrosnje proizvoda na
biljnoj osnovi. Ova grupa biljaka dobila je naziv
po aromi koju sadrze biljni dijelovi ili cijela biljka.
Miris zapravo potjece od eteri¢nog ulja koji moze
biti smjesten u korijenu, stablu, drvetu, kori,
pupolicima, liS¢u, cvjetovima, plodovima,
usplodu i siemenkama. Eteri¢na ulja su kemijski
slozene tvari koje sadrze alkohole, fenole,

estere, kiseline, okside, ketone, laktone,
metoksifelone, aldehide, dusikove spojeve,
sumporne  spojeve,  ugljikovodike.  Pored

etericnog ulja bilike sadrze i fenolske kiseline,
fenolskeketarozide, flavenoide, antocijamide,
tanine, kinone, smole, sluzi, vitamine, enzime,
minerale, proteine, ugljene hidrate, masna ulja.
Etericna ulja nalaze se u razlicitim dijelovima
biljke. Kod ruZe eteri¢no ulje nalazi se u laticama
cvijeta, kod eukaliptusa u listovima, kod
sandalovca u drvetu, kod kima u sjemenu, kod
dumbira u podanku, kod gorke narance u
cvjetovima, listovima i plodovima, kod
crnogoricnih biljaka u iglicama i smoli. Eteri¢ne
biljke rastu kao jednogodisnje ili viSegodisnje
biljke. Kod viSegodiSnjih mogu zivjeti sto i viSe
godina. Po izgledu kroSnje mogu biti grmaste,
polugrmaste, stabljaste i povijuse. Po vegetaciji
mogu biti listopadne i zimzelene biljke. Rastu na
razli¢itim stanistima i razli¢itim klimatskim
uvjetima. Rastu kao samonikle i kultivirane
biljke. Zastupljene su velikim brojem familija,
rodova, vrsta, podvrsta i sastava. Aromaticne
biljke imaju Siroku uporabu. Koriste se u
farmaceutskoj,  kozmetickoj, = prehrambenoj
industriji, u industriji alkoholnih i bezalkoholnih
proizvoda, u industriji zacina i industriji Cajeva.,
u kulinarstvu, u biljnoj medicini (fitoterapiji) i u
aromaterapiji (terapija eteri¢nim uljima).

“Alberi, Dario, Istriastoriaartecultura, LINT, Trieste,
1997., str.1879
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5.2. Eko — etno i ruralne ture

Eko-etno i ruralne ture s novom tzv.
aromaticnom ponudom dali bi novi imidz,
privukle nove ciljane skupine turista. Kroz
ovakvu inicijativu omogucilo bi se posjetitelju
ruta veéa prisnost sa odredenom turistickom
destinacijom Sto mu omogucava da se manje
osjeca strancem. Turisti 21. stoljeca tragaju
za emocijom i kvalitetho predstavljena
turisticka destinacija utjeCe na svijest turista
te pridonosi pobudivanju pozitivnih osjeéaja,
radosti i novih saznanja. Upravo ovakvi oblici

turizma  odnosno  kreativno  koriStenje
tradicijske bastine kod turista produzava
sjeCanje  na destinaciju. Osjeéaj Cini

intenzivnijim i upecatljivijim, a razumijevanje
Zivota lokalne zajednice lakSim. Ukoliko Zelimo
poduzeti kvalitetan iskorak u razvoju i
stvaranju novih turistickih brendova i
proizvoda moramo razumjeti
multidisciplinarnost proizvodnje, prerade i
distribucije aromati¢nih kultura i u Istri. Time
¢e se podrzati pokretanje novih projekata koji
su pretpostavka za razvoj novih djelatnosti u
poljoprivredi, industriji i turizmu cijom
realizacijom se obogacuje ponuda regije.
Razvojem ovakvih projekata stvaraju se
idealni preduvijeti za razvoj wellness turizma
koji kod nas dozZivljava ekspanziju ali joS$
uvijek bez kontrole do sada zadanih kriterija.
Otvaraju se inicijative za brendiranje istarskog
wellnessa koji bi mogao biti ¢imbenik
podizanja konkurentnosti hrvatskog turizma.
Istra bi mogla postati prepoznatljiva wellness
destinacija i postati dio europskog kulturnog i
turistickog itinerara.  Turisticki  proizvod,
turisticka atraktivnost i autenticnost kao
kljuéni pojmovi u turizmu razvojem razliCitih
inicijativa vezanih za aromaticne kulture
otvaraju niz moguénosti znacajnih za Siri
druStveno- gospodarski napredak. Kroz
inovativnost kao jedan od klju¢nih pojmova u
turizmu 21. stolje¢a kroz kreiranje
aromaticnih turistickih proizvoda kao djela
kulturnog nasljeda nuzno je prepoznati njihov
znacaj i doprinos stvaranja novog imidza
destinacije i dobre poslovne prilike. Nuzno je
pomaknuti granice od nepoznatog i razvijati
proizvode za turistu buducnosti otvoreni
prema novim iskustvima i znanjima. Potrebno
je identificirati nositelje posebnih
kompetencija te valorizirati najprihvatljivije
sadrzaje na zadanu temu. Svako iskustvo koje
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je dobro dizajnirano, vodeno, organizirano,
marketinski osmisljeno i na kraju uspjesno
prodano dobra je poslovna prilika. Kroz ovaj
rad se uoCavaju ogromni potencijali
aromaticnih kultura ali i analizira jos uvijek
nedovoljna educiranost i neprepoznatljivost
dionika o znacaju i mogucnostima ovog
resursa® Stvaranjem kulturne ponude na ovu
temu priom mirisnih aromaticnih staza
poljoprivredni bi se proizvod pretvorio iz
potencijalne u realnu turisticku atrakciju. Na
taj bi se nacin prosSirio sadrzaj turisticke
ponude u destinaciji te ostvario novi pogled
turizma u buducnosti. To je moguce:

- stvaranjem i prodavanjem ,snova"

- stvaranjem i ozivljavanjem mita i legendi ili
prica

- povezivanjem proslosti i sadasnjosti

- stvaranjem spektakla i fantazije

- ponudom opustanja i kreiranjem dozivljaja.

S obzirom na bogatu prirodnu i kulturnu
raznolikost Republika Hrvatska ima dobre
preduvjete za razvoj posebnih oblika turizma, a
time i plasiranje bogate ponude za razlicite
segmente potraznje na turistickom trzistu.
Wellness turizam je novi izazov na hrvatskom

trziStu uz koji se veze problematika
nepostojanja odgovarajucih standarda i kvalitete
koji bi omogudili i svrstali Hrvatsku u

prepoznatljivu wellness destinaciju. Turist traga
za emocionalnim iskustvima. Da bi turisticki
dogadaj bio autentiCan, moguée je postaviti
promidzbeni slogan ovog tipa: «Dodite u Istru,
u emotivhu kupnju.» Uvodenjem standarda
kvalitete, umrezavanjem odgovarajucih
institucija te Skolovanim kadrom stvorila bi se
povezanost koja bi omogudila konkurentsko
pozicioniranje na globalnom turistickom trzistu.
Istarske staze aromatic¢nih kultura potrebno je

ukljuciti u europske kulturne rute radi
podupiranja identiteta zajednica. Hrvatski bi i
istarski  turisticki  proizvod time  stvorio

prepoznatljivost kulturnih, prirodnih i humanih
vrijednosti te potpun osjecaj zadovoljstva za
klijenta. Gledano sa aspekta razvoja turizma
Istre time ¢e se posti¢i stvaranje dodatne
atrakcije u destinaciji, osvajanje novih kupaca
kao i ekonomska odrzivost destinacija. Idejna
koncepcija i strategija projekta bazira se na
osmisljavanju mirisnih soba, kuéa i kazuna Istre
koje bi medusobno funkcionirale u turisticke

8koro Ivna: Turisticka valorizacija aromati¢nih kultura u
suvremenom turizmu, diplomski rad, str.17, Pula, 2017.
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svrhe povezivanjem u mirisni kulturni itinerer.
Postavlja se pitanje kako to ostvariti?
Ostvarenje projekta moguce je temeljem:

- Aktivnosti promocije (Prospekti za hotele,
hostele, agroturizme, privatni smjestaj, turisticke
info punktove)

- Kanala distribucije (suradnja sa turistickim
agencijama, link na internetskim stranicama,
opis, kontakt, informacija, moguc¢nost on line
rezervacija, edukacijske brosure)

- Odnosa s javnoscéu (Festival lavande u poljima,
Istarski festival lavande, regionalna, nacionalna i
globalna razina, tuzemni i inozemni mediji)

- Investitora za gradnju kuca

- Edukacije (edukativni
virtualne prezentacije)

kampovi, radionice,

- Certifikati organskih proizvoda (EEC 2092/91) *
- Stvaranja dodane vrijednosti (Novi brend
autohtonog istarskog proizvoda od istarskog
lavandina i lavandi, doprinos drustvenom,
ekonomskom i kulturnom razvoju, stvaranje
novog sadrzaja turisticke ponude).
- Konzalting usluge (mreze
klasterima: turistickim regijama)

trenera po

5.3. Diverzificirana ponuda — ¢imbenik podizanja
konkurentnosti

Medu Cetiri glavna prioriteta za razvoj turizma
Europe, koji su uskladeni s novim pravnim
institucionalnim okvirom uredenim strategijom
«Europa 2020» ulazi i konkurentnost europskog
turistickog sektora koja se potice razvojem
inovacija od strane nositelja turisticke ponude.*®
Nadalje, poti¢e se promicanje razvoja odrzivog,
odgovornog i visokokvalitetnog turizma, pri
¢emu se posebno isti¢e razvoj europskog brenda
«Qualite’ Tourisme». On se temelji na
postoje¢im nacionalnim iskustvima, s ciljem
jaCanja sigurnosti potrosaCa i povjerenja u
turisticke proizvode te nagradivanja znatnih
napora turistickih profesionalaca koji teze

 Obveza operatora na postivanje pravila i potvrda jedinica
organske proizvodnje prema EU regulativi EEC, ¢lanak 5. te
aktima o domacoj hrani.

*Europa 2020,
http://ec.europa.eu/europe2020/index_hr.htm, pristup: 16.
12.2013.Zbornik radova Medunarodnog znanstvenog skupa
Istarsko gospodarstvo jucer i sutra ,Grzini¢, Skoro, Popic,
Istarski wellness -Cimbenik podizanja konkurentnosti
hrvatskog turizma, str.390, 2013
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postizanju kvalitete turistickih usluga radi
osiguravanja zadovoljstva potrosaca. Upravo
aromaticne kulture nude mogucnost kreiranja
visokokvalitetnog turizma povezujuci nekoliko
selektivnin  oblika turizma, a time cijelu
destinaciju pretvaraju u wellness aromaticnu
oazu pod sloganom "Zivjeti uzivajuéi zivot "kako
kaze zacetnik wellnessa doktor medicine Halbert
Dunniz SAD. Ruralni krajobraz s nasadima
aromati¢nog ljekovitog bilja zasadenog na
velikim povrSinama (u Istri joS uvijek ima 48.000
neobradenih poljoprivrednih povrsina)
promijenio bih izgled krajolika Sto daje posebnu
vrijednost krajobraznoj arhitekturi. Ona je bila
bitan ¢imbenik jos iz vremena antike, a vazno je
naglasiti da je krajobraz jedan od najvecih
svjedocanstava o nasoj kulturi i svakodnevnici.
Danas botanicki vrtovi imaju veliku obrazovnu,
kulturno-povijesnu i turisticku vrijednost, te su
nerijetko zasticeni kao spomenici prirode i
kulture (spomenici vrtne arhitekture). Smjestaj
novog Botanitkog vrta «Park svetog Franje»
(San Francesco) predvida se u neposrednoj
blizini kapele sv. Franje u arealu San. Francesco
u Vodnjanu, (Tvrtka Svijet biljaka). U najnovije
vrileme, na tragu novih tendencija opceg
povratka Covjeka prirodi, rastué¢ih potreba u "
odgovornim industrijama" za supstitucijom
sintetskih aktivnih komponenti s prirodnim
komponentama, te na temelju razvoja i
postignuéa u biotehnologiji, botanicki vrtovi
postaju pravi istrazivacki centri i instituti od
primarnog razvojnog znacaja te edukativni centri
za podrsku opceg gospodarskog razvoja. Urbani
prostor moZze biti oplemenjen malim botanickim
vrtovima u obliku topiara (biljne skulpture) koji
su obiljezia mnogih poznatih svjetskih vrtova
upotpunjeni novim tehnologijama vezanim za
urbane prostore.

5.4. Aromati¢ne kulture u selektivnim oblicima
turizma

Nova paradigma kod tzv. turista sakupljaca
doZivljaja uvjetovala je kreiranje novih turistickih
proizvoda i inovativnosti od 3S*' do 6E* i
konacno do DM3* koji u svojoj inovativnosti
kreira novo sveukupno iskustvo koje zadovoljava
oCekivanje turista. Turizam specijalnih interesa

3lsea, sun,sand( more,sunce,obala)

3Zexperience, excitement, escape, education,
entertainment, ecology
iskustvo,uzbudenje,bijeg,,edukacija,zabava,ekologija)
3mit,magic, mystery(mit,magic¢an, mistarija)
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predstavlja specificne interese pojedinaca i
grupa izrazeno u razli¢itosti iskustva.** To je
oblik turizma niSa koji se poduzima iz specifi¢nih
razloga. Dickman (1997) turizam specijalnih
interesa opisuje temeljem "10 vrijednosnih
grupa".* Turizam specijalnih interesa provociran
je i brojnim posebnim dogadajima. Dolazi do
promjene trziSne percepcije na rast utjecaja
turizma specijalnih interesa. Pitanja koja se ticu
planiranja i provedbe razvoja, zahtijevaju
inovacije te mogu biti osnova ekonomskoj,
ekoloskoj i kulturoloskoj odrzivosti (Prideaux,
2005; Douglas, Derret, 2002).

U danasnje se vrijeme trendovi potraznje
manifestiraju u: sklonosti pojedinim
destinacijama (tipologija ponude), promjenama
u mobilnosti, promjenama u nacinu rezervacije
usluge, kra¢im boravcima, posebice posjetima
gradovima(citybreaks), raste srednja klasa, novo
generiranje turizma (Kina, Indija, Rusija), novi
kupci, nova ocekivanja, nove prilagodbe, visokoj
ekoloskoj  osvijeStenosti  (veCa  obazrivost
kupaca), Zelji za originalnim doZivljajima® i sl.
Naisbitt (2000) istice da je turizam specijalnih
interesa odgovor na masovni turisticki pokret u
20. st. Prognozira se rast znacaja i popularnosti
u HSE =znacaju (Health, security, safety,
environment) te etickim pitanjima (ABTA).”
Suvremeni putnici tragaju za emocijom i
kvalitetno predstavljena turisticka destinacija
utjeCe na svijest turista te pridonosi pobudivanju
pozitivnih osjecaja, radosti i novih saznanja.
Upravo ovakvi oblici turizma, odnosno kreativno
koriStenje tradicijske bastine produzava sjecanje
na destinaciju. Osjecaj Cini intenzivnijim i
upecatljivijim, a razumijevanje Zzivota i Zivot
lokalnog stanovnistva laksim. Europske i svjetske
destinacije  razvijaju ture temeljene na
specijaliziranim sadrzajima, tj. na turizmu
specijalnih interesa. Tako su u medunarodnoj
ponudi prepoznate, aroma ture:

- Blossoming Heart Retreat-a delightful wellness
Aroma tours (Provence, Turkey, Tuscany, Bali
and Australia)

- Well being, green space and lavanderfarms:
Trip Wellness.com

- Lavender Toursprovence — provencetours -
avignon.com

**7Zbornik radova Medunarodnog znanstvenog skupa
Istarsko gospodarstvo jucer i sutra ,Grzini¢, Skoro, Popi¢,
Istarski wellness -¢imbenik podizanja konkurentnosti
hrvatskog turizma, str.390, 2013.

Ibidem, str.390, 2013.

38, Ibidem, str.390, 2013.

“ABTA - Vodeca asocijacija putovanja (Velika Britanija).
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- Lavender Tour - viator.com

- Sicila - Green Sicilia.

Zadruzni Savez "Legacoop" u Italiji osigurava
posjetiteljima posjete vinarima, rasadnicima
mediteranskog i aromati¢nog bilja, uzgoje
agruma i posjeta Institutu za mediteransku
poljoprivredu u Valenzanu. Nadalje, internetska
stranica  www.aroma-tours.com, predstavija
aromaticne ture prvenstveno Europe,ali i Sire,
pod nazivom «Putovanja koja bude osjetila».”
Talijanske turisticke agencije nude ture lavande i
maslinova ulja u trajanju od 2 tjedna, stavijajuci
lavandu u kontekst  multikulturalnosti,
povezivanjem francuske Provanse i talijanske
Toskane.”

Znamo li da Hrvatska i dalje ima oko milijun
hektara neobradene povrsine, logi¢no proizlazi
da je potencijal uzgoja i izvoza vedi.

6. ZAKLJUCAK

Buduénost uzgoja aromatic¢nih kultura u

Istarskoj zupaniji temelji se na odrzivom razvoju
poljoprivrede i turizma, te poticanju razvoja
selektivnih oblika turizma. U sklopu Akcijskog
plana razvoja zdravstvenog turizma (Institut za
turizam RH:2014 ) u koji je svrstan medicinski i
holisticki wellness, aromati¢ne kulture trebaju
na¢i svoje mjesto kroz klinicki pristup te
doprinijeti kvalitetnoj i suvremenoj ponudi.
Podizanjem dugogodisnjih nasada aromaticnih
kultura oplemenit ¢e se krajolik i stvoriti novi
sadrzaj turisticke ponude, poljoprivredni
proizvod pretvorit ¢e se u turisticku atrakciju. S
obzirom na navedeno s gospodarskog gledista i
od nacionalne vaznosti, nuzno je zapustene i
neobradene povrsSine pretvoriti u obradive i tako
doprinijeti ruralnom i turistickom napretku. No,
jos uvijek postoji izostanak :
- interesa nositelja razvojne politike s tocno
definiranim timovima ljudi koji ¢e raditi na
razvoju projekata vezanih za aromatic¢ne kulture
kroz povezivanje javnog i privatnog partnerstva

- koncepta prosSirenja ponude u turizmu putem
aromaticnih  ljekovitih kultura i svjesnost o
njegovu znacaju.

37bornik radova Medunarodnog znanstvenog skupa
Istarsko gospodarstvo jucer i sutra ,Grzini¢, Skoro, Popi¢,
Istarski wellness - ¢imbenik podizanja konkurentnosti
hrvatskog turizma, str. 392, 2013.

»Festival lavande u Toskani ima pedesetogodisnju tradiciju.
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Nadalje, aromati¢ne kulture mogu predstavljati
Istru kroz tradiciju i stil Zvota lokalnog
stanovnistva te s druge strane osigurati sigurniju
egzistenciju stanovnistvu ruralnih podrucja Istre.
Isto tako u posljednjem desetlje¢u 20.stoljeca
turisticka aktivnost obiljezena je intenzivnim
rastom i disperzijom turizma na sve dijelove
svijeta te njihovom diversifikacijom na razliite
oblike koje turisticka teorija tretira posebnim,
specifi¢nim, alternativnim ili selektivnim oblicima
turizma. Oni se javljaju u segmentu Zzelja i
potreba sve zahtjevnije turistiCke potraznje, a
djeluju u okviru turisticke ponude sukladno
raspolozivim prirodnim i antropogenim resursima
te izgradenoj turistickoj infrastrukturi i
suprastrukturi.

7. LITERATURA

Alfier, D., (1981.), Potreba novih orijentacija
u dugorocnom razvoju naseg turizma,Casopis
Dubrovnik, Dubrovnik.

Alfier, D., (1994.), Turizam, Masmedia, Zagreb.
Andrijasevi¢, M. Bartoluci, M., (2004.), Uloga
wellnessa u suvremenomturizmu, Actaturistica,
vol. 16/2004.

Blumenthal M, (2000), Goldberg A, Brinckmann
J, eds., Herbal Medicine: Expanded Commission
E Monographs. Austin, TX: American
BotanicalCouncil; Newton, MA: Integrative
Medicine Communications.

Bonacci, D. (2002), ,Lavanda miris Mediterana®,
Hrvatski zemljopis, 64, 48-49. Samobor.

Bown D. (2001), The Herb Society of America
New Encyclopedia of Herbs and Their Uses.
London: Dorling KindersleyLtd.

Buseli¢, M.i dr.( 2009.), Lavanda u Istri- jucer,
danas, sutra. Drugi znanstveno-strucni skup,
Simpozij: Lavanda - kulturno nasljede i
gospodarski razvitak Istarske regije, Pula,
Jelinci¢, D.A., (2008.), Abeceda kulturnog
turizma, Meandarmedia/Meandar, Zagreb,
Kobasi¢, A., Seneci¢, J., (1989), Marketing u
turizmu, Skolska knjiga, Zagreb,

Jelinci¢, D. A. (2000), Kulturna bastina i turizam,
Magistarski rad, SveuciliSte u Zagrebu, Filozofski
The Origins of Agriculture Production in the
Areaof Croatia, Agric. conspec. sci. 2002.

79



Pregledni ¢lanak

SAMONIKLO JESTIVO BILJE - MOGUCNOSTI I IZAZOV U
TURIZMU

WILD EDIBLE HERBS - OPPORTUNITY AND CHALLENGE IN
TOURISM

Sani Sardeli¢, prof.
kustosica
Gradski muzej, Korcula

Kad uberes, znas sto jedes!
Paval Sain, otok Korcula
Sazetak:

Stanovnici jadranskih otoka i priobalja do danas su u svojoj svakodnevnoj prehrambenoj
praksi sacuvali vjestinu pobiranja i konzumiranja divljeg zelja, samoniklog jestivog bilja, koju
najcesée nazivaju zbirnom imenicom parapac, misanca, gruda, pazija i slicno. Koristenje
samoniklih biljaka u ljudskoj prehrani poznato je jos od prapovijesti. Tijekom proslosti odnos
Covjeka prema samoniklim bilikama, kao i bilijkama uopce, dinamicno se mijenjao. Koje su
moguce suvremene interpretacije, te koji je turisticki i gastronomski potencijal ovih
visokovrijednih namirnica, nastojat ¢e se pokazati nizom primjera terenskog istraZivanja s
otoka Korcule i Mljeta. Izlaganjem rezultata istraZivanja na 2. Kongresu ekoloskog i odrzivog
turizma nastojalo se potaknuti na prevrednovanje ovog ciljanog bastinskog sadrZaja, u svrhu
promisljanja i boljeg razumijevanja ukupnog znacaja ocuvanja prirodnih vrijednosti.
PredloZene aktivnosti u radu su prvenstveno namijenjene obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima, viasnicima turistickih agencija i ugostiteljskih objekata, kao i svim
cimbenicima pozitivnih promjena u turizmu, s posebnim osvrtom na cinjenicu da je 2013.
mediteranska prehrana upisana na Reprezentativnu listu svjetske nematerijalne kulturne
bastine - UNESCO.

Abstract:

Indigenous residents of the Adriatic islands and coastal areas have preserved the skills of
foraging wild edible plants in their everyday nutrition practices. The use of wild edible plants
in diet has been known since prehistoric times. The connection between human and wild
plants, as well as plants at all, changed dynamically in the past. The question of possible
contemporary interpretations and the tourist and gastronomic potential of these high-value
foods will be shown through the results of a series of field research from the islands of
Korcula and Mijet. The aim was to stimulate wider social community on understanding the
overall importance of preserving natural values by presenting the results of the research at
the 2nd Congress of Ecological and Sustainable Tourism. The proposed activities are
primarily intended for family farms, owners of tourist agencies and restaurants, as well as all
factors of positive changes in tourism, with reference to the fact that the 2013
Mediterranean diet is register in the Representative List of World Intangible Cultural Heritage
- UNESCO.

Kljucne rijeci: Samoniklo bilje, ekologija, bioraznolikost, Mediteran, gastronomija

Key words: Wild edible herbs, ecology, biodiversity, the Mediterranean, gastronomy
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Uvod - biljke i ljudi

SuZivot biljaka i ljudi jedna je od odrednica kojom je obiljezen razvoj Covjecanstva.
Znacajne dinamicne razlike unutar sustava ljudskih zajednica uocCavaju se upravo na
promjenama odnosa izmedu Covjeka i bilja, a putem tih promjena moZze se pratiti povijesni i
civilizacijski razvoj. Otoci KorCula i Mljet, u srcu Mediterana, naseljeni od prapovijesti,
odabrana su mijesta polaziSta znanstvenog i umjetnickog istrazivanja. Topos kao sredstvo
ukazivanja znacaja biodiverziteta, ali i argumentirane kritike industrije hrane i kontrole
uzgoja sjemena. Stanovnistvo se stolje¢ima tradicijski koristilo znacajnim oto¢nim prirodnim
resursima, te su znanja, vjestine i sustavi vrijednosti koji su naglaseno ukljucivali i procese
dugog trajanja generacijski nasljedivani. Svijest o vaznosti oCuvanja samoodrzivih rezervata,
primjerice Suma dalmatinskog hrasta crnike i dalmatinskog crnog bora, kao tog osebujnog
obiljeZja otoka Korcule, utkana je i u Statut grada i otoka KorCule' iz 1214., taj najstariji
zakonik dalmatinskih komuna. Samoniklo jestivo bilje — gorko zelje ili zutinica pripadaju
korpusu jela najpoznatije vecere zapadnog kulturnog kruga — Posljednje Kristove vecere, pa i
taj podatak ukazuje na njegovo simboli¢no i duhovno znacenije.

Prikupljanje samoniklog bilja vrlo je star nacin prehrane, poznat jos od prapovijesti, a
u ve¢em dijelu Dalmacije u prakticnom i Siroko rasprostranjenom koriStenju bio je prisutan
do 50-ih godina 20.st., s tendencijom pada u drugoj polovici 20. st., koji se u 21. st.
pojacano nastavio. Iako samonikla, ova vrsta bilja, zbirnim nazivom poznata kao misanca,
gruda, parapac, pazija i slitno raste samo u kultiviranim prostorima, uz rubove suhozidnih
vinograda, vrtova, kucica i kamenih putova, Sto je jos jedna od osobitih znacajki kojom se
potvrduje vaznost razumijevanja odnosa ¢ovjeka i biljaka u ukupnom civilizacijskom razvoju.
Poznavanje vjestine koristenja samoniklog jestivog bilja upuéuje nas na mnogo vise od osim
Ciste gastronomske utilitarnosti — poti¢e nas razumijeti i posStivati odrzivi razvoj, posebice
osjetljivih podrucéja kao Sto su otoci, te na nuznu ekolosku Cistocu i biolosku raznovrsnost,
kao preduvijet zdravog i odrZivog Zivota. Tako, u Sirem smislu, poznavanje ove vjestine
mozemo promatrati i s aspekta zastite krajobraza, krajobrazne arhitekture te ekoloskog
aspekta; s posebnim osvrtom na cinjenicu da je 2013. mediteranska prehrana upisana na
Reprezentativnu listu svjetske nematerijalne kulturne bastine - UNESCO?.

Kupiti ili ubrati?

Protokom vremena, vjestina prepoznavanja i prikupljanja samoniklog jestivog bilja
pomalo se zaboravlja. Cini se — uz nestajanje potrebe, pa i uvjeta za prehranjivanjem i
privredivanjem tradicijskog tipa usmjerenog na autarkicnu otocku poljoprivredu, dodatni
razlog je i Siroka dostupnost konzumeristicke potrosne robe kao i promjena gospodarskog
ozracja. Sve to sustavno uzrokuje zaborav. Vecina ljudi uglavnom se prisjeca kako ta vjestina
postoji ili je postojala kod nasih ne tako dalekih predaka (poput nona, baka ili majki), ali
nismo sasvim sigurni u vlastite sposobnosti i iskustva. Ipak, suvremena tendencija kontrole
prirodnih resursa i proizvodnje hrane od strane neoliberalnih korporacija poti¢e nas na
prevrednovanje vlastite nematerijalne bastine i zapostavljenih vjestina kao moguceg sistema

! Statut grada i otoka Koréule, preveo i priredio Antun Cvitanié (treée izdanje,) Kor¢ula: Grad Kor&ula, 2002.

24, prosinca 2013. godine, na 8. sjednici UNESCO-ovog Meduvladinog odbora za nematerijalnu kulturnu
bastinu, u glavnom gradu AzerbajdZana, Bakuu, potvrdena je multinacionalna kandidatura Spanjolske, Cipra,
Grcke, Italije, Maroka, Portugala i Hrvatske pod nazivom: Mediteranska prehrana (Mediterranean diet), te
upisana na Reprezentativnu listu svjetske nematerijalne kulturne bastine. (Prema podacima dostupnima na
web stranicama Ministarstva kulture - www.min-kulture.hr » UNESCO)
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otpora sveopce prisutnom komercijalizmu, globalizaciji i otudenosti od prirode, ali i na
mogudi pozitivni gospodarski aspekt ruralnih, jos uvijek ekoloski Cistih podrucja.

Autorica teksta, potaknuta izlozbom ,Svijet hrane u Hrvatskoj" koja se u organizaciji
Etnografskog muzeja u Zagrebu i Instituta za etnologiju i folkloristiku odrzala 2006.-2007. u
Etnografskom muzeju’® sudjelovala je na okruglom stolu ,Vizualizacija hrane u muzejima"
priredenom tijekom trajanja spomenute izlozbe. Predstavivsi mogucée znacajke ove tradicijske
vjestine, zakljuCuje kako samoniklo jestivo bilje zasluzuje nasu paznju iz viSe razloga; u
proslosti, kao svima dostupno povrée, a posebno u ratnim i kriznim uvjetima relativno
siguran izvor hrane. Danas, objektivno gledajuéi, ono je u svakodnevnoj prehrani delikatno i
rijetko, ali zbog suvremenih zahtjeva za zdravijom prehranom, cini se kako postaje
ekskluzivna hrana*. U toj okrenutoj percepciji krije se i razlog viSe zaSto paznju posvetiti
divliem, samoniklom bilju te zaSto je vazno sacuvati i prenijeti znanje o prepoznavanju i
sabiranju bilja te razviti svijest o vaznosti oCuvanja ekoloske Cistoce i bioloske raznolikosti,
ukljucujuéi na taj nacin i promicanje osobne i socijalne odgovornosti. Konzumerizam i
komocija, nedostatak vremena i suvremeni stil Zivota, Cvrsta su podloga za sustavno
zaboravljanje tradicijskin namirnica i nacina prehrane, ali, s druge strane, briga za vlastito
zdravlje potice nas na njihovo prevrednovanje. Pa iako se Cini kako se je pred krhko bilje,
odnosno nase znanje o njemu, postavio zahtjevan i ambiciozan zadatak, hranu je moguce
sagledati i kao medij kroz koji se promatraju i potiCu brojne pojavnosti kulturnog i
umjetnickog djelovanja te drustvenog aktivizma. Nematerijalna bastina® vrlo je Siroko
obuhvatna dimenzija ljudskog stvaralastva, a vjestine kojima je Covjek u proslosti ovladao i
koje su mu omogucile prezivljavanje i samoodrzivost, svakako su znacajna kategorija.

Terensko umjetnicko istrazivanje — Izazov bio arta

Svrha terenskog umijetnickog istrazivanja ,Samoniklo jestivo bilje — miSanca, gruda,
parapac®, koje se provodi od 2013., jest interdisciplinarnim postupkom prouciti kulturu
prepoznavanja, prikupljanja, obrade i primjene samoniklog jestivog bilja na otoku Korculi i
okolnim ruralnim podrucjima i otocima, kao i utvrditi dostupnost bilja na trZznicama vecih
hrvatskih gradova. Autori istraZivanja su Sani Sardeli¢ i Darko Fritz, unutar Udruge siva zona,
prostora suvremene i medijske umjetnosti, a samo istrazivanje dio Sire postavljene platforme
pod nazivom Politike zelenih prostora, kojoj je, uz dokumentiranje i komuniciranje, svrha
potaci dinami¢no kreiranje bio-art projekata.® Udruga siva zona posebnu paznju usmjerava
na pozitivno redefiniranje pozicije kulturne periferije, prvenstveno otoka u cjelini,

® |zloZba autorica Mirjane Randi¢ iz Etnografskog muzeja i Nives Rittig Beljak iz Instituta za etnologiju i
folkloristiku u Etnografskom muzeju u Zagrebu ,Svijet hrane u Hrvatskoj - izmedu tradicije i globalizma“
pogodila je interese najsirih drustvenih skupina. Brojna strucna vodstva, okrugli stolovi, edukacije i prigodne
publikacije, kao i zanimanje medija za sadrzaj, doprinijeli su izuzetno velikom broju posjetitelja, ukazujuci na
opcu zainteresiranost za hranu i njene najrazlicitije pojavne oblike.

* Sani Sardeli¢: Samoniklo jestivo bilje — misanca, gruda, parapaé, Wild edible herbs, izlaganje sa znanstvenog
skupa (hrv./engl.) Etnoloska istraZivanja 12-13 (str. 387.- 396.) Etnografski muzej Zagreb, Zagreb

®> Pojam nematerijalna kulturna bastina obuhvaéa: prakse, predstave, izrazi, znanje, vjestine, kao i instrumente,
predmete, rukotvorine i kulturne prostori koji su povezani s tim, koje zajednice, skupine i, u nekim sluc¢ajevima
pojedinci, prihvaéaju kao dio svoje kulturne bastine. Nematerijalnu kulturnu bastinu, koja se prenosi iz
generacije u generaciju, zajednice i skupine stalno iznova stvaraju kao reakciju na svoje okruzenje, svoje
uzajamno djelovanje s prirodom i svoju povijest. Ona im pruZa osjecaj identiteta i kontinuiteta te tako promice
postovanje za kulturnu raznolikost i ljudsku kreativnost. (www.min-kulture.hr » KULTURNA BASTINA »
Nematerijalna kulturna bastina)

® www: sivazona.hr/pages/research
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podrazumijevajuci kulturu u Sirem znacenju, ukljuCujuci i svakodnevne prakse, suvremenu
kulturnu i umijetnicku produkciju, vizualni jezik, medijsku kulturu i nove tehnologije
sagledane u Sirem drustvenom i politickom kontekstu, s naglaskom na Mediteran.

Otok Korcula prepoznaje se kao podrucje izuzetnog biodiverziteta na kojem su ljudi
tradicionalno koristili vrlo veliki broj samoniklih biljnih vrsta. Ova pojavnost opisana je i u
literaturi, a posebno se izdvajaju ponovljena i dopunjena izdanja Enciklopedije samoniklog
Jjestivog bilja LjubiSe Grlica.” U naSim krajevima, prema recentnom istrazivanju, vjestina
prepoznavanja i koristenja ovog bilja joS je relativno dobro ocuvana. Ipak, jestive biljke u
prirodi uglavnom poznaju stariji ljudi, mladi znatno rjede. Biljke koje kazivaci najCeSce
nabrajaju su, navodedi ih u izvornom govoru - zZutenica, kostric ili ¢evéeg, divlji luk i poriluk,
luk prdej, divlje salate, divlja mrkva, kozja brada, morac¢, slaska, tusanj, plestiguzica,
kostucel, lembrc, kostope¢, maslacci, koprive, mak, mladi izdanci kupine, pa cak i
oslobada,osjebada. Napominjemo kako nabrojane bilijke ne pripadaju ugrozenim vrstama,
nego se najCesce tretiraju kao korov, pa se gule, kose i Cupaju, a nazalost vrlo Cesto i
polijevaju otrovima, herbicidima. Ipak, vazno je kod koristenja ne pobrati i ne izguliti sve
biljike na jednom stanistu. Otrovnih biljaka nema puno, vrlo su rijetke, ali i njih je vazno
nauciti prepoznati i ne dirati. Mnoge biljke su jestive, iako se u tradicijskoj misanci najcesce
nalazi petnaestak do dvadeset vrsta biljaka, u dobrom omjeru. Naime, neke su poput
moraca- komoraca ili primjerice lembrca izuzetno aromati¢ne i dominantne, pa ih je
potrebno koristiti u vrlo malim koli¢inama. Konzumacija ovakve hrane viSestruko je korisna,
ona Cisti naS organizam nakon zimskog mirovanja, potie probavu i nakon konzumacije smo
lagani, bez tezine u Zelucu, naglasavali su odreda svi kazivaci. Vec i samo navedeno razlicito
nazivlje, bilo biljnih mjeSavina ili pojedinacne jestive biljke u relativno malom prostoru
ukazuje na Siroku upotrebu i rasprostranjenost. Ovo istrazivanje postavlijeno je kao
istrazivanje otvorenog tipa. Druga faza projekta razvit ¢e istrazivanje samoniklog zacinskog i
ljekovitog bilja, Ciji je poCetak planiran 2017. godine, ovisno o dostupnosti sredstava. Osim
temeljnog prepoznavanja biljaka na terenu i njihovog dokumentiranja, projekt ukljucuje i
interaktivnu arhivu audio i video zapisa kazivacCa, nositelja znanja i vjeStina istrazivanih
podrucja, prikupljenih terenskim istraZivanjem®. Rezultati istrazivanja i dokumentiranja
pohranjeni su i u Etnografskoj zbirci Gradskog muzeja Korcula, kao sastavni dio zbirke.

Zaklada Kultura nova’ prepoznala je ovaj projekt Udruge siva zona - prostora
suvremene i medijske umjetnosti, te ga znacajno financijski poduprla. U prvoj fazi
istrazivanja sudjelovali su kazivaci svih otockih naselja, kao i grada Korcule. Kazivaci od kojih
smo dobili najveci broj podataka su uglavnom bili starije zivotne dobi, oba spola, s
naglasenom mikro-lokalnom pripadnoscéu, dobro upoznati sa specificnom temom istrazivanja,
samoniklim jestivim biljem. Iako razli¢itih zanimanja, svi su se, u vecoj ili manjoj mjeri bavili
ili se jos bave i tradicionalnom poljopriviedom. U razgovoru, naglaseni su njihovi sli¢ni Zivotni
vrijednosni sustavi, poput misljenja kako je najbolja hrana za zdravlje ona Ciji uzgoj mozes
sam nadzirati, te kako je kupljena hrana u trgovackim lancima manje prehrambene
vrijednosti, a mozda i Stetna uslijed koristenja kemijskih sredstava, dugog transporta i
stajanja na policama. Smatraju kako su se ljudi ranije, iako skromnije, hranili zdravije, te
Cesto iznose sjecanja iz djetinjstva. I danas nastoje konzumirati prehrambene namirnice u
skladu s prehrambenim navikama usvojenima u najranijoj Zivotnoj dobi, Sto ukljucuje i
pobiranje samoniklog jestivog bilja sukladno njegovoj sezonskoj dostupnosti. Svjesni su

7 Ljubisa Grli¢: Enciklopedija samoniklog jestivog bilja, 1986. Zagreb: August Cesarec; Ljubi$a Grli¢, Enciklopedija
samoniklog jestivog bilja, 2005. Rijeka: Ex Libris

& Arhiviranim materijalom planira se obogatiti buduéi postav Etnografske zbirke Gradskog muzeja Kor¢ula.

® Zaklada "Kultura nova" je nadopunjujuéa mjera u sustavu financiranja kulture koja doprinosi stabilizaciji
organizacija civilnog drustva na podrucju suvremene kulture i umjetnosti. (www: kulturanova.hr)
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korjenitih promjena u drustvu koje sve viSe postaje konzumeristicko, te o tome imaju izrazen
kriticki stav. Zabrinuti su zbog osjecaja kako je novijim gospodarskim aktivnostima i
zapustanjem poljoprivrednih povrSina ujedno narusena samoodrzivost otoka. Svjesni su
nezainteresiranosti mlade populacije za tradicionalnim nacinom Zivota, koji uz ograni¢enu
poljoprivredu i sezonski uvjetovane radove u prirodi, ukljucuje i vjestine poput prikupljanja
samoniklog jestivog bilja, ali i razumiju uzroke i okolnosti te Cinjenice. Svi nabrojani podaci
dobiveni terenskim istrazivanjem u skladu su s opisom i objasnjenjem znacenja mediteranske
prehrane na hrvatskom Jadranu, tj. obali i otocima te dalmatinskom zaledu koji su navedeni
u tekstu na web stranicama Ministarstva kulture u svrhu pojasnjenja razloga i znacenja
statusa mediteranske prehrane kao zasticene nematerijalne bastine na listi UNESCO-a. Medu
ostalim, navodi se kako je takva prehrana uvjetovana , ekoloskim, klimatskim, povijesnim i
kulturnim cimbenicima Mediterana. Ta vrsta prehrane, kao i u ostalim zemljama na podrucju
Mediterana, ocituje se u Hrvatskoj u drustvenoj, duhovnoj i materijalnoj sferi svakodnevnog
Zivota, te u obicajima Zivotnog i godisnjeg ciklusa."*® Mediteranska prehrana navodi se i kao
temelj identiteta ljudi koji Zive na tom prostoru i kao ,, tekovina raznih kultura i utjecaja, koje
se kontinuirano prenose s koljena na koljeno.*'* Ujedno je vaZna i zbog ukupnog oblikovanja
kulturnog identiteta svojstvenog za hrvatski Jadran, njegove obale, otoka i dijela zaleda, , sto
se ponajvise ocituje u obicajima i obredima te govoru™?. Uoceno je, a terenskim
istrazivanjem dodatno potvrdeno kako se nacin prehrane narocito odrazio u oblikovanju
prostora, koji je odavno prepoznat kao visokovrijedni kulturno — povijesni krajobraz®* od
strane mnogih znanstvenih disciplina i s raznih ocista i potreba, u Sirokom rasponu od
antropoloskih, socioloskih, arheoloskih, povijesnih, povijesno-umjetnickih, botanicarskih ili
agronomskih videnja, do najnovijih eksploatacija u turisticko-gospodarskim brendiranjima
proizvoda. Suhozidne kamene ograde, meje, kucice, putevi, koSare i ostali arhitektonski
krajobrazni elementi vjerojatno su najjaci identifikacijski signifikant i najprepoznatljivija slika
tradicijske Dalmacije. Materijalno i nematerijalno, prirodno i ljudskom rukom stvoreno,
uzgojeno i samoniklo, netaknuto i oblikovano, malo gdje se ispreplicu na tako velikom
prostoru i u tolikim kreativnim organskim oblicima kao na prostoru jadranskih otoka,
priobalja i zaleda. Potaknuti obiljezavanjem Medunarodnog dana muzeja koji se u
organizaciji MDC-a, (Muzejskog dokumentacijskog centra) 2015. odrZzavao na temu Muzeji za
odrZivo drustvo, a 2016. Muzeji i kulturni krajolici , te edukativnim muzejskim akcijama

1 www.min-kulture.hr » UNESCO
1 isto
2jsto

3 Gradnja u suho upisana je na Listu nematerijalnih kulturnih dobara RH u prosincu 2016., neposredno nakon
odrZavanja 2. Kongresa ekoloskog i odrZivog turizma, a u pripremi je i zajednicka predaja kandidature za upis na
UNESCO-ovu Reprezentativnu listu zemalja Gréke, Cipra, Bugarske, Spanjolske i Svicarske. Udruga Dragodid,
nezaobilazni ¢imbenik prenosenja znanja i vjestina gradnje na svojim stranicama ovako je objasnjava: ,,Umijece
gradnje suhozida Siroko je rasprostranjeno i sadrzi mnogo dodirnih tocaka, kao i bezbroj lokalnih razlika. Ono
Sto je svima koji ga bastine zajednicko jest da su slaganjem kamena na kamen zajednice oblikovale svoje
krajolike prilagodavajudi ih svojim potrebama obitavanja i uzgoja biljaka i Zivotinja. Suhozidom se Covjek kroz
povijest borio ili se jos uvijek bori protiv erozije, poplava, lavina, isusivanja, a usput su u suhozidu i oko njega
svoj dom nasle brojne sitne biljke i Zivotinje povecavajuci bioraznolikost i kompleksnost okolisa“
(www.dragodid.org)

%1z najave s web stranica Muzejskog dokumentacijskog centra: ,Temom Muzeji za odrZivo drustvo, kojom se
obiljezava Medunarodni dan muzeja 2015., muzeji preuzimaju aktivnu ulogu u posredovanju novih ideja i
osvjeséivanju javnosti o potrebi usvajanja novog ponasanja prema okoliSu i resursima. To podrazumijeva
shvadanje da je nuZzan razvoj novih sustava upravljanja i redefiniranje djelovanja na svim podrucjima Zivota - u

84



Pregledni ¢lanak

Odrzivost (2015.) i Klik na kulturni krajolik (2016.) u organizaciji HMD-a, Hrvatskog
muzejskog drustva, u Gradskom muzeju Korcula® priredili su se programi pod naslovom
Odrzivost na otoku - volim otok (2015.) i Kliknulo mi je u vrtu (2016.). Njima se nastojalo
ukazati na vaznost promjene odnosa prema neposrednom okoliSu te prevrednovaniju
naslijedenih znanja i vjestina, sa Sto vec¢im ukljucivanjem najmladih posjetitelja. Poseban
naglasak bio je na prepoznavanju znacenja samoodrzivosti i oCuvanja resursa.

Istrazivanje trznica u Zagrebu, Splitu i Dubrovniku, kao i u samom gradu Korculi
ukazalo je na zadovoljavaju¢u ponudu samoniklog jestivog bilja, ali i regionalno obiljezenu
potraznju — ,To jedu Dalmatinci’™ Pomno prikupljanje i istrazivanje ove nematerijalne
kulturne bastine, odnosno vjestine od samih izvornih kazivaca, viSestruko je znacajno. Iako
je istrazivanje prvenstveno postavljeno kao umijetnicko, smatramo da se rezultati u
buduénosti, osim u razvijanju umjetnickih programa mogu primijeniti kao transferi znanja,
vjestina i vrijednosnih sustava i u kulturnim, kao i u gospodarskim aktivnostima, pri ¢emu se
turizam, posebice ekoloski turizam ukazuje kao najizglednija opcija. Time bi se otvorile nove
mogucnosti promisljanja suZzivota biljaka i ljudi u svrhu opravka narusene ravnoteze otocke
samoodrzivosti, a kao jedna od potencijalnih smjernica za pomicanje izrazenog pritiska
turisticke ljetne sezonalnosti ka balansiraju¢im rano proljetnim i kasno jesenjim programima i
radionicama u prirodi. Samoniklo bilie moze se prikupljati samo ako su zadovoljena dva
uvjeta: bioloska raznolikost i ekoloSka Cistoca. S tim na umu, lakSe je razumijeti potrebu
ocuvanija vjestine prepoznavanja i prikupljanja samoniklog bilja.

Reinterpretacija rezultata istrazivanja:
0d nositelja znanja i vjestina prema novim korisnicima
Radionice i predavanja

Od pocetka istrazivanja uoceno je kako smijestanje bilja, bilo mogucega realnog ili
virtualnog herbarija unutar zidova kulturnih i umjetnickih institucija, primjerice muzeja, ne
moze biti dostatno za cilj — prenosenje znanja i vjestina, te komunikacija predmeta. Seoulska
deklaracija ICOM-a (Medunarodnog vije¢a za muzeje) o nematerijalnoj bastini** posebnu
pozornost pridaje upravo nositeljima tradicijskih znanja i vjesStina. Hrana svakako nije
uobicajeni muzejski izlozak, nemoguée ju je Cuvati u muzejskim uvjetima i u izvornom obliku
teSko moze biti u stalnom postavu. Stoga, Sto se samoniklog jestivog bilja tiCe, za u svrhu
prepoznavanja nuzno treba ,izadi iz muzeja“, u prirodu, u neposredan kontakt, a upravo
radionice su se pokazale najprikladnijom metodom. Zbog toga se posebna paznja usmijerila
na organiziranje radionica u prirodi i trazenje zainteresiranih partnera u provedbi projekta.
Prva radionica ,Samoniklo jestivo bilje" odrzana je 2014. u Nacionalnom parku Mljet, u selu
Govedari, na poziv vlasnika Galerije Stara skula Tamare i Zorana Lukovi¢a. Odmah je uocen
znatan interes za ovim vidom aktivnosti, kako polaznika radionice, tako i medja. Uprava
Nacionalnog parka Mljet prepoznala je vrijednost ovakvog nacina prezentiranja prirodnog
bogatstva i bioloske raznolikosti, ekoloski odrzivih sustava i oCuvanja tradicijskih znanja i
vjestina, te financijski poduprla provedbu te radionice, kao i onih koje su slijedile 2015. i

gospodarstvu, socijalnoj politici i kulturi.” (www.mdc.hr)

1> Kulturni krajobrazi otoka Koréule — jesmo li to mi?“ naslov je predavanja i sastavni dio programa kojim se
Gradski muzej Korcula prikljucio obiljezavanju Medunarodnog dana muzeja 18. 5. 2016.

!¢ Seoulska deklaracija ICOM-a o nematerijalnoj bastini, u ¢lanku Muzeji i nematerijalna bastina, 20. Generalna
konferencija i 21. Generalna skupstina ICOM-a, Seoul, Koreja, 2004. Kloveshi, Zeljka: Informatica museologica
35 (3-4) MDC, Zagreb 2004.(str. 662.- 66.)
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2016. Nakon radionica na Mljetu, odrzana je i radionica na Orjenu, u Crnoj Gori, tijekom
listopada 2016., na poziv Centra za zastitu i proucavanje ptica, Ekoloskog drustva Boke
kotorske i Opcine Tivat u suradnji s partnerskim organizacijama Opcéinom Baska voda,
Hrvatskim institutom za odrzivi razvoj i udruzenjem BIOM, u okviru IPA prekograni¢nog
projekta ,Promatranje ptica i ekoturizam na juznom Jadranu" (BETSA). Program je financiran
od strane Europske unije u okviru prekograniénog programa Hrvatska - Crna Gora.
Trodnevnu radionicu organizator je u dogovoru s autoricom oblikovao pod nazivom ,Uvod u
branje samoniklog jestivog bilja-integracija samoniklog jestivog bilja u turisticku kulinarsku
ponudu juznog Jadrana”, a s jasno izrazenim ocekivanjem upoznavanja samoniklog bilja na
podrucju Orjena, nacinima njegovog sakupljanja i upotrebe u kulinarstvu radi unaprijedena
turisticke kulinarske ponude podrucja Boke. Kako je navedeno u pozivu, od polaznika se
ocekivalo da savladaju osnovne vjestine prepoznavanja i sabiranja bilja u prirodi, te da ga
primjene u kulinarstvu. Trening je bio namijenjen vlasnicima turistickih agencija i
ugostiteljskih objekata sa podrucja Boke, kao i svim zainteresiranim polaznicima. Cilj, kako
nadalje navodi organizator, unapredenje je turisticke ponude regije Boke kotorske i
Dubrovacko-neretvanske Zupanije zasnovane na promatranju prirode, odnosno ptica. Veé
prema pozivu, vidljivo je kako je rije¢ o oblikovanju novog turistickog proizvoda, financiranog
sredstvima Europskih fondova.

U neposrednom kontaktu s polaznicima navedenih radionica, uoceno je kako im veliko
zadovoljstvo predstavlja mogucnost iskusiti ovaj vid aktivnosti unutar zasti¢enog podrucja
nacionalnog parka ili ekoloski Cistih planinskih uvjeta Orjena, a izuzetan izazov sami sebi
pronaci hranu, ekoloski Cistu i iznimno zdravu, ovladati ili prisjetiti se davno zaboravljene
vjestine. Radionice imaju veliki potencijal turizma doZivljaja — kreativnog odrzivog turizma i
doZivljaja destinacije. Prema rije¢ima jedne od sudionica radionica, inace profesionalne
poznavateljice i prodavacice zdrave hrane u jednom od vodecih ekoloskih trgovackih lanaca u
Hrvatskoj, motivaciju je nasla u potrebi da nauci samostalno prepoznavati jestive biljke, koje
inace za konzumaciju kupuje na trznici. Kako ona kaze, miris svjeze ubrane biljke u prirodi je
nemjerljiv dozivljaj, u odnosu na kupljenu. Isto tako smatra kako je bitno sacuvati znanja i
vjestine prezivljavanja u prirodi. Sudeci prema iskustvima s radionica, polaznici su vrlo
senzibilizirani prema ekoloski Cistoj prirodi i moze se reci kako su vrlo zadovoljni radionicama,
te ovisno o motivaciji i interesu, nauce sa sigurnoséu prepoznati pet do sedam vrsta,
ponekad i viSe, a svoje novoste¢eno znanje nastoje ¢im prije samostalno iskusati. Nadalje,
polaznici nakon branja u poljima i ekoloski odrzavanim vinogradima i maslinicima, sortiraju i
Ciste biljke kako bi ih pripremili za zavrSnu fazu — kuhanje i konzumaciju. Najpoznatije je
klasicno spravljanje na leso, kratko kuhanje u posoljenoj vodi i zacinjeno maslinovim uljem,
no od samoniklog jestivog bilja spravljaju se vrlo fini rizoti i orzoti, zelena tjestenina,
punjena tjestenina, juhe, namazi i fritaje, kao i slatke kombinacije, te se mnoge biljke
tijekom radionice pripreme u osuvremenjenim i vrlo privlatnim neocekivanim kombinacijama.
Polaznici uz stru¢no vodstvo i sami sudjeluju u pripravljanju hrane, odnosedi s radionice,
osim prokusanog recepta i dobar osjecaj pripadanja, zajednistva, te pojaCane osvijeStenosti
o vaznosti oCuvanja okoliSa i bioraznolikosti. Potencijal ovako oblikovanih radionica je velik,
moze ih se modulirati prema zadanim uvjetima, ovisno o prostoru, dobu godine, ocekivanom
trajanju radionice, potrebama i senzibilitetu polaznika, te njihovom broju, a predstavljaju
osmisljeni turisticki proizvod, koji, pazljivim vodenjem, moze pozitivno utjecati na
predsezonske i posezonske ekonomske rezultate, ali i na prevrednovanje ekoloski o¢uvanih
ruralnih prostora u cjelini. U zbirci eseja i izlaganja na medunarodnim skupovima, u svijetu
priznatoga hrvatskog muzeologa Iva Maroevica ,Bastinom u svijet", u tekstu iz 1984. godine
»,0d muzeja na otvorenom do eko- muzeja“ autor naglasava znacaj razvoja odrzivog turizma,
pred viSe od trideset godina anticipirajuéi i u Hrvatskoj danas vrlo aktualnu temu.
MuzeoloSka razmisljanja zabiljezena u njoj mozemo prihvatiti kao paradigmu buduceg
razvoja:
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Resursi primorskih i dalmatinskih otoka gotovo su neograniceni, kad bi se uspjelo
razvitak otoka usmjeriti prema odrzivom razvoju u kojemu bi prirodni resursi kulturnog i
kultiviranog krajolika, povezani s ljudskim nastambama i njihovim grupacijama od zaselaka
do sela, omogucili doZivljaj i interpretaciju Zivota u krajoliku, a time i turisticku eksploataciju
vrlo usmjerenog i ogranicenog tipa, ali vrhunskog doZivijaja. (Maroevi¢:2004)

»Gastronomski potencijal otoka KorcCule u turizmu - Interaktivno predavanje o
samoniklom jestivom bilju* na poziv u Turisticke zajednice Grada Korlule odrzano je u
travnju 2016. u Hotelu Korcula de la ville. Predavanje je prvenstveno bilo namijenjeno
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, vlasnicima turistickih agencija i ugostiteljskih
objekata, kao i svima zainteresiranima za kvalitetniji i produktivniji odnos prema ekoloskim i
bioloskim potencijalima Ciste prirode. U nastojanju da se Sto slojevitije prezentira koje su
mogucée suvremene interpretacije, te turisticki i gastronomski potencijal ove visokovrijedne
namirnice, prikazali su se rezultati terenskog istrazivanja te iskustva sa spomenutih
radionica. Posjetitelje je posebno zainteresirala Cinjenica da je 2013. mediteranska prehrana
upisana na Reprezentativnu listu svjetske nematerijalne kulturne bastine — UNESCO, uz veliki
turisticki potencijal tradicionalne dalmatinske kuhinje, sastavne dionice mediteranske
prehrane. Ciljevi interaktivnog izlaganja bili su poticanje bolje komunikacije bastinskih i
gospodarsko — turistickih dionika na otoku Korculi, u nastojanju prepoznavanja i redefiniranja
uloge muzeja i proucavatelja te interpretatora bastine kao aktivnih sudionika razvoja
gospodarskih potencijala.

Zakljucak: Priroda je ljekovita

Gospodarski oporavak ruralnih podruc¢ja moguc je ponajprije ako se uzmu u obzir
prirodni i bastinski potencijali tog prostora. Na primjeru dva otoka — KorCule i Mljeta,
nastojali smo ukazati na znacaj ekoloskih potencijala i biodiverziteta. Moguénosti su velike —
kreativni odrZivi turizam i dozivljaj destinacije sve viSe se prepoznaje, kako od korisnika, tako
i od ponuditelja sadrzaja. Podrucje djelovanja je Siroko, turisticki proizvodi i radionice
razliCitih sadrZaja, od ekoloSke, gastronomske, botanicarske, krajobrazne, pa sve do
umijetnickih, mogu biti privlacne i zanimljive velikom broju ljudi najrazlicitijih interesa sa svih
kontinenata. Vidljivi ekonomski rezultati ovakvog pristupa naslijedenom prostoru potakli bi
daljnji razvoj ekoloske poljoprivrede i obnavljanja zapustenih povrSina na odrziv nacin.
Bastinske institucije u Cijim je Izjavama o poslanju sadrzana temeljna zadaca — istraziti,
prepoznati, prikupiti, dokumentirati i komunicirati, mogu biti pokretaci i ravnopravni sudionici
pozitivnih gospodarskih promjena. Promisljenim ocuvanjem i koriStenjem kulturnih
krajobraza te nematerijalnog nasljeda, vjestina, navika, obi¢aja i znanja povezanih u
cjelovitost Zivota, ukazalo se kako je povijesno nasljede samoodrzivosti otoka, narocito
nacina Zivota, prehrane i svakodnevice, uklju¢ivanjem svih drustvenih c¢imbenika, iako
donekle u izmijenjenom i prilagodenom ruhu, moguce i danas.

Uz zaklju€ak, prilazem SWOT?" analizu (Prilog 1). Premda subjektivna, pa i podlozna
brzim promjenama, ova analiticka metoda prikazuje terenskim istraZivanjem prepoznate

17

S- STRENGHTS -> SNAGA
W- WEAKNESSES -> SLABOSTI
0- OPPORTUNITIES -> PRILIKE
T- THREATS - PRIJETNJE
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snage, slabosti, prilike i prijetnje tradicijskim prehrambenim navikama i njihovom
gospodarskom ozivljavanju. Izradena je u svrhu doprinosa poboljSanju komunikacije
bastinskih i turistickih djelatnika i kreiranju ukupne otocke gospodarsko-turisticke strategije.
Prilog 1.

SWOT analiza prehrambenih navika i njihova ozivljavanja u Dalmaciji

Snage Slabosti

Bogato i raznoliko tradicijsko naslijede Nedostatna komunikacija bastinskih i gospodarskih
Ocuvani prirodni resursi struka

Ocuvana krajobrazna ruralna arhitektura Nedovoljno koristenje, ali i cuvanje prirodnih resursa
Postojeca turisticka infrastruktura Rascjepkanost i slaba iskoristenost ekoloskog nacina
Mogucnost cjelogodisnjeg boravka u prirodi — proizvodnje

blagost mediteranske klime Nepostojanje strategije prepoznavanja, Cuvanja i

Postojece turisticko-gastronomske manifestacije prezentacije tradicijskog potencijala
Ljudski potencijal-zainteresiranost i motiviranost Ljudski potencijal — nepostojanje sustavne i

domicilnog stanovnistva za sadrzaj organizirane ciljane edukacije

Prilike Prijetnje

Ozivljavanje tradicijskog naslijeda Pritisak uslijed nerazmjera izmedu mogucnosti
OsvjeStavanje o vaznosti zastite bioraznolikosti tradicijske proizvodnje i turisticke potraznje

ukupnog otockog eko-sustava Nedovoljna istrazenost tradicijskin gospodarskih
Mogucnost razvoja eko-proizvodnje i izravnog potencijala otoka

plasmana proizvoda Nesustavna i slabo brendirana ekoloska proizvodnja
Podizanje razine kvalitete ukupne turisticke Urusavanje kvalitete pod pritiskom kvantitete ukupnih
ponude sadrzaja

Ljudski potencijal — prisutnost velikog broja Ljudski potencijal — ogranicen broj radnih mjesta, slabi
mladih, visokoobrazovanih stanovnika vanjski poticaji

Izvor: Analiza autorice, Sani Sardeli¢, prof.
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PET MITOVA O SUHOZIDIMA: TURISTICKI SUHOZID

FIVE MYTHS ABOUT DRY-STONE WALLING: TOURISM STONE
WALLS

Doc. dr. sc. Jadran Kale
Odijel za etnologiju i antropologiju
SveuciliSte u Zadru

SaZetak: Turizam je novi gospodarski okvir turisticke valorizacije suhozida kao znamenitosti u kreativnoj industriji
doZivljaja. Takav novi ekonomski okvir za jednu krajobraznu pojavu na razmedu mnogih drustvenih i upravnih
domena donosi brojne izazove. Turisticku problematiku ove perceptivne i gospodarske preobrazbe suhozida ovdje
smo predstavili saZevsi pet tipicnih tvrdnji kakve karakteriziraju njihov kulturni status na razmedi ekonomskih
epoha: o njihovoj starini, prirodnom skladu, autenticnosti, ugrozi globalizacije i anihiliraju¢em turizmu sa Sirim
trZisnim silama. Takav je pregled zakljucen perspektivama i preporukama.

Summary: Drystone-walling structures represent an amenity in creative industry of experiences, migrating from
previous agricultural background as a staple good in tourism. Such a new position for a landscape phenomena
situated at intersections of numerous societal and managerial domains pose a challenge for new solutions of
conservation and consumption. Issues in tourism associated with landscapes structured with drystone walls are
presented here according to five typical statements: about their antiquity, achieved harmony with natural
environment, authenticity, dangerous globalization and mortal threat from tourism and wider market forces.
Article is concluded with a review of perspectives and recommendations.

Kljucne rijeci: suhozid, kulturni krajolik, tradicija, kreativna industrija.
Keywords: drystone-walling, cultural landscape, tradition, creative industry.

uvobD konzervacijom lokaliteta. To je tim vaznije
zna li se da su suhozidni krajolici medu
registrirana kulturna dobra kulturne
krajolike uveli skupa s pionirskim
promisljanjima njihove kultivacije kao
povezanog dobra za zastitu prije no Sto je
pojam nematerijalne kulturne bastine
uopce usao u medunarodni strucni
vokabular. Tome jos treba dodati i
nesklonost zavodenja suhozidnih
gradevina takvih krajolika u Registar
kulturnih dobara, s viSe preventivnih
registracija koje su po naravi zapravo bile
trajne registracije ali do tog statusa nisu
dosle, kao i konzervacijsku praksu nad
ovim gradevinama dvojbenih rezultata.

Suhozid je vid krajobrazne strukturiranosti
kakav je u nase doba dosegao status
javnog Cuvenja i kulturnog dobra. Za
razliku od drugih nacina ljudskog
oblikovanja Sirokih obuhvata otvorenog
prostora, poput kondicioniranja ispasom,
oivCavanja zivicom ili poljoprivrednih
artikulacija uopce, solidno poslozene
kamene ograde i nasipi mogu trajati
stoljeCima i ostaviti tragove u krajoliku
tisuclje¢ima, poput Grékog zida kod
Jablanca ili tumula i gradina. Jedini
hrvatski suhozidni kulturni krajolik
zakonski zasticen izrijekom kao takvo
kulturno dobro seze u ovo doba. To je
Starogradsko polje, hora, Cija se zastita
poziva na kategoriju iz medunarodnih
propisa kao dio UNESCO-ve spomenicke
bastine jer u domacem konzervatorskom
zakonu niti nakon dopuna nemamo izricitu
kategoriju "kulturnog krajolika". Razna
snalazenja u konkretnim situacijama
polucila su izuzetno razvucen obuhvat s
mjerama zastite kakve zakonski dijele s

Suhozidi oznacavaju tehniku ponajprije
gospodarskih krajolika, jer sve do
memorijalnih krizeva na Kornatu kod nas
nije bilo takvih struktura od svojeg
pocetka projektiranih estetskim
percepcijama. Stoga njihovo poticanje
pripada upravnom resoru poljoprivrede,
gdje se u popisivanju tesko obradivih
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zemljista suhozidne terase nisu uspjele
ukljuciti sve do europske direktive
nacionalnih artikulacija agrookolisnih
poticaja. Kako je razvidno iz uvoda, ni u
zastiti kulturnih dobara suhozidi se jos nisu
otresli pridoslickih repova kakvi svojim
nesigurnostima i dezorijentiranostima
prate i druge nove kategorije kulturnog
naslijeda, poput industrijske bastine. Pri
svemu tome suhozidi ulaze u putanju
opazajne sirovine turisticke industrije
dozivljaja. Razvuceni u preklapanjima
raznih domena i prerogativa ne smijesi im
se lagodna sudbina, o ¢emu svjedoce
njihova skoncanja u betonizacijama
obalnih pojaseva. No, i pored svega — ili
upravo radi toga — zastita hore i
memorijalni krizevi na Kornatu svjedoce o
kolektivnoj imaginaciji kakva u prijasnjim
generacijama nije postojala. 1z tih razloga
¢emo povodom ovog skupa delikatnosti i
perspektive suhozida u iskustvenoj
industriji turizma saZzeti u pet tvrdnji kakve
ih najvise opterecuju, ali i nude
najprobitacnije izglede za dugorocnu
odrzivost javnog fenomena.

1. "SUHOZIDI SU VRIJEDNI ZBOG NJIHOVE
STARINE"

Ovakva tvrdnja izvire iz opéenitog
mitologema starosti, po ¢emu nesto uopce
moze biti vrijedno jer je starodrevno i od
pamtivijeka. U njenoj osnovi je
romanticarska ideologija koja je kulturni
legitimitet nacionalnih drzava stasalih na
industrijskom napretku gradila na
izmisljanim kontinuitetima do antike,
kronoloske kotve kojom su vrijednosti
mjerile predindustrijske elite.
Romanticizam je izmislio folklor i kao
pojam i kao sadrZaj kakav u stvarnosti
nikada nije postojao, vec je takvim
pozivom na jedinstvo hamaknuo sedativ
pred vrenjima vlastitog vremena. Pucke
ruke se nisu mogle poloziti na svileni
konac gustih dekorativnih vezova sve dok
u industrijskoj epohi za takav troSak nisu
namaknule novac omogucen agrarnim
reformama, po prvi put izravno pristupivsi
trziStu. Kod nas je i samo domorodno
svilarstvo bilo plodom meduigre krupnih
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sila koje su resurse teritorija izgubljenih u
recentnim ratovima nadomijestale takvim
poticajima u drugim ste¢evinama. Stoga
govor o drevnim originalnostima nalici
dilemi kuhara kakav ima propisati
povijesno izvorni jelovnik i krzma se povuci
crtu iznad jedne rajcice ili krumpira.
Kastradina nije pri¢a o autenti¢nim puckim
drevnostima vec o tezackim obvezama
isporucivanja mesa ovnuijskih kastrata. Niti
puckog pjevanja u oblicima kakvi su nam
familijarni ne bi bilo bez prosijavanja
populacijskih interakcija u zavojacenostima
ratova velikih carevina.

Sl. 1: Zavjetna kapelica u uvali Kremik odaje kako je
odsustvo sli¢nih, inace ovdje mnogobrojnih gradevina na
vidljivim vinogradima Velikog Bucavca znak njegovog
nastanka u godinama militantnog komunizma

Iz pripadnih mitologiziranja starosti jasno
zasto se na jednom Velikom Bucavcu,
mjestu nepobitne estetske privlacnosti,
Cuvenije i vrijednost obi¢no racionalizira
kroz starosne pojmove iako je krajolik
posve recentan — podrazumijeva se kako
bi konzument estetske naslade svoj
potroSacki interes izgubio ako bi narativ
krenuo od 1947. godine. S druge strane,
nasi najstariji suhozidni spomenici u
krajoliku fakticki dokumentiraju nasilne
okupacijske hegemonije: Gréki zid je u
Zivot lokalnih populacija smjesten ukazom
rimskog namjesnika, dok je hora prostorna
uspomena etnickog cis¢enja jer kolonisti
nisu ulazili u kohabitacije.

Tvrdnja o prastarosti onoga $to nazivamo
suhozidima Suplje odzvanja napose zbog
samog jezika. Rijeci "suhozid" u starijoj



jezi¢noj uporabi nije bilo, u medasnim
razvodima i teritorijalnim demarkacijama
takvi su orijentiri bile "gromace", "gomile",
"mocire" itd. no nikada "suhozidi". U
obi¢nom narodnom govoru po poljima i
krSu bile su "ograde", "mede" i zidovi,
izreCeni u kratkoj mnozini kao "zidi", dok
je "suhi" prefiks odavao knjisSkog govornika
— na selu se redovito radilo o zidu
gradenom "u suvo", nikada "u suho" (radi
se o glasovima drugacije geneze, gdje je
"h" standardizacijski umjetno dolazio i na
mjesta gdje etimologijski nije pripadao,
poput "hrvanja"). "Suhozid" je akademski
uvedena rijec izvorno strana narodnom
govoru. U tom je smislu, zapravo,
zakonomjerna jer je niz drugih rijeci iz
razdoblja izuma folklora uvodenje duguje
gradskim elitama iz projekata izgradnje
nacionalnih zajednica, poput neologizma
"nosnja" ili slavenske usvojenice
"zadruga". Studije ovakvih izuma tradicija
u posljednje dvije generacije teku od
rodonacelnicke analize modernog postanja
Skotskog kilta. Odraz ovih jezi¢nih nazora
u krajoliku se moZze asocirati kod onih
fenomena ili dobara ciji je nastanak poznat
kao plod modernog vremena, pa su im i
njihove strukture pravi suvremenicki
"suhozidi".

2. "SUHOZIDI ODRAZAVAIU IZGUBLIENI SKLAD S
PRIRODOM"

U svojem najveéem obuhvatu hrvatski
suhozidi su krajobrazno dobro
industrijskog doba. Jednostavne dosjetke
u oblikovanju poljskih zidova i nasipa
namijenjene susenju plodova ili
zaklonicama vocaka mogu se pratiti i u
rustikalnim inacicama modificiranima za
ponudu nekima medu prvim obalnim
industrijskim pogonima kakve su bile
destilerije, plod civilnog pokreta za
unaprjedenje vinarskih praksi. U klju¢nom
dijelu ovog stereotipa suhozidi se
poistovjecuju s prirodom jer ih se poima
kao krajobraznu pojavu udaljenu od
naselja, no, ne samo da ih ima i u samim
gradovima vec su se prilagodavali
naprednim tehnologijama koliko god je to
industrijski postalo moguce. Kad je
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poljoprivreda postala industrijska
monokultura prakticirana u drustvima
razgranate drustvene kontrole, nadzor
drustvenih resursa je pojednostavljen
potrosackim unifikacijama pa je umjesto
reZzima vlage kakve u svojim
mikroklimatskim ambijentima osigurava
suhozid privlacnim postalo strojeve
iskoristiti za malCiranje padina bez
preostalih terasa, s vodom dovodenom
nakapnim cijevima. Takva unifikacija
uzgoja polucuje i brisanje ambijentalnih
specifi¢nosti, dok plantazne monokulture
reduciraju agrodiverzitet i smanjuju
genetske resurse otpornosti na
monokulturne ugroze.

Sl. 2: Klikin vinograd na lokalitetu Pod brak, otok
Kakanj

zvor: Muz Grada Sibenika.

Kako to zorno pokazuju terasasti suhozidi,
kontinuirano u potrebi generacijskog
odrzavanja, borba za plodine predstavlja
trajno suprotstavljanje prirodi. Prepustanje
zemljista prirodnim silama vegetacije tek
dovodi do eufemizma "netaknute prirode",
kakvim se presucuje prethodnu
kultiviranost. Prosvije¢ena senzibilizacija
javnog mnijenja takav izraz ima razloga
rezervirati za kulturne krajolike
asocijativnih znacenja, poput onih ¢ija je
sama netaknutost razlog kulturne
vrijednosti. Zapravo je takvih u nasoj
okolici malo, jer su ¢ak i planinska
prostranstva kondicionirana dugotrajnim
prakticiranjem stocarskih varijanti
samodostatnih kucnih gospodarstava ili
kolektivnih seoskih poduzimanija.



3. "SUHOZIDI SU VRIJEDNI JER SU SPECIFICNO
HRVATSKI"

Esencijaliziranje suhozida kao nacionalne
znamenitosti zapravo je Cesto nativisticki
politiCki program, a ne kulturni program tj.
krajobrazna pobudnica predizbornih
deklaracija. Hrvatski suhozidi su nastali
kao europski suhozidi izgradeni hrvatskim
rukama. Starije epohe kultiviranja
primorskih krajolika bile su vezane za
krska polja, kojima su feudalni gospodari
po ovlastima vladara kultivatore u naselja
okupljali tek oko najboljih poljoprivrednih
resursa. Znatnija udaljavanja od naselja i
polja dogodila su se tek u industrijsko
doba, kad su agrarnom reformom
motivirani novi vlasnici zemljiSta — bivsi
obradivaci gospodarevih zemalja —
osvanulom europskom vinarskom
potraznjom zbog dolaska filoksere u
zapadnija mediteranska vinogorja
podstaknuti kréenja Siriti na prostranstva
otprije doticana tek ispasom. Da se u
tolikoj mjeri nije razjapilo europsko trziste,
ne bi u ovolikim prostranstvima niti bilo
najveceg dijela nasih suhozidnih kulturnih
krajolika.

Sl. 3: Jedan od 12 usuho sagradenih sedrenih lukova
Kudinog mosta, uzorno obnovljenog registriranog
kulturnog dobra na Krupi, pritoci Zrmanje. Izravnu korist
lokalnoj zajednici koja o njemu skrbi predstavlja interes
ribica ili kupaca kozjeg si

Izvor: fotografija autora.

Antinativisticka geneza krajolika istovrsni
nastavak dobija upravo u nase dane.
Nakon Sto su industrijalizacija i
urbanizacija demografski opustosili
vangradska podrucja a krajolik ostao
prepusten vegetacijskim hirovima,
nacionalnu mjeru nosenja s izazovima
gospodarenja krajolika sami nismo iznasli

sve do ukljucivanja u Zajednicku
poljoprivednu politiku koja ukljucuje i
agrookoliSne poticaje, medu njima i one za
obnovu i izgradnju suhozida. U tome
Hrvati nisu izuzetak, jer su povijesne
europske interakcije u svojim osobitim
oblicima djelovale i na druge zemlje.
Utjecaj supranacionalnog trzista na
primorski krajolik ocit je i iz godina
pocetka urbanistickih zoniranja obale, u
suradnji s UNDP otvorenih kao dio
turistickog otvaranja zemlje 1960-tih, a
potom i nastanka masovno prakticiranog
turizma. Angazirani projektanti su dosli iz
Velike Britanije, u kojoj se nakon
stoljetnog strukovnog, administracijskog i
civilnog stasavanja pionirski formalizirala
nova disciplina krajobrazne arhitekture.
Rezultati te interakcije jasni su iz
krajobraznih projekata u kojima su se
turisticki kapaciteti nadovezivali na
krajobrazne strukture, dok je nenadzirana
betonizacija tolerirana kao sredstvo
socijalne politike i oduska politickih
nesloboda zaZivjela tek u godinama
relativnog ekonomskog prosperiteta 1970-
tih godina. 1z tog razdoblja graditeljskih
intervencija po krajoliku rasprsenih Sire od
samih hotela datiraju i najbrojnija rusenja
suhozidne bastine, s takvim strukturama i
gradevinama koriStenima kao priru¢nim
kamenolomima. Rigidni politicki sustav,
nenametnut izvana, za socijalni se mir
presutno pogodio nizom permisivnih
administracijskih praksi medu kakvima je
bilo i upravljanje prostorom. Za zbivanja
sa suhozidima je zanimljivo kako su prve
zastite kulturnih krajolika u prijasnjoj
drzavi iznjedrene kao konzervatorska
reakcija na te dogadaje u obalnom
prostoru, jer se radilo iskljucivo o
etnoloskoj praksi rijeckog konzervatorskog
odjela u prvoj polovici 1970-tih godina:
nas prvi zasticeni kulturni krajolik su
terasasti vinogradi Takala odakle je jos
prije agrarne reforme potekla bakarska
vodica, artikulirani kao vrijedni zastite
zbog ugroze trasom Jadranske turisticke
ceste i Sumarskih intervencija na rubu
industrijske zone.



4. "SUHOZIDE UNISTAVA GLOBALIZACIJA"

Ova se tvrdnja glatko moze uopéiti u javnu
mudrost kako globalizacija zatire tradicije,
kakvu mozemo konstatirati izricanu od
Cobana do akademika. Stilski bi se dala
usporediti s konstatacijom kako se ne valja
petljati s vatrom jer je opasna, Sto je
cinjeni¢no tocno ali bi bez nijansiranja
takve tvrdnje ostali sirovih obroka.
Globalizacija se hrani razlicitostima i ne
prosperira s navlas identi¢nim sudionicima.
Onaj koji je apsolutno rezerviran od
interakcija je pustinjak, no takav ni nema
potrebu za razmjenom, niti postoji njihova
narodna nosnja i tradicijska kultura —
takve su nastale upravo zbog interakcija,
tim Zivlje ako su im blizu bili postovatelji i
potrosaci iz velikih gradova, a ne kao
reliktni izolati iz romanticarskih fantazija.
Proizvodaci dobara trpe ako se u
razmjenama, ¢ak i tako prosirenih
domasaja, nema Sto specificnog ponuditi.
Duga ruka globalizacije doista je Cvrstim
stiskom mnoge neravnine ispeglala sve do
razmjera unistavanja citavih naroda, ali je
takvim produzenim dohvatom do seljacke
ruke prenijela i kulturu toliko spasonosnu
poput krumpira (i stotine drugih kultivara
za buduce industrijske monokulture), ili
pak do ruku danasnjeg potrosaca napravu
poput mobitela u kakvu su utkani
domisljaji sa svih strana svijeta. Povrsni
Zeteoc danasnjih globalizacijskih polja
zdvaja nad uniformnostima pametnog
mobitela, dok e onaj spretan takvu novu
mogucnost iskoristiti za ugovaranje novih
potrosnji svojih proizvoda. U tome je
posve sli¢an svojem pretku koji je stariju
povijesnu trziSnu mogucnost iskoristio za
umnazanje poljoprivrednih kultivacija. Da
nije bilo vinarske globalizacije, ne bi bilo ni
devet desetina hrvatskih suhozida. Takva
je konstatacija ocita sa suhozidnim
gradevinama: tesko ih je pouzdano
datirati, ali gdje im nad ulazima postoje
natpisi godina uvijek su vezani za period
vinarske konjukture, a istom povijesnom
razdoblju pripadaju i sve pojedinacne
viSeprostorne poljske gradevine nastale
primjenom tehnike laznog svodenija.
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Suhozidi kao gospodarski krajolik ovise o
trziSnoj sudbini svojih proizvoda, koje
zasti¢uju. Globalizacija moze satrti trziSno
defavorizirani proizvod, no i sam ekoloski
certifikat njegovog probitka je
globalizacijska steCevina. Govor o
globalizaciji u kratkoj i jednoznacnoj
recenici nije moguc, na koncu i ove
reCenice ispisujem na napravi proizvedenoj
na drugoj strani svijeta — no
standardizirano prilagodenoj i mojem
pisanju na zasebnom jeziku, ako za to
imam poticaja i vremena skupa i s rjedim
dijakritickim oznakama lokalnih naglasaka.
Postavljen u novoj inacici vlastite
aplikacije, Facebook zauzima sve
komunikacijske kanale pametnog mobitela,
ali u efektivnoj razini njegovi korisnici u
grupama poput "Nisi iz mjesta N. ako ne
znas Sto je..." pisu lokalnim idiomima a ne
knjizevnim standardom, premisljajuci se
koju staru rije¢ upotrijebiti pa i modificirati
neki njihov novi oblik. Upravo usuprot
javnoj mudrosti, globalizacija raspiruje
posebnosti. Takva se Facebook-refleksija u
kulturnim krajolicima moZze pratiti u onoj
mjeri u kojoj su oni uopée ekonomski
vitalni, no ta ekonomika nije ograni¢ena
samo na plative usluge ve¢ seze duboko u
industriju dozivljaja (kod Facebooka to su
selfie-fotografiranja). S tom tockom
dolazimo do klju¢nog aspekta danasnjeg
Zivota i perspektive suhozidne bastine, Sto
¢emo problematizirati idu¢om cesto
izgovaranom tvrdnjom.

Sl. 4: Otoci¢ Baljenac kod Kaprija zoran je primjer puckog
zoniranja, jer u vinograde nije dovodena stoka pa su zidovi
u debljini nasipa koristeni kao staze i obi¢nih ograda dalje
od mora niti nema. Stoga je pogled iz zraka neobi¢no
atraktivan.



Izvor: Muzej Grada Sibenika.

5. "TRZISTE I TURIZAM PREDSTAVLIAJU SMRT
SUHOZIDA"

Medu najvedim ironijama krajobraznih
praksi u Hrvatskoj je nasa prva sadrzajna
zastita nematerijalne kulturne bastine,
koja se usuprot svim povicima na
globalizaciju, trziste i gubitak tradicija zbila
na trzistu, radi trzista i u bijelome svijetu.
U agronomskom elaboratu kojeg je PZ
Potomje narucila zbog zastite
intelektualnog vlasnistva tj. etikete u
Svicarskom sjedistu odgovarajuce
medunarodne organizacije 1962. godine je
i opis Sto Cini dobro koje je oznaceno
etiketom. Definirajuéi iz takve potrebe vino
dingac opisano je i "pretresanje meda".
Dingacke terase svoju krajobraznu
djelotvornost zahvaljuju takvom
periodicnom obnavljanju krajolika, kada se
suhozidi razgraduju i ponovno slazu radi
uklanjanja nepozeljnog raslinja. Tek su
pola stoljeca kasnije donesena prva
hrvatska rjeSenja o registracijama
nematerijalnih kulturnih dobara, a i ta su,
nasuprot ideoloskim fantazijama o seoskim
izvornostima, donesena iz trziSnih potreba
gradskih obrtnika. Dingacka ironija se
sastoji u tome Sto taj kulturni krajolik
nikada nije zasti¢en, s vinogradarima
zabrinutima koliko ¢e im se slobode
ostaviti u gospodarskim intervencijama (bi
li prije probijanja konzervatorski bio
dozvoljen i sami tunel, kakav je preporodio
vinograde?), dok je njihova prijava
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specificnog nacina obradivanja vinograda
kao nematerijalnog kulturnog dobra iz
Uprave za zastitu kulturne bastine
Ministarstva kulture odbijena zbog
integralnog upisa svih hrvatskih umijeéa
suhozidnih gradnji kao jednog
nematerijalnog kulturnog dobra
prakticiranog od jedne zajednice. Time se
zapravo sama eliminirala iz buducih
zivotnih regulacija ovog i sli¢nih prostora
krajobraznih raznolikosti. Kao mrkva na
takvom Stapu konzervatorske prakse kocila
se multilateralna prijava suhozidnih gradnji
za Reprezentativni popis nematerijalne
kulturne bastine ¢ovjecanstva, kakav se
Cesto apstrahira kao "UNESCO-va lista" i
takvom pripadnos¢u podvlaci skupa s
Popisom svjetske bastine kao
najpoznatijom oznakom izvrsnosti na
globalnom trziStu atrakcija.

Kakva je turisticka budu¢nost namaknuta,
primjerice, Dingacu, takvom uklju¢enoscu
u Reprezentativni popis nematerijalne
kulturne bastine ¢ovjeCanstva? Ona
kulturna praksa kakva bi jamcila odrZivu
buduénost ovog krajolika i njegovog
proizvoda opisana je u agronomskom
elaboratu za zastitu etikete iz 1962.
godine. Nasuprot nakapno navodnjavanim
dijelovima Dingaca gdje se vinova loza
uzgaja na maléiranim padinama bez
terasa, davajudi slabije vino, nad
ocuvanjem kulturnog krajolika i njegovog
realnog nematerijalnog kulturnog dobra
brinu nepci zahtjevnijih vinopija. U takvoj
zadaci je uvrstavanje u UNESCO-v popis
bezvrijedno, takoder i neiskoristivo za
izgradnju turisticke atrakcije. Dugacak rep
mitologizacije izvornosti time se ugrizao za
vlastiti rep, jer je administriranje ocuvanja
kulturnog dobra postalo svrhom
nacionalnog ¢uvenja a ne boljitka
zajednice koja to dobro stvara.

Nenadahnute developerske razrade
"izvornih atrakcija", uvijek spremne za
gradevinska popravljanja novim
uposljavanjima mehanizacije i raznih
vanlokalnih opsluZivanja projekata,
nemaju daha ambijente svojih "izvornih
dalmatinskih sela" opskrbljivati seoskim



izvornostima pobrinuvsi se unaprijed za
partnersko motiviranje obliznjih OPG-ova
posvecenih ekonomiji lokalnih pasmina i
sorti. Na takvim razdjelnicama se
ocrtavaju razlike spekulativnih ulaganja i
odrzivog turizma. TrziSte predstavlja smrt
suhozida onda kad se radi o investicijama
spremnima za selidbu ¢im osvane neka
druga visa stopa povrata kapitala. Njima
su analogne lokalne prakse okrenute
usiljenim i predimenzioniranim trzenjima
agronomskim poticajima, Sto na istom
zemljisStu moze dovesti do maksimalistickih
obuhvata malciranjem zbog namicanja
kako poticaja za sadnju, tako i za
uklanjanje loza. Na koncesioniranim
javnim zemljistima za zalijeCivanje
krajobraznih rana ogoljenih za razaranje
prirodnim elementima potom preostaje
samo skrb iz dzepa poreznog obveznika.

Kratkorocno shvacdeno turisticko trziste na
krajobrazna dobra vreba i aplikacijskom
praksom nositelja drustvenog razvitka koji
za bastinom posezu kao za jednoslojnim
resursom, kakav Ce atrakcijski biti
potentan tek dok ga ne nadmasi
tehnoloski novija prezentacija. Ako snaga
privlacnosti kulturnih krajolika uopce lezi u
potrosnji njihovih proizvoda, tad je
najperspektivniji put odrzivog i
dugotrajnog upravljanja krajobraznih
resursa ojacavanje lokalnih kultivatora.
Izazovnosti ovakvih projekata najcescée se
razbijaju o multisektorske hridi.

Sl. 5: Izlozba "Bunje u bunji" Boska FrZopa u prostoriji
registriranog kulturnog dobra Cacina gomila na Srimi kod
Sibenika 2016. godine. Novi oblici prezentacija u
redefiniranom javnom dobru suhozida su neminovni i
dobrodosli.

Izvor: fotografija autora.

ZAKLIUCAK

Suhozidi su gospodarski krajolici ostavljeni
na cjedilu industrijskih monokultura, Sto se
mijenja tek danasnjim uvodenjem
zasebnog agrookolisSnog poticaja. Ne
predstavljaju neiscrpno krajobrazno dobro,
i u podrucjima najgusce zastupljenosti
ograniceni su uskim obalnim pojasevima
klimatski pogodnima za uzgoj sredozemnih
kultura. Iz razloga ovakve ugrozenosti u
nase su vrijeme poceli poprimati Cuvenje
kulturne bastine, Sto im kao gospodarskim
strukturama nije bio prvotni cilj. Pri
takvom je razvoju osjetljiva njihova
preobrazba iz ambijentalne strukture
gospodarskog krajolika u sirovinu
turisticke industrije, jer u takvoj promjeni
mijenjaju svoju privrednu svrhovitost.
Buduci da su korisni zbog polu¢enog
proizvoda, sada promijenjena narav tog
proizvoda i njegove industrije redefinira
Citav ukljuceni krajobrazni fenomen.

Sadasnja turisti¢ka regulacija krajobraznih
atrakcija poput suhozida njihov fenomen
ne tretira na odgovarajuéi nacin.
Taksativno navodenje znamenitosti Cija je
prezentacija dozvoljena samo licenciranim
turistickim vodicima podsjeca na slicnu
zastarjelost konzervatorskih podzakonskih
propisa koji registrirana kulturna dobra
dozvoljavaju popravljati samo licenciranim
strucnjacima. Antropolosko formuliranje
nove konzervatorske kategorije
nematerijalne kulturne bastine kao
kolektivnog stvaratelja fenomena za
konzumaciju u kreativnim industrijama
uveo je lokalnu zajednicu, grupe i
pojedince bitne kao prakticirajuce
stvaratelje kulture, a ne vise kao
reproducirajuce nositelje tradicijske
bastine kakva se ima samo prenositi.
Ulazenje u partnerski odnos sa
stvaralackim zajednicama, ukljucivo i tamo
gdje se ne radi o novim velikim gradnjama
vec o odrzavanjima i odmjeravanjima
modifikacija u promijenjenim drustvenim i
ekonomskim okolnostima, turizmu jamci
vitalnu sirovinsku osnovu privrjedivanja na
kakvoj se prezentiranje atrakcija moze
odrzivo planirati na dugi rok.
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IZVODI IZ RECENZIJA

Zbornik radova 2. Kongresa eko i odrzivog turizma uz uvod predgovor i program
kongresa, sadrzi izbor od 9 znanstvenih i strucnih radova od ukupno 18 prezentiranih na
kongresu. Temeljem obavljenog recenzentskog postupka 3 rada kategorizirana su kao
prethodno priopéenje, a 6 kao pregledni Clanci. U prvu kategoriju uvrSteni su radovi:
Mogucnosti razvoja eko turizma u Krizevacko koprivnickoj Zupaniji, Ocuvanje i unapredenje
prirodne bastine u opcini Jajce putem razvoja eko turizma (BiH), Potencijali razvoja turizma
na hrvatskim rijekama. Drugu kategoriju Cine radovi: Turisticka ponuda solane NIN - primjer
eko turizma, Proizvodnja zdrave hrane u funkciji odrZivog razvitka ruralnog turizma Osjecko
baranjske Zupanije, Parkovi prirode, okosnica razvoja turizma kontinentalne Hrvatske,
Aromaticne kulture kao kulturno naslijede i gospodarski potencijal, Samoniklo jestivo bilje-
mogucnost i izazov u turizmu, te Pet mitova o suhozidima.

Radovi u sadrzajnom smislu pruzaju rezultate znanstvenog ili stru¢nog istraZivanja u
okviru odrzivog razvitka selektivnih oblika eko turizma, kulturnog turizma te ruralnog
turizma, baziranih na prirodnim i kulturnim vrjednotama odabranih lokaliteta u
kontinentalnim i priobalnim turistickim destinacijama.

Analizirajuéi rezultate istrazivanja moze se konstatirati da su potencijali razvitka
selektivnih oblika turizma na tretiranim lokalitetima iznimno veliki, te da mogu znacajno
doprinijeti  diversifikaciji  tradicionalnih  oblika gospodarstva i omoguditi ubrzanje
gospodarskog razvitka te sprijeciti pogubne procese depopulacije, a u priobalnim regijama
uz te komponente, pomoci u promijeni aktualnih trendove masovnog hard turizma
obogacivanjem turisticke ponude novim selektivnim soft sadrzajima.

Autori rada ,Mogucnosti razvoja eko turizma u Koprivnicko krizevackoj Zupaniji" s
Visokog gospodarskog udiliSta u Krizevcima (Kantar, Svrznjak, JerCinovi¢, Gajdic),
konstatiraju da unatoC brojnim zasticenim prirodnim atrakcijama kao vrijednoj resursnoj
osnovi za razvoj eko turizma, isti joS uvijek nije dovoljno razvijen kao Sto je slucaj i na
drugim prostorima Hrvatske. Anketirani ispitanici ovdasnji turizam percipiraju kroz turizam
ruralnih prostora, a za razvoj eko turizma isticu nuznost koordinacije i Siroke edukacije svih
koji u njemu participiraju ili su po prirodi stvari odgovorni za njegov razvitak stvaranjem
institucionalnih i infrastrukturnih preduvjeta te odgovaraju¢om marketinSkom potporom. Tek
na taj nacin ovaj selektivni oblik turizma mogao bi biti jedan od pokretada pozitivnih
gospodarskih i drustvenih te ekolodkih procesa na prostoru Zupanije. Rad je rezultat
istrazivanja 4 autora, obima 8 stranice teksta, ukljucujuéi 7 tabela, slika i grafickih prikaza
uz 10 referenci literarnih izvora, a kategorizira se kao prethodno priopcenije.

Prilog suradnika Odjela za geografiju Prirodno matematickog fakulteta Univerziteta u
Sarajevu, te JU za prirodu i kulturnu bastinu grada Jajca (Temimovi¢, Glavas) na temu
,Ocuvanje i unaprjedenje prirodne bastine opcine Jajce razvojem eko turizma", apostrofira
iznimne vrednote kulturne i prirodne bastine BiH, koja pod rezimom zastite ima samo 3%
svog teritorija u okviru 17 zastiCenih prirodnih podruéja s nacionalnom institucionalnom
zastitom. To je znatno ispod 10% koliko je preporuka Medunarodne unije za zastitu prirode
kao minimum za sve drZave svijeta, Sto nazalost ni Hrvatska sa svojih 8,5%, joS nije dostigla.
Paradoks je tim veéi jer je kao svoj cilj BiH proklamirala ¢ak 19% teritorija pod rezimom
zastite, a opcina Jajce kao predvodnik u turizmu BiH, u svojim planovima 20% (Plivska
jezera, korito i kanjon rijeke Vrbas, planinski sustav Rance), od ¢ega je u praksi realiziran tek
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deseti dio (2%). O tom prostoru skrbi JU za zastitu prirodne i kulturne bastine, kao
specijalizirana destinacijska menadzment agencija. Turisticku valorizaciju uz razli¢ite forme
izletnickog (200 000 posijetitelja) te sportskog, kulturnog, eko i ruralnog turizma, uz ostale
organizirane subjekte moglo bi ostvarivati joS Cak 1446 registriranih OPG koji medutim
nemaju ovlasti iz domena Zakona o ugostiteljskoj djelatnosti, sto je veliki propust nadleznih
struktura. Znacajan nedostatak je i izostanak plana upravljanja razvojem turizma, integriran
s planovima upravljanja zasti¢enih podrucja, Sto bi omogucilo sustavnu zastitu i primjerenu
odrzivu turisticku valorizaciju ove turisticke destinacije velikin potencijala posebice u
segmentu eko i ruralnog turizma. Rad su autori koncipirali na 9 stanica teksta, ukljucujuci 4
tabelarna, slikovna i graficka priloga te 17 referenci literature, a isti je kategoriziran kao
prethodno priopcenie.

Autorski uradak , Potencijali razvoja ekoturizma na hrvatskim rijekama" grupe autora
s Odjela za turizam Visoke Skole Virovitica (Golub, Jakovi¢, Tubi¢), analiziraju iznimne
potencijale eko i njemu komplementarnih oblika selektivnog odrZivog turizma na hrvatskim
priobalnim i kontinentalnim rijekama te njihovom porje¢ju. Uz konstataciju neiskoristenih
mogucnosti razvoja eko turizma u RH zbog pretjerane orijentacije na oblike masovnog
kupaliSnog turizma, autori plediraju za vecu institucionalnu podrsku diversifikaciji turizma
izmedu ostalog i prema eko turizmu na rijekama koje sa svojim pritocima, te atraktivhom
florom i faunom u tokovima i neposrednom okruzenju, mogu predstavljati zanimljive
turisticke destinacije. Danasnje segmente ponude (kanuing, kajaking, rafting, ribolov i sl.)
potrebno je po njima prosiriti dodatnim selektivnim oblicima i vidovima turisticke valorizacije
Sireg prostora (biciklizam, jahanje, planinarenja i drugi oblici rekreacije), te posebice
formama eko i ruralnog turizma. Pretpostavka za uspjeSan odrziv turisti¢ki razvoj po njima je
odgovarajuca razina svijesti o okoliSu domacina i turista, uz dodatnu edukaciju o vrednotama
kulturnih i prirodnih potencijala Sireg okruzenja. Danas se u Hrvatskoj na rijekama odvijaju
pretezno pustolovni vidovi turizma, ali su uz neke rijeke prisutni i ostali selektivni oblici
vezani za odmor i rekreaciju pri ¢emu autori apostrofiraju primjer turizma na Krki i
nacionalnog parka vezanog za tok te rijeke, koji su intenzivnhom turistickom valorizacijom vec
na granici prihvatnog kapaciteta. To iziskuje uvodenje dodatnih mijera zastite okoliSa u
cijelom arealu parka Sto je slucaj i na brojnim drugim svjetski poznatim nacionalnim
parkovima koji razvojem eko turizma i komplementarnih mu oblika, osiguravaju ucinkovitu
zastitu te odgovarajuée gospodarske efekte za lokalno pucanstvo. Dakako vezano za
koncept odrzivog turizma autori posebno podvlace nuznost sprjecavanja negativnih ucinaka
turizma na okolis. Teorijski dio rada o eko turizmu autori potkrepljuju zanimljivom SWOT
analizom turizma na rijekama, te primjerom dobre prakse eko turizma na rijeci Mreznici, uz
tamosnje ekoturisticko gospodarstvo vezano za njene turisticke potencijale. U zakljucku rada
autori daju preporuke za ucinkovitiji razvoj turizma na hrvatskom rijekama kroz odgovarajucée
brendiranje svih oblika turizma, obogacivanje ponude potrebnim elementima infra i
suprastrukture te novim atraktivnim sadrzajima, Sto je vezano uz obrazovanje kadrova svih
nuznih profila za ovu vrlo diversificiranu ponudu. Rad izlozen na 6 stranica prati i popis od 17
literaturnih izvora, Sto je u ukupnosti bio temelj za njegovu kategorizaciju kao prethodno
priopcenije.

Zaposlenici Solane Nin i TuristiCke zajednice grada Nina (Dejanovi¢, Gulan, Skoci¢)
prezentirali su zanimljiv rad "Turisticka ponuda Solane Nin, primjer ekoturizma i odrZivog
razvoja" kao rezultat istrazivanja modaliteta ukljuenja solane u turisticku ponudu kroz
razvoj specificnog eko (turistickog) proizvoda preko doZivljaja upoznavanja s tisuéljetnom
tradicijom procesa ekoloske proizvodnje soli. Turisticku ponudu ¢ine programi razgledavanja
Parka solane, polja soli i ornitoloSkog podrucja u okruZenju, muzeja soli sa suvenirskom
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ponudom te kuce soli, uz vise prate¢ih manifestacija. Autori su analizirali povijest solane i
procesa proizvodnje, njenu turisticku valorizaciju, suradnju solane i Turisticke zajednice u
marketinskim programima i brendiranju ovog fenomena koji godiSnje posjeti preko 70 000
posjetitelja uz posjete popratnim manifestacijama koje su znacajne za cjelokupnu turisticku
prezentaciju Nina kao ,grada soli*. Rad je koncipiran na 15 stranica teksta kroz 7 poglavlija,
ukljucujuéi 7 slikovnih i tabelarnih priloga te popis od 21 literaturne reference, a
kategoriziran je kao pregledni ¢lanak.

Roberta Klijenak predstavila se radom ,, Proizvodnja zdrave hrane u funkciji odrZivog
razvoja Osjecko baranjske Zupanije". U radu je postavljena i kroz obradu provedenog
anketnog istrazivanja obranjena hipoteza, da su obiteljska poljoprivredna gospodarstva
Zupanije prepoznala potencijale ekoloski odrZive poljoprivredne proizvodnje i stavljanja iste u
funkciju odrZivog turistickog razvoja ruralnih podrucja. U zakljucku autorica konstatira kako
slijedom cinjenice da odrZivi turizam pretpostavlja zadovoljstvo gostiju i lokalne zajednice uz
dugorocno ocuvanje okoline, njega ne treba marketinski veli¢ati nego Zivjeti kao datost i stil
Zivota u koji smo svi ukljuceni kroz viSestruke interese sadasnje i buducih generacija. Rad je
izloZzen na 9 stranica teksta kroz 4 poglavlja uz 8 tabela i grafickih prikaza, uz 3 literarna
izvora, te kategoriziran kao pregledni clanak.

Rad ,Parkovi prirode kao okosnica razvoja turizma kontinentalne Hrvatske" grupe
autora (Zagorsek, Jakovi¢, Tubic¢) s Odjela za turizam Visoke Skole Virovitica, tretira prostor
11 parkova prirode na 4,56% povrSine RH koji zauzima najveci udio ukupno zastienih
prostora u RH (8,56%). Oni zbog svoje atraktivnosti te liberalniji tretman zastite od NP, Cini
vrlo perspektivni potencijal turistickog razvoja posebice destinacija kontinentalne Hrvatske.
Za brzu turistifikaciju ovih prostora potrebna je po misljenju autora veca institucionalna
podrska, od lokalne do nacionalne razine posebice u infrastrukturi i suprastrukturi Sto bi
osiguralo uz veéi stupanj zastite i znacajnije ekonomskih ucinke. To iziskuje i visi stupanj
suradnje te partnerstva javnog i privatnog, te profitnog i neprofitnog sektora u neposrednom
okruZenju, posebice kroz razvoj selektivnih oblika odrZivog turizma. Prilog na 9 stranica
teksta uz 6 tablica i grafova kroz 6 poglavlja, temeljem vlastitih istraZivanja i konzultiranja 9
literaturnih izvora daje prijedloge i preporuke koji bi parkove prirode kontinentalne Hrvatske
mogli dovesti do faze nositelja razvoja turizma svojih destinacija, Sto je veé slucaj s
nacionalnim parkovima na priobalju i kontinentu, a kategorizira se kao pregledni ¢lanak.

5 Uradak ,Aromaticne kulture kulturno naslijede i gospodarski potencijal” autorica
(Skoro, Vali¢) s odjela za interdisciplinarne, talijanske i kulturoloske studije Sveucilista u Puli,
donosi rezultate istrazivanja odnosa prema aromati¢cnom samoniklom bilju kroz povijest, te u
danasnje vrijeme posebice u kontekstu njegove uloge u ponudi selektivnih oblika turizma u
eko, etno i ruralnom te zdravstveno rekreativhom turizmu ali i ukupnosti kultivacije ruralnog
krajolika te moguénosti gospodarskog koriStenja u poljoprivredi. Istrazivanje je provedeno
na prostoru Istarske Zupanije gdje je tradicija sakupljanja i prerade samoniklog ljekovitog i
aromatic¢nog bilja u medicinske i druge gospodarske svrhe vjekovima stara, a temelji se na
iznimnom bogatstvu autohtonih vrsta uz nove trendove introduciranih kultura za
komercijalne svrhe. U tom kontekstu, a temeljem terenskog istrazivanja te analize praktic¢nih
primjera gospodarenja aromaticnim biljem u Istri, donose se preporuke i prijedlozi
nositeljima poljoprivredne i turisticke politike korisni za cijeli prostor mediteranske Hrvatske,
posebice u kontekstu novih sadrzaja i mogucnosti razvoja selektivnih oblika turizma baziranih
na ovom autohtonom prirodnom fenomenu. Prilog kategoriziran kao pregledni clanak
prezentiran je na 11 stranica teksta, kroz 6 poglavlja temeljem terenskog istrazivanja i
konzultiranja 16 literaturnih izvora.
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Prilog ,,Samonikio jestivo bilje kao mogucnost i izazov u turizmu" autorski je uradak
Sani Sardeli¢, kustosice gradskog muzeja u Korculi. Ona na bazi tradicijskih samoniklih gastro
delicija nastoji osmisliti suvremeni turisticko ugostiteljski proizvod u okviru ekoloski Ciste i
zdrave prirodne hrane nasih predaka, uz dodatne efekte revitalizacije ruralnog krajobraza pa
i poljoprivredne proizvodnje na ruralnim prostorima dalmatinskih otoka. Terensko istrazivanje
autorica provodi na Mljetu i Korculi gdje tradicija gastronomskog koristenja samoniklog bilja
kao dijela autohtonog krajobraza i kulturnog naslijeda stara vjekovima, te oCuvana do
danasnjih dana kada je ovaj gastro proizvod prepoznat kao integralni dio mediteranske
prehrane te upisan u registar nematerijalne bastine organizacije UNESCO. Rad je koncipiran
na 13 stranica teksta kroz 4 poglavlja i 21 literaturni izvor, te kategoriziran kao pregledni
¢lanak.

Uradak ,,Pet mitova o suhozidima" (Turisticki suhozidi) autora Jadrana Kale s Odjela
za etnologiju i antropologiju Sveucilista u Zadru, donosi rezultate istrazivanja o suhozidima
kao relativno novom segmentu turistickog krajobraznog kulturnog dobra koji sve vise
predstavlja element estetske materijalne i duhovne ali i gospodarsko turisticke valorizacije u
industriji turistickih doZivljaja. Autor analizira vrednote ovog kulturno turistickog proizvoda
prema njegovoj starini, uskladenosti s prirodnom i kulturnom habitusu te oblicima njegove
turistifikacije. Obzirom na dugo zanemarivanje ove tradicijske bastine te pretjerane
urbanizacije priobalja uz zapustanje poljoprivrede, suhozidi ostaju na milost (nemilost)
turizmu kao vizualna atrakcija ili eventualno lokacija turisticko ugostiteljskih sadrzaja koji ¢e
ih (uspjesno?) sanirati i valorizirati. O njihovoj rehabilitaciji govore i najnovije najcesce
neucinkovite (komplicirane) drzavne potpore, te edukativne radionice za mlade narastaje
koje ¢e za nadati se bolje skrbiti o ovom tradicijskom kulturnom dobru prije njegovog
definitivnog nestanka iz nase krajobrazne kulture. Rad je strukturiran u 5 poglavlja, uz 5
slikovnih priloga i 4 literaturna izvora, a svrstan je u kategoriju preglednog clanka.

Recenzenti:

Prof. dr. sc. Stanko Gei¢, red. prof., nositelj kolegija: Opéa ekonomija, Turizam i trgovina,
Kultura i turizam, Marketing i menadzment u turizmu, Ekonomika turizma, PosredniStvo u
turizmu, Sveucilista u Splitu i Zadru, te Visoka Skola Aspira u Splitu

Mr. sc. oec. JakSa Gei¢, prof., nositelj kolegija: Ekonomska geografija, Turisticka geografija,
Ekologija i odrzivi razvoj, Sveucdiliste u Splitu. te Visoka Skola Aspira u Splitu
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